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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
OCD

Comercidizacion ING.INDUSTRIAL N° 2026 2° cuatrimestre
20/22

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
MORA, ELSA Prof. Responsable P.Tit. Exc 40 Hs
LLANOS, SERGIO MARTIN Responsable de Préctico JTP Semi 20 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

CreditoHorario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

5Hs 3Hs 2Hs Hs 5Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoriacon précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
03/08/2026 13/11/2026 15 75

IV - Fundamentacion

En esta asignatura se abordaran |os aspectos referidos a la comercializacion desde una perspectiva general paraintroducirnos
en el proceso de internacionalizacion de la empresa. Se analizaran las cuestiones relacionadas con € comercio internacional,
el sistema multilateral de comercio y los instrumentos de politica comercial .

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Resultados de aprendizaje:
- Comprender |os conceptos basicos de comercializacion en € entorno internacional para desempefiarse en empresas que

comercializan anivel internacional

- Adquirir conocimientos de comercio internacional y del funcionamiento de los organismos econémicos internacional es para
comprender el funcionamiento de los mismos.

- Andlizar e interpretar informacion proveniente de fuentes documentales y estadisticas que les permitan aplicar a estudio del
comercio internacional .

VI - Contenidos

Unidad 1: Comer cializacion
Comercializacién: Conceptos basicos. El proceso de comercializacion. La empresa en e entorno internacional
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Unidad 2: Comercio Internacional

Comercio Internacional. Conceptos y Fundamentos. Consideraciones bésicas de la Teoria del Comercio Internacional.
Evolucion del intercambio comercial argentino.

Unidad 3. Organismos Econoémicos I nternacionales

El Sistema de Cooperacion Internacional. GATT (Acuerdo Genera sobre Aranceles Aduanerosy Comercio). OMC
(Organizacion Mundial del Comercio). Los Acuerdos dela OMC.

Unidad 4: Integracién Econémica

Concepto y tipos de Integracién Econdémica. La integracion econémicaen AméricalLatinay el Caribe. MERCOSUR. La
integracion econémica en Europa. Unidn Europea.

Unidad 5: Los Instrumentos de Politica Comercid

Instrumentos de Politica Comercial. Barreras arancelarias y Barreras no arancelarias. La Nomenclatura Arancelaria.
Clasificaciéon de mercancias en € Sistema Armonizado. L os destinos aduaneros de las mercancias.

Unidad 6: La Empresa en el Comercio Internacional

Ladecision de exportar. Andlisis de la Empresa. Marketing internacional. Investigacion y Seleccion de Mercados Externos.
LosINCOTERMS en € comercio internacional. Los Medios de Pago en el comercio internacional.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

El Plan de Trabajos Précticos a desarrollar comprende:

- Resolucion de gjercicios practicos.

- Buscar informacion de empresas radicadas en la ciudad y especificar los productos comercializados a nivel internacional.
- Buscar informacion estadistica de exportaciones argentinas.

- Lectura, discusion y presentacion de trabajos sobre temas econémicos de actualidad referidos alos contenidos de la
asignatura.

Lametodologia a utilizar seré de aprendizaje colaborativo

VIII - Regimen de Aprobacién

A - METODOL OGIA DE DICTADO DEL CURSO:

En el transcurso del cuatrimestre, las clases de desarrollaran de forma tedrico préactica.

Se impartiran clases expositivas de los distintos temas del programa.

Todos | os trabaj os practicos de la asignatura se realizaran en equipo, a excepcion de presentaciones personales.

Durante €l trabajo en aula se solicitara la participacion alas estudiantes, para trabajar en la construccién de conceptos de
forma colectiva. Se brindaran ejemplos practicos relativos al gjercicio de la profesion de los docentes a cargo de la asignatura.
B - CONDICIONES PARA REGULARIZAR EL CURSO

Asistir el 80 % de las clases tedrico-practicas. Aprobar 2 (dos) exdmenes parcial es con su correspondiente recuperatorio. La
nota minima sera de 6 (seis).

L os alumnos podrén acceder aun 3° recuperatorio por cada parcial que setomardal final del cuatrimestre.

C—REGIMEN DE APROBACION CON EXAMEN FINAL

Aquellos alumnos en condicién de Regulares, aprobaran la asignatura cumpliendo lo siguiente:

- Aprobar examen final tedrico sobre los contenidos de la materia.

D — REGIMEN DE PROMOCION SIN EXAMEN FINAL

Asistir el 80 % de las clases tedrico-practicas. Aprobar 2 (dos) examenes parciales. La nota minima sera de 8 (ocho). Aprobar
1 (una) evaluacién final integradora de todos los contenidos. La nota minima sera de 8 (ocho).

E — REGIMEN DE APROBACION PARA ESTUDIANTESLIBRES

Aprobar un examen escrito de los contenidos de la asignatura para acceder a un examen oral

I X - Bibliografia Basica

[1] Apuntes de Cétedra. Mora E. (2026)

[2] KRUGMAN, P., OBSTFELD, M., MELITZ, M. (2016): Economia Internacional. Teoriay Politica. Pearson Educacion.
Espafia. Disponible en la cétedra.

[3] KOTLER, PHILIPy ARMSTRONG, GARY (2013): Fundamentos de marketing Decimoprimera edicion Pearson
Educacién, México. Disponible en la cétedra.
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X - Bibliografia Complementaria

[1] KOTLER, PHILIPy ARMSTRONG, GARY (2012): Marketing Decimocuarta edicion Pearson Educacion, México.
Disponible en |a catedra.

[2] KOTLER, PHILIPy ARMSTRONG, GARY (2013): Fundamentos de marketing Decimoprimera edicion Pearson
Educacién, México. Disponible en la cétedra.

[3] MORA, E. (2008): "La Regulacién del Comercio de Servicios'. Informacion Comercial Espafiola. Revista de Economia.
ndmero 843. Madrid. Disponible en la ctedra.

[4] MORA, E. (2002): “ Aspectos de la Vaoracidn del Comercio Internacional de Servicios en el Marco del Acuerdo General
sobre el Comercio de Servicios’. Tesis doctoral. Universidad de Alcald. Espafia. Disponible en la cétedra

[5] OMC (2025): Informe Anual 2025. https://www.wto.org/spanish/res_g/publications s/anrep25_s.htm

[6] OMC (2025): Informe sobre el Comercio Mundial 2025.
https://www.wto.org/spanish/res_s/publications_s/anrep25_s.htm

[7] OMC (2026): Perspectiva del Comercio Mundial y Estadisticas.

[8] https.//www.wto.org/spanish/res s/publications s/gtos0326_s.htm

XI - Resumen de Objetivos

Resultados de aprendizgje:

- Comprender los conceptos bésicos de comercializacion en € entorno internacional para desempefiarse en empresas que
comercializan anivel internacional

- Adquirir conocimientos de comercio internacional y del funcionamiento de los organismos econémicos internacional es para
comprender el funcionamiento de los mismos.

- Andizar e interpretar informacién proveniente de fuentes documentales y estadisticas que les permitan aplicar a estudio del
comercio internaciona.

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Comercializacion

Unidad 2: Comercio Internacional

Unidad 3. Organismos Econémicos Internacionales
Unidad 4: Integracién Econémica

Unidad 5: Los Instrumentos de Politica Comercid
Unidad 6: La Empresa en el Comercio Internacional

X111 - Imprevistos

X1V - Otros

Aprendizajes Previos:

Tener conocimiento sobre la Oferta, laDemanday e Mercado.

Tener conocimiento de las &reas que conforman unaindustria, y las funciones de cada una de €ellas.
Detalles de horas de la Intensidad de la formacion practica.

Cantidad de horas de Teoria: 50

Cantidad de horas de Préactico Aula: (Resolucion de préacticos en carpeta) 25

Aportesdel curso a perfil de egreso:

1.1. Identificar, formular y resolver problemas. (Nivel 3)

2.6. Evaluar criticamente ordenes de magnitud y significacion de resultados numeéricos. (Nivel 2)
3.1. Desempefiarse de manera efectiva en equipos de trabajo multidisciplinarios. (Nivel 3)
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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