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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2026)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado & 16/04/2026 17:44:26)

Departamento: Comunicacion
Area: Area5: Artey Estética

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
LOCUCION Il LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2026 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
RACCA, CECILIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
SILVA MAZA, MARIA VICTORIA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs OHs 1Hs OHs 3Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2026 14/11/2026 30 90

IV - Fundamentacion

El rol delosy las profesionales de lavoz muta con el cambio constante de las telecomunicaciones. Si en otros tiempos las
“bellas voces’ se limitaban alalocucion de textos, sean publicitarios o periodisticos, hoy seriainconcebible unaformacién
profesional que no incluya habilidades de tipo integral, que no aline en un mismo egresado €l manejo de su aparato fonador
con su aparato pensador. Frente a esa situacion antes planteada es necesario partir en la presente asignatura de la conviccion
de que una comunicacion eficaz, no solo depende del nivel lingliistico, sino del nivel conceptual que apunta al trabajo con
marcos de referencia pertinentes. El locutor como agente mediador en la Comunicacion Socia es responsable dela
produccion de textos y lareproduccion textual, y en este sentido se recupera en este Curso, aquello de que un texto como
unidad comunicativa, debe comunicar con eficacia, paralo cual debe cumplir tres condiciones: congruencia, adecuacion y
correccion. Condiciones que remiten alas categorias de saber lingistico, saber elocucional, saber idiomatico y saber
expresivo

Laasignatura Locucion |11 se sitiiaen el tramo final de la formacion académica, funcionando como el puente decisivo entre el
entrenamiento técnico y lainsercion en el campo laboral. En estainstancia, el estudiante ya posee €l dominio de las
herramientas fonatorias béasicas; por lo tanto, € ee pedagogico se desplaza hacia la construccion de la seguridad profesional

y lamaestria en la proyeccion vocal.

Entendemos la proyeccion no como un aumento de volumen, sino como una gestién eficiente de la energia psicofisica.
Proyectar es "hacerse presente” através del sonido. Paraello, €l programa propone un abordaje integral que vinculalatécnica
respiratoria avanzada con €l uso consciente de los resonadores, permitiendo que el locutor domine espacios acusticos diversos
—desde laintimidad del podcast hasta la expansion de la conduccion de eventos masivos— sin riesgo de fatiga vocal.
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Por otro lado, la seguridad frente al micréfono es el resultado de la sintesis entre la competencia técnicay laidentidad
expresiva. La seguridad nace cuando € locutor deja de "imitar" un modelo de voz esténdar y comienza a habitar su propia
huella sonora. A través de practicas de improvisacion, mediatraining y técnicas de actuacion (interpretacion de textos
complejos), el alumno entrena laresiliencia ante €l error y la autoridad en el relato.

Se promoverd laincorporacion de significaciones, la contextualizacion de sentidos, el incremento de los repertorios

personal es de conocimientos por todas las vias posibles: através de lainvestigacion de temas, la lecturaincesante de textos
de distinto tipo, la escucha atenta de los dichos cotidianos, una mirada a las etimol ogias, aléxicos especializados, alas
interpretaciones de las polisemias, las sinonimias, entre otros recursos. Si se admite que el texto es una manifestacién
delimitada del habla, que tiene una secuencia de elementos con una existencia concretay materia es posible su andlisis desde
tres niveles: referencial (o de la estructura tematica), predicativo (referido ala estructura semantica) e ilocucional (dela
estructura pragmética). Precisamente estos son criterios que se estipulan en las instancias de seguimiento, correccion y
evaluacién de las producciones de los alumnos.

Con el avancey evolucion tecnolégica, lalocucion se enfrenta a nuevos desafios y espacios de crecimiento. Internet, con sus
plataformas comunicacionalesy las redes sociales, se ha convertido en el bastion de los locutores. El auge de los podcasts son
una muestra de ello. Cualquiera puede crear su propio cana deradio y television, hacer publicidad y dirigirse a piblicos
objetivo. Que los estudiantes puedan alcanzar |a Competencia comunicativa se sostiene como un objetivo explicito de la
asignatura que atraviesa la totalidad; la presente formulacion curricula con un amplio abanico de competencias parala
insercién laboral de locutoresy locutoras Esta asignatura trabajara en el hecho de que los'y las estudiantes puedan ser
competentes comunicativamente. Desde ser lavoz de un documental ala de un producto del mercado, desde lanoticiaala
opinién, desde los medios tradicionales alos digital es, desde |as grandes empresas de produccion de contenidos, a propio
canal de YouTube

En un mercado de comunicacién saturado de contenidos, la diferenciala marcala presencia vocal. Este programa se propone,
entonces, dotar a futuro profesional de la confianza necesaria paraliderar procesos comunicacionales, asumiendo su voz
como una herramienta de poder, claridad y conexién humana.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

En el gje delaProyecciony laTécnicaVocal:

L ograr un manejo avanzado de la voz (conjuntamente en €l trabajo con |os fonoaudiélogos) para garantizar una proyeccion
eficaz en espacios abiertos, estudios de grabacion y auditorios, evitando lafatiga vocal.

*Desarrollar la plasticidad vocal necesaria para adaptar €l tono, €l timbrey laintencion aformatos diversos: desde la
profundidad de un documental hasta el dinamismo de un canal de Y ouTube 0 un podcast.

2. En @ gje dela Seguridad y la Construccion Discursiva:

eFortalecer |a confianza profesional através del dominio del "saber elocucional”, permitiendo que el locutor se posicione
COmo un sujeto enunciador con criterio propio y solvencia conceptual.

Entrenar la capacidad de improvisacién y resolucién ante imprevistos en vivo, transformando €l error en una oportunidad
narrativa para consolidar la presencia escénica.

3. En & ge dela Competencia Comunicativay el Mercado:

*Producir textos y discursos que cumplan con los criterios de congruencia, adecuacion y correccidn, garantizando una
comunicacion eficaz y éticaen mediostradicionalesy digitales.

Disefiar y gjecutar piezas comunicativas integrales (publicitarias, periodisticas y de autorreferencialidad) que demuestren una
identidad sonora Unicay competitiva paralainsercion laboral inmediata.

Se esperaque d finalizar el Curso, los alumnos:

- Alcancen la*“ competencia comunicativa’, que involucra, las competencias linglistica, discursiva, textual, pragméticay
enciclopédica

- Transfieran alatarea profesional |os conocimientosy practicas adquiridas durante |os afios anteriores.

- Se desempefien con seguridad y eficiencia frente a auditorios especificos, en presentaciones publicasy en radio y television.
- Ejerciten la autocritica permanente como base para el perfeccionamiento sostenido y la formacion continua.

- Realicen & chegueo constante de los textos escritosy oralesy de los elementos sonoros y/o visual es para emitir en cada
mensaje.

- Internalicen laidea de preparacion proximay remota parala produccion de mensajes fecundos y directamente encauzados
parael logro de objetivos preestablecidos.

- Sean capaces de expresarse mediante las técnicas de la oratoria, desarrollando unaretérica natural y espontanea.

- Adquieran el dominio de los saberes elocucional, idiomatico y expresivo parainformar, persuadir y entretener.
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- Investiguen y reflexionen sobre |as responsabilidades y competencias del Locutor como protagonista profesionales de la
replblica.

- Demuestren la competencia profesional lograda en su formacion. - Conozcan aspectos importantes de sus potencialidades
en la promocién personal para el acceso a puestos de trabajo en las empresas de radio y television

- Logren lasintesisintegral de voz - imagen - recursos personales - recursos técnicos

VI - Contenidos

UNIDAD I: LA VOZ COMO PODER Y HERRAMIENTA DE MEDIACION

Temas clave: El mundo delapalabray e "idioma nuestro”. El profesional de lavoz: integracién del saber elocucional e
idiomético.

El mundo de la palabra. La palabra amenazada. El idioma nuestro de cada dia. La construccion del contenido. Sobre hablar
bien. El profesional delavozy su saber elocucional, idiomético, y expresivo. La problematizacién retérica: lo normal, lo
congruente, lo correcto y lo apropiado. Lavoz personal en el ambito de la profesion. La construccién del contenido como
base de la seguridad vocal. Lo correcto y lo apropiado como estrategia de autoridad.

UNIDAD I1: EL DOMINIO DEL DISCURSO Y LA EXPANSION FONETICA

Temas clave: Propiedades semanticas y deteccién de incorrecciones.

Discurso e idioma. Propiedades semanticas. Deteccion de incorrecciones. Aspectos idiométicos. El discurso en situaciones
especificas. Fonética: Pronunciacion en Franceés, Ingles, Aleman,ltaliano,Chino y Ruso. Etimologias basicas.V ocabularios
especializados de uso corriente. Locuciones de las denominaciones ordinales y su uso en la practica discursiva.
Estructuracion de discursos, prevision de materiales. El discurso improvisado por radio y television y ante auditorios.
Preparacion proximay remota Discurso y las implicancias de hablar en contextos de uso del lengugje inclusivo. Gimnasia
fonéticamultilinglie Laimprovisacién profesional en radio, TV y auditorios: técnicas de preparacion remota para el dominio
del imprevisto.

UNIDAD I11: PRESENCIA ESCENICA Y LIDERAZGO SOCIAL

Temas clave: El rol del locutor en latrama social. Responsabilidadesy ética. Ceremonial y protocolo.

El papel del locutor como profesional en latrama social. Compulsionesinternasy externas en su desempefio profesional.
Imagen. Responsabilidades del locutor. Nociones de ceremonial y protocolo. La presencia ante el publico. Dominio de
situaciones imprevistas. La vestimenta,posturas, gestos Locutor empirico y profesional.

Lapresencia ante e publico: dominio de la postura, el gesto y la vestimenta como amplificadores de la proyeccion. El
locutor profesional frente al empirico: la construccién de la seguridad através del rol.

UNIDAD IV: ESTRATEGIAS DE INSERCION Y MARCA PERSONAL

Temas clave: Realidad del campo laboral regional. Requerimientos empresariales.

Las oportunidades de trabajo. Larealidad del campo laboral en laregién. Condiciones de trabajo. Requerimientos
empresariales e institucionales. Presentacidn personal: Carta de presentacion, Curriculum Vitae, Tarjeteria. Entrevistas
personales. Insercion laboral en los medios actuales de comunicacion. Generacidn de espacios de trabajo en los medios de
hoy. Marketing persona paralocutores: CV, carta de presentacion y entrevistas. Generacion de espacios propios en medios
digitales: del curriculum a perfil de alto impacto.

UNIDAD V: ARQUITECTURA CREATIVA: DEL PENSAMIENTO A LA ACCION

Temas clave: El proceso creativo (Inventio). Brainstorming y Mapas Mentales. Gestién de la produccién.

€l proceso creativo: Inventio. Lagerminacion del contenido. Brainsailing. Radiant / Thinking . Pensamiento Radial. Del
Brainstorming al mapa mental. Dispositio. El Re—Mapping. La Gestion y Administracion de la Produccién.Abordaje ala
creatividad en la produccion de contenidos. Concepcion de la produccién. Proceso de Produccion Industrias culturales.
Pensamiento Radial y Re-Mapping: herramientas para que € contenido "germine" con fuerza. Industrias culturales: el locutor
como creador de sus propios contenidos y duefio de su marca sonora.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

UNIDAD I: LA VOZ EN ESCENA Y LA IDENTIDAD DIGITAL
*TP Adlico: Laboratorio de Timbresy Caracterizacion. Exploracién de la proyeccidn actoral (uso de resonadores) para
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habitar mondlogos con intenciones marcadas.

eInstancia Integradora: Bloque Televisivo "En Vivo". Definicién de ideay defensa oral de la misma (Préctica de seguridad
ante pares).

Préctica Evaluativa (El Hito): Video-Ensayo para Y ouTube. Edicion de un contenido donde el/la locutor/a debe demostrar
presenciay autoridad de imagen frente a cAmara.

UNIDAD II: EL PODER DE LA PALABRA Y LA EXPANSION FONETICA

*TP Adlico: Desafio Poliglota. Ejercitacion con etimologias y fonética extranjera (Chino, Ruso, Francés, etc.) aplicadaa
textos sobre cinematografia.

eInstancia Integradora: El Reto de la Improvisacién. Producciones con y sin preparacion previa sobre temas especializados
(Uso del "aparato pensador” bajo presion).

Préctica Evaluativa (El Hito): Gala de Protocolo y Cultura. Simulacro de presentacion publica (Acto institucional en el
Teatro Coldn o evento artistico). Se evaluara la proyeccion de lavoz en auditorios ampliosy € dominio del ceremonial.
UNIDAD I1I: INVESTIGACION Y LIDERAZGO DE OPINION

*TP Aulico: Workshop de Investigacién. Exposicion oral.

eInstancia Integradora: Defensade Tesis, Monografias. El alumno asume €l rol de experto.

*Préactica Evaluativa (El Hito): Oratoria de Alto Impacto. Exposicién monografica donde se calificala seguridad
argumentativay la capacidad de sostener lamiraday lavoz ante un publico critico.

UNIDAD IV: PAISAJES SONOROSY MERCADO REAL

*TP Allico: Disefio de Atmésferas. Creacion de propuestas de paisajes sonoros que narren historias sin usar iméagenes.
sInstancia Integradora: Pitch Creativo. Venta de un producto sonoro Unico.

*Préctica Evaluativa (El Hito): Carpeta de Insercion Profesional. Creacion de contenidos real es (demos, podcasts,
institucional es) disefiados para ser presentados a productoras nacionales, trabajando la seguridad de saberse un "producto de
exportacion”.

UNIDAD V: ARQUITECTURA DEL CONTENIDO E INTERDISCIPLINA

*TP Adulico: Mapeo Creativo. Disefio de material es interdisciplinarios usando técnicas de Radiant Thinking.

eInstancia Integradora: Realizacion de Paisaje Sonoro Complegjo. Integracién de todas |as competencias de audio.

Préctica Evaluativa (El Hito): Produccién Integral

Trabajo coordinado con "Précticade TV I11". El locutor asume €l rol de lider de aire, gestionando la produccién y la accién
en tiempo real.

TRABAJO FINAL DE INTEGRACION: EL BOOM PROFESIONAL

"Mi Canal/ Mi Marca' Creacion de un Canal de Y ouTube Profesional que funcione como Portfolio Vivo.

*Producto: Demo carreer, informes, monografias grabadas y exposiciones.

*Evaluacion Final: Se medira la competencia comunicativa absoluta: seguridad, proyeccion, nivel elocucional y capacidad de
"atravesar la pantalla’.

ACLARACION: Todos los trabajos précticos son eval uativos, en caso de no aprobacion de cada trabajo préctico se
contempla dos recuperaciones seglin normativa vigente. (Ord. CS 32/14)

VI1II - Regimen de Aprobacion

Para cursar y aprobar €l curso, se adopta el Régimen de Promocion Sin Examen Final (articulo 34 y 35, ordenanza 13/03
C.S) Pagina 4 Los alumnos deberan cumplir los siguientes requisitos: Asistir al 80% de las actividades dirigidas
programadas. Aprobar el 100% de las evaluaciones intermedias con una calificacion no inferior a7 (siete). Se podran
recuperar los 2/3 de las evaluaciones intermedias. Aprobar el 100% de los Trabajos Practicos. Cada Trabajo Préctico podra
ser recuperado unavez y serd calificado como: Aprobado - Desaprobado. Aprobar con una calificacién no menor a7 (siete),
lalntegracion Final. Si el alumno no alcanzalos objetivos propuestos para la Integracion, tendra opcion a una segunda
Integracién en el mes de diciembre o en €l turno general de examenes con que finaliza el Afio Académico. Esta opcion serd
vélida paralos alumnos ausentes con justificacién certificada. El alumno que estuviera ausente sin justificacion, accedera
autométicamente a lainstancia recuperatoria. La promocién genera de la asignatura se alcanza con una calificacion no
inferior a7 (siete), promedio de las evaluaciones intermedias, €l rendimiento en los Trabajos Préacticosy el desempefio en la
Integracién Final. Esta asignatura tiene lamodalidad de taller por estarazén no se permiten estudiantes en condicion de Libre
Recuperatorios: Se sostendran dos recuperatorios para todas las instancias eval uativas segiin se corresponde con (Ord. CS
32/14)
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XI - Resumen de Objetivos

Se esperaque d finalizar el Curso ,los alumnos alcancen la competencia comunicativa’ (linguistica, discursiva, textual,
pragméticay enciclopédica) y transfieran alatarea profesional los conocimientosy practicas adquiridas durante 10s cursos
anteriores; adquieran el dominio de los saberes elocucional, idiomético y expresivo; produzcan sus mensgjes en funcién de
los requisitos paralarealizacion y produccion de los mismos, que investiguen y reflexionen sobre las responsabilidades y
competencias del Locutor como protagonista profesional de la comunicacion publica.

X1l - Resumen del Programa

L os contenidos tedrico - précticos de este curso se centran en la competencia del Locutor en la comunicacion, en la
produccion de discursos, en su quehacer social y profesional y en la competencia profesional, en tanto se considera al Locutor
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como agente mediador en la Comunicacién Social. En un mundo hiperconectado, se hace imperioso -para quienes deciden
abrazar la comunicacién social- formarse en un espacio que garantice un profundo conocimiento acercadel rol de los medios
masivosy del de sus comunicadoresy comunicadoras, asi como adquirir las habilidades que les permita desenvolverse en un
marco de competenciay gestionar sus propios proyectos. La comunicacion social esta atravesada por las distintas formas del
poder. Un poder que se manifiesta por la concentracién mediatica, por el lenguaje utilizado y por una agenda mediatica
monocorde, que contribuye poco a pensamiento, en especia a que circula en lallamada opinion publica.

X1 - Imprevistos

En laasignatura Locucién |11 se prevé la colaboracion de docentes en el dictado de una o dos clases de algunas de las
unidades a modo de miradainterdisciplinaria o de vigilancia epistemol 6gica de trabajos referidos ala L ocucién. En este
sentido en laUNIDAD IV:ESTRATEGIAS DE INSERCION Y MARCA PERSONAL prestara colaboracion la profesora
Algjandra Nodar y la profesora Renata Loyola

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha:
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