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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2026)
Universidad Nacional de San Luis

Facultad de Ciencias Humanas

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TEORIAS DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2026 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
DIAZ, EMILIANO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
GASQUEZ, MARIA GABRIELA Prof. Colaborador P.Adj Exc 40 Hs
LENCINA, ENRIQUE OMAR Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
SALINAS, MARTIN ALEJANDRO Responsable de Préctico JTP EXc 40 Hs
AVILA, SONIA AYELEN Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2026 19/03/2026 34 120

IV - Fundamentacion

“Teorias dela Comunicacion 117, perteneciente a segundo afio de la Licenciatura en Comunicacion Social, es una asignatura
correlativaa“ Teorias de la Comunicacién 1. Asi pues, |os conocimientos previos otorgan una base propicia para el abordaje
del campo académico de la comunicacion en América Latinaa partir del reconocimiento y la exploracién conceptual
proveniente de diferentes disciplinas (historia, epistemologia, filosofia, sociologia, semidtica, antropologiay economia
politica).

En la primera parte, €l recorrido esté centrado en las investigaciones candnicas 'y en |los debates centrales con €l fin de
comprender un fenébmeno que involucra actores, objetos, procesos, concepciones, formacion profesional, estrategiasy
précticas socioculturales. Para avanzar en estalinea, la propuesta contempla €l reconocimiento y estudio de las
investigaciones pioneras latinoamericanas a partir del rescate del difusionismo y €l giro critico, cuya fundamentacién se halla
en latradicion positivistay la perspectiva critica, respectivamente. A posteriori, en lo que se conoce como €l periodo de
institucionalizacion del campo, se suman asimismo |os aportes tedricos en torno alos diferentes enfoques del andlisis cultural
de lacomunicacién y los medios masivos. Aqui la atencion esta puesta en las continuidades y discontinuidades que emergen
delacrisis histéricalcrisis del campo, o cua produjo la reconfiguracién de la agenda comunicol égica. En la ltima parte del
trayecto, importa someter algunas probleméticas contemporaneas ala cribade larazon. Para ello laindagacién recupera
nociones tales como cultura mediética, agenda global, tecnologias, poder y subjetividad.

L as categorias enunciadas han recorrido de una u otraformala modernidad occidental. Esto se evidencia en la etapa que va
del imperialismo alaglobalizacion y llega a estadio mas reciente, agonistico, e momento transicional del capitalismo
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postindustrial. En América Latina, dado su carécter socia desigual y asimétrico, esa transicion plantea una serie de desafios
que vuelve sobre la cuestion clasica del 1azo entre model o de desarrollo, instituciones y cultura politica. Este cuadro de
situacion serarevisado en el marco de la comprensién de lahuella del capital y el entramado sociotécnico sobre la naturaleza.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Generales& #3232;
Estudiar el campo académico de la comunicacion desde/en América L atina mediante las distintas perspectivas y modelos
tedricos.

Especificos

Reconocer diferentes contextos histéricos y politicos, actores sociales, concepciones comunicacionalesy préacticas
socioculturales del campo académico en América Latina.

Comprender |os principal es planteos tedricos y paradigmas del campo comunicacional.

Ejercitar lareflexion meta-comunicativa en torno de algunas probleméticas contemporaneas.

V1 - Contenidos

UNIDAD N° 1. El campo académico de la comunicacion en AméricaLatina
Pensar la comunicacion desde/en Latinoamérica.
Crisis histéricalcrisis del campo.

UNIDAD N° 2. Continuidadesy discontinuidades: una aproximacion a las décadas de 1970, 1980, 1990 y 2000

2.a. Lacriticaideolégica: estructuralismo, semiologia, cienciay politica como g es de discusion.

2.b. Laconstitucion de laindustria cultural como conflicto comunicativo. Comunicacion y dependencia. Nuevo Orden
Internacional. Politicas Nacionales de Comunicacion. De la concentracion ala convergencia: un gercicio comparado del caso
argentino.

2.c. Un proyecto de comunicacién/cultura. Medios de comunicacion y cultura popular.

UNIDAD N° 3. Sesgos tedricos. Conceptos para su discusion: cultura medidtica, agenda global y tecnologias
culturales.

3.a. Laculturamediética. Caracteristicas e implicancias en la reconfiguracion del espacio publico. Modificacién en los
regimenes de visibilidad.

3.b. Lamediacion de los problemas globales. La“agenda global” como metafora de control social.

3.c. Tecnologias culturales y entornos hipermediaticos en la era del semiocapitalismo.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Laasignatura se desarrolla con un régimen de cursado anual de 120 horas, con clases tedrico-practicas de acuerdo con los
contenidos del programa.

Lamodalidad de clase sera de seminario. Dadas las caracteristicas eminentemente tedricas de la asignatura es que se requiere
de una metodol ogia que supone, por parte de los estudiantes, la realizacion de lecturas previas de la bibliografia basica
establecida por el equipo docentey lasimultaneidad en el desarrollo de los temas tedricos. Las lecturas serén sustentadas con
las guias correspondientes. Es condicién obligatoriaincorporar el glosario en cada guia.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Laevaluacion del cursado de la asignaturaimplica, eventualmente, larealizacion de dos parciales escritos.

Seran requisitos de aprobacion:

- Alumno regular: 100% de los informes entregados, sean guias de lectura y/o trabagjos practicos, 70% de asistencia a clases.
Aprobacion de los parciales con notaigual o superior a4 (cuatro). Parala aprobacion final rinde, en formaoral, los
contenidos consignados en la bibliografia basica del programa (no incluye anexos ni bibliografia complementaria). Las fechas
de exdmenes se gjustan alos turnos estipulados en el Calendario Académico.

- Alumno libre: Rinde, como primera instancia, un examen escrito. Aprobado éste, rinde a continuacion un examen oral sobre
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latotalidad de los contenidos consignados en la bibliografia basica del programa (no incluye anexos ni bibliografia
complementaria). Las fechas de examenes se gjustan alos turnos estipulados en €l Calendario Académico.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD N° 1

[2] Fuentes Navarro, R. (1992). “El estudio de la comunicacion desde una perspectiva sociocultural en AméricaLatina’. En
Didogos de la Comunicacién, nim. 32, s/n. Per(i: Federacion Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social
(FELAFACS).

[3] Bello, G., Buenaventura J., & Perez, G. (1988). “Concepcion de la comunicacion y crisis tedricasen AméricalLatinay
Colombia’. En Didlogos de la Comunicacion, nim. 20, s/n. Perd: Federacion Latinoamericana de Facultades de
Comunicacién Sociales (FELAFACS).

[4] White, R. (1989). “Lateoria de lacomunicacion en Amé&ricalLatina’. En Telos, nim. 19, §/n. Espafia.

[5] Anexo:

[6] Hobsbawm, E. (2018). “Unarelacion de cuarenta afios con AméricaLatina’. En jVivalarevolucion! Argentina: Critica.
(pp.467-482)

[7] UNIDAD N° 2

[8] 2a

[9] Sanguinetti, L. (2001). “Cap. IV: América Latina: fundacion de una perspectiva’. En Santiguinetti, L. [editor].
Comunicacién y medios. Claves para pensar y ensefiar una teoria latinoamericana sobre comunicacion. Argentina: Ediciones
de Periodismo y Comunicacion. (pp.77-92)

[10] Dorfman, A. & Mattelart, A. (2002 [1972]). “Donald y la politica’, “Prélogo para pato-logos”’, “Introduccion” y “ Cap.
I11: Del buen salvgje a subdesarrollado”. En Paraleer a pato Donald. Comunicacion de masay colonialismo. Argentina:
Siglo XXI. (pp.3-8/9-10/11-21/57-81)

[11] Verdn, E. (1974). “ Acerca de la produccion socia del conocimiento: el ‘estructuralismo’ y la semiologiaen Argentinay
Chile" (seleccion). Mimeo. Extraido de LENGUAjes. Revista de linglisticay semiologia, Afio 1, nim. 1, pp.96-125.
Argentina: Nuevavision.

[12] Schmucler, H. (1997). “Lainvestigacion (1975): ideologia, cienciay politica’. En Memoria de la comunicacién.
Argentina: Biblos. (pp.131-143)

[13] Anexo:

[14] Verdn, E. (1974). “ Acercade la produccién social del conocimiento: e ‘estructuralismo’ y la semiologia en Argentinay
Chile’. En LENGUAjes. Revistade linguisticay semiologia, Afio 1, nim. 1, pp.96-125. Argentina: Nueva vision.

[15] 2.b

[16] De Moragas Spa, M. (1981). “Latinoamérica. Estudios para las politicas de comunicacion” y “UNESCO. Investigacion
parael desarrollo”. En Teorias de la Comunicacion. Espaiia: Gustavo Gili. (pp.199-216)

[17] MacBride, S. et a. (1993). “Presentacion”, “Introduccion” y “ Comentarios generales’. En Un solo mundo, voces
multiples. Comunicacion e informacion en nuestro tiempo. México: Fondo de Cultura Econdmica. (pp.11-16/17-24/259-265)
[18] Schmucler, H. (1997). “El NOMIC: recuerdo de lo que no fue’. En Memoria de la comunicacién. Argentina: Biblos.
(pp.257-265)

[19] Mastrini, G. & Mestman, M. (1996). “ ¢Desregulacion o re-regulacion? De la derrota de las politicas alas politicas de la
derrota’. En CIC: Cuadernos de Informacién y Comunicacion, ndm. 2, pp.81-88. Espafia: Universidad Complutense de
Madrid.

[20] Rossi, D. (2006). “Acceso y participacion en el nuevo siglo. Limitaciones de la politica, condicionamientos de los
conglomerados’. Mimeo. Argentina: Facultad de Ciencias Sociales (UBA).

[21] Becerra, D. (2023). “Convergencid’. En Entel, A. Diccionario de comunicacion. Conceptos y debates de las Ciencias de
la Comunicacién. Argentina: Taurus. (pp.86-93)

[22] Muraro, H. (1973). “Lamanijal. ¢Quiénes son los duefios de |os medios de comunicacion en América Latina?’
(seleccidn). Mimeo. Extraido de Crisis, nim. 1, pp.48-54. Argentina.

[23] Mastrini, G. & Becerra, M. (2023). “Los gigantes ya no son de papel”. En Crisis, nim. 57, pp.6-13. Argentina.

[24] Anexo:

[25] Quirds, F. & Segovia, A. (1996). “La Conferencia de San José de Costa Rica (1976)”. En CIC: Cuadernos de
Informacién y Comunicacion, nim. 2, pp.63-80. Espafia: Universidad Complutense de Madrid.

[26] Bolafio, C., Mastrini, G. & Sierra, F. (2005). “Introduccion”. En Economia politica, comunicacion y conocimiento.
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Argentina: La Crujia. (pp.17-36)

[27] 2.c

[28] Ford, A. (1985). “Cultura dominante y cultura popular”. En Ford, A. et al. Medios de comunicacién y cultura popular.
Argentina: Legasa. (pp.20-23)

[29] Ford, A. (2001 [1994]). “ Culturas populares y (medios de) comunicacion”. En Navegaciones. Comunicacion, culturay
crisis. Argentina: Amorrortu. (pp. 149-157)

[30] Schmucler, H. & Mattelart, A. (1973). “Editorial”. Mimeo. En Comunicacion y Cultura, nim. 1, s/n. Chile.

[31] Schmucler, H. & Mattelart, A. (1982). “Al lector” y “Construir la Democracia’. En Comunicacion y cultura, nim. 7,
pp.5-10. México: Universidad Auténoma Metropolitana (UAM-Unidad Xochimilco).

[32] Schmucler, H. (1997). “Lainvestigacién (1982): un proyecto de comunicacién/cultura’. En Memoriade la
comunicacion. Argentina: Biblos. (pp.145-151)

[33] Martin-Barbero, J. (1983). “Memoria narrativa e industria cultural”. En Comunicacion y Cultura, nim. 10, pp.59-73.
México: Universidad Auténoma Metropolitana (UAM-Unidad X ochimilco).

[34] Schmucler, H. (1997). “Lainvestigacion (1996): lo que vade ayer a hoy”. En Memoria de la comunicacién. Argentina:
Biblos. (pp.153-164)

[35] Schlesinger, P. (1989). “ Aportaciones de lainvestigacion latinoamericana. Una perspectiva britanica’. En Telos, nim.
19, pp.50-60. Espaiia.

[36] Anexo:

[37] Martin-Barbero, J. (1987). “11. Los métodos:. de los medios alas mediaciones’. En De los medios a las mediaciones.
Comunicacion, culturay hegemonia. Espafia: Gustavo Gili. (pp.203-259).

[38] UNIDAD N°3

[39] 3.a

[40] Mata, M. (1999). “Delaculturamasivaala culturamediatica’. En Didlogos de la Comunicacion, nim. 56, pp.80-91.
Per(: Federacion Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS).

[41] Anexo:

[42] Riffo Pavon, . (2015). “La cultura mediética. Reflexionesy perspectivas’. En Comuni @ccién: Revista de Investigacion
en Comunicacion y Desarrollo nim. 6 (2), pp. 46-57. Per(; Universidad Nacional del Altiplano.

[43] 3.b

[44] Ford, A. (2001 [1994]). “De laadeaglobal a conventillo global. Algunos campos criticos en la problemética de
homogeneizacion, heterogeneizacion y fragmentacion en las culturas de América Latina’. En Navegaciones. Comunicacion,
culturay crisis. Argentina: Amorrortu. (pp.42-64)

[45] Ford, A. (1999). “Lanarracién de la agenda o la mediacion de los problemas globales’. En Lamarca de la bestia.
Identificacion, desigual dades e infoentretenimiento en la sociedad contemporanea. Argentina: Norma. (pp.17-92)

[46] 3.c

[47] Herndndez Chirino, M., Arciga Zavala, B. & GarciaMartinez, V. (2010). “ Tecnologias culturales, entornos
comunicacionalesy lareconfiguracion del sujeto”. En Sinéctica. Revisa Electronica de Educacion, nim. 34, p.1-12. México:
Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de Occidente (ITESO) de la Universidad Jesuita de Guadalgjara.

[48] D’ Odorico, M. G. (2024). “ Semiocapitalismo”. En De Charras, D., Kgjval, L. & Hernandez, S. [coordinadores].
Vocahulario critico de las Ciencias de la Comunicacion. Argentina: Taurus. (pp.364-367)

[49] Anexo:

[50] Orrantia Cavazos, J. R. (2021). “ ¢(Antropoceno o Capitaloceno? Més alla de los términos’. Logos: Revistade
Linguistica, Filosofiay Literatura, nim. 136, pp.59-76. Chile: Facultad de Humanidades de la Universidad de la Serena
(co-editada por la Universidad de Giessen, Alemania).

[51] Schmucler, H. (2013). Conferencia pronunciada en la Universidad Nacional de San Luis (UNSL). Mimeo. Argentina:
Facultad de Ciencias Humanas (UNSL).

[52] Lahibliografia, las guias de lectura, |os trabajos practicos y 10s videos y/o links de acceso al material complementario
estan disponibles en una carpeta alojada en el Google Drive de laasignaturay creada paratal fin.

X - Bibliografia Complementaria

[1] 1. Altamirano, C. [director] (2002). Términos criticos de sociologia de la cultura. Argentina: Paidoés.

[2] 2. Bolafio, C., Crovi Druetta, D. & Cimadevilla, G. [coordinadores] (2015). La contribucion de América Latinaa campo
de lacomunicacion. Historia, enfoques tedricos, epistemol gicos y tendencias de lainvestigacién. Argentina: Prometeo
Libros.
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[3] 3. Balafio, C., Mastrini, G. & Sierra, F. (2005). Economia politica, comunicacién y conocimiento. Argentina: La Crujia.
[4] 4. Caletti, S. (2019). Ariadna. Para unateoria de la comunicacién. Argentina: Universidad Nacional de Quilmes Editorial.
[5] 5. De Charras, D., Kejva, L & Herndndez, S. [coordinadores] (2024). Vocabulario critico de las Ciencias de la
Comunicacién. Argentina: Taurus. &#8232;6. Entel, A. (2023). Diccionario de comunicacion. Conceptosy debates de las
Ciencias de la Comunicacion. Argentina: Fundacion Walter Benjamin.

[6] 7. Ford, A. (2001 [1994]). Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis. Argentina: Amorrortu.

[7] 8. Martin-Barbero, J. (2002). Oficio de cartdgrafo. Travesias latinoamericanas de la comunicacién en la cultura. México:
Fondo de Cultura Econémica

[8] 9. Mata, M. (2023). In-disciplinada. Textos reunidos (1980-2022). Argentina: Friedrich Ebert Stiftung (FES).

[9] 10. Mattelat, A. (2010). Historia de la sociedad de lainformacién. Argentina: Paidoés.

[10] 11. Mattelart, A. & Mattelart, M. (1997). Historia de | as teorias de la comunicacién. Espafia: Paidés. & #8232;12.
Moragas, M. (1981). Teorias de la comunicacién. Espafia. Gustavo Gili.

[11] 13. Orozco GOmez, G. (1997). Lainvestigacion de la comunicacion dentro y fuera de Ameéricalatina. Tendencias,
perspectivas y desafios del estudio de los medios. Argentina: Ediciones de Periodismo y Comunicacion. &#8232;14.
Schmucler, H. (1997). Memoria de la comunicacion. Argentina: Biblos.

[12] 15. Szurmuk, M. & Mckee Irwin, R. [coordinadores] (2009). Diccionario de estudios cultural es latinoamericanos.
México: Siglo XXI.

[13] 16. Torrico Villanueva, E. (2016). La comunicacidn pensada desde América L atina (1960-2009). Espafia: Comunicacion
Social Edicionesy Publicaciones.

[14] 17. Vadettaro, S. (2015). Epistemol ogia de la comunicacién. Unaintroduccion critica. Argentina: UNR Editora.

X1 - Resumen de Objetivos

Estudiar el campo académico de la comunicacion desde/en América L atina mediante las distintas perspectivas y modelos
tedricos.

X1l - Resumen del Programa

“Teorias delaComunicacién I1”, perteneciente a segundo afio de la Licenciatura en Comunicacion Social, es una asignatura
correlativaa“ Teorias de la Comunicacion 1. En dicho espacio curricular, las actividades estén centradas, por un lado, en
reconocer diferentes contextos histéricosy politicos, actores sociales, concepciones comunicacionalesy préacticas
socioculturales del campo académico en América L ating; y por el otro, en comprender los principal es planteos tedricos y
paradigmas del campo comunicacional.

X1 - Imprevistos

Contrato pedagogico

Durante €l afio se Ilevaran a cabo una serie de clases y tareas semanal es, convenientemente consignadas por el equipo
docente. Todo lo cual compromete la asistenciay la responsabilidad de cada estudiante. Las condiciones académicas
desplegadas a continuacién fueron establecidas de acuerdo ala normativa vigente (Régimen Académico Ord. CS N°©
13/2003):

* Serealizardn dos encuentros presencial es semanales, 1os cual es quedan establecidos de la siguiente manera:

- Clasestedricas. juevesalas9.00 hen € aulal (Anexo - 2° Piso |V Bloque).
- Clases de comision de trabajos practicos: miércolesalas 9.00 h en el aula 6 (PlantaBaja- IV Bloque).

*Tanto las clases tedricas como las de comision de trabaj os préacticos estan regidas por la bibliografia basica consignada en el
programa. Se recomienda asistir alas clases con las lecturas realizadas. Ello les permitira plantear |as dudas sobre los
contenidos abordados, ala vez que contribuira —paul atinamente— a una comprension eficaz de |os topicos.

*Labibliografia béasica esté organizada en cuadernillos siguiendo €l orden de |as unidades. Cada cuadernillo —dossier—
contiene, ademas, |as guias de lecturay |os trabaj os practicos correspondientes. Los cuadernillos estén disponibles en una
carpeta denominada “ Teorias de la Comunicacion |1 2026” alojadaen el Google Drive. Cada estudiante tendra acceso ala
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carpetaapartir del primer diade clase.

*Dispondran asimismo de un cronograma, en €l cual estaran especificados los contenidos a desarrollar en cada clase, las
actividades pautadas para los diferentes tramos y las fechas de entrega de |as guias y | 0s trabagjos practicos. La planificacion
guedaraincorporadaa Google Drive de la asignatura para su consulta periddica. Cualquier modificacién en el cronograma
serdinformada en las instancias presenciales e incorporada a documento.

*La presentacion de | os trabajos practicos se realiza acorde ala modalidad y 1os requerimientos (escrita y/o exposicién oral;
individual o grupal) fijados en cada guiay trabajo préactico. Cabe aclarar que las guias'y trabajos se entregan al Docente
Responsable de la comisién en lafecha consignada en el cronogramay siempre en el horario de la clase (sin excepcién) afin
de garantizar |a puesta en com(n de los contenidos vertidos en el escrito.

* Esimportante que establezcan una tinica direccidn de correo electrénico, pues ello posibilitara €l acceso alacarpeta
“Teorias delaComunicacién |1 2026”. Cada estudiante serd asociado a este espacio a partir de la casillade referencia.

*En caso de tener dificultades para acceder al material, es preciso que se pongan en contacto inmediatamente con el equipo
docente mediante un e-mail dirigido ala siguiente casilla de correos: teoriasii @gmail.com

X1V - Otros

COMISION DE TRABAJOS PRACTICOS

Primer cuatrimestre

Unidad N° 1

GUIA DE LECTURA N°1

Fuentes Navarro, R. (1992). “El estudio de la comunicacion desde una perspectiva sociocultural en AméricaLatina’. En
Didogos de la Comunicacion, nim. 32, s/n. Per(: Federacion Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social
(FELAFACS).

Modalidad: individual

GUIA DE LECTURA N°2

Bello, G., Buenaventura J., & Perez, G. (1988). “Concepcidn de la comunicacion y crisistedricasen AméricalLatinay
Colombia’. En Didogos de la Comunicacion, ndm. 20, s/n. PerU; Federacion Latinoamericana de Facultades de
Comunicacién Socia (FELAFACS).

White, R. (1989). “Lateoriade la comunicacién en América Latina’. En Telos, nim. 19, §/n. Espafia.

Modalidad: individual

Unidad N° 2

GUIA DE LECTURA N° 3

Dorfman, A. & Mattelart, A. (2002 [1972]). “Donald y la politica’, “Prélogo para pato-logos’, “Introduccion” y “Cap. 111:
Del buen salvaje a subdesarrollado”. En Paraleer a pato Donald. Comunicacion de masay colonialismo. Argentina: Siglo
XXI. (pp.3-8/9-10/11-21/57-81)

Verdn, E. (1974). “Acerca de la produccion social del conocimiento: € ‘estructuralismo’ y la semiologiaen Argentinay
Chile” (seleccion). Mimeo. Extraido de LENGUA |jes. Revistade linglisticay semiologia, Afio 1, nim. 1, pp.96-125.

Argentina.

Schmucler, H. (1997). “Lainvestigacion (1975): ideologia, cienciay politica’. En Memoria de la comunicacion. Argentina:
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Biblos. (pp.131-143)
Modalidad: individual

GUIA DELECTURA N°4
De Moragas Spa, M. (1981). “Latinoamérica. Estudios paralas politicas de comunicacion" y “UNESCO. Investigacion para
el desarrollo”. En Teorias de la Comunicacién. Espafia: Gustavo Gili. (pp.199-216)

MacBride, S. et d. (1993). “Presentacién”, “Introduccién” y “ Comentarios generales’. En Un solo mundo, voces mdltiples.
Comunicacién e informacién en nuestro tiempo. México: Fondo de Cultura Econdémica. (pp.11-16/17-24/259-265)

Schmucler, H. (1997). “El NOMIC: recuerdo de lo que no fue’. En Memoria de la comunicacion. Argentina: Biblos.
(pp.257-265)

Modalidad: individual
Segundo cuatrimestre
Unidad N° 2

TRABAJO PRACTICON°5

Mastrini, G. & Mestman, M. (1996). “ ¢Desregulacion o rerregulacion? De la derrota de las politicas alas politicas de l1a
derrota’. En CIC: Cuadernos de Informacion y Comunicacion, nim. 2, pp.81-88. Espafia: Universidad Complutense de
Madrid.

Rossi, D. (2006). “Acceso y participacion en el nuevo siglo. Limitaciones de la Politica, condicionamientos de los
conglomerados’. Mimeo. Argentina: Facultad de Ciencias Sociales (UBA).

Becerra, D. (2023). “Convergencia’. En Entel, A. Diccionario de comunicacion. Conceptos y debates de las Ciencias de la
Comunicacién. Argentina: Taurus. (pp.86-93)

Modalidad: individual y/o grupal
Presentacion escrita (Parte | y Parte I1) y exposicién oral (Parte I1).

TRABAJO PRACTICON®° 6
Martin-Barbero, J. (1983). “Memoria narrativa e industria cultural”. En Comunicacion y cultura, nim. 10, pp.59-73. México:
Universidad Auténoma Metropolitana (UAM-Unidad X ochimilco).

Modalidad: individual y/o grupal
Presentacién escrita (Parte | y Parte 11) y exposicién oral (Partell).

TRABAJO PRACTICON° 7
Mata, M. C. (1999). “De la cultura masiva alaculturamediatica’. En Didlogos de la Comunicacién, nim. 56, pp.80-91. Per(:
Federacién L atinoamericana de Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS).

Modalidad: individual y/o grupal
Presentacion escrita (Parte | y Parte 11) y exposicion oral (Partelll).
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