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Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

COMUNICACION RADIOFONICA LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2026 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ENGEL, MAGDALENA BEATRIZ Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
MIRANDA, ELENA VERONICA Responsable de Préctico JTP Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
E - Teoria con précticas de aula, laboratorio y campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2026 19/11/2026 30 120

IV - Fundamentacion

Desde su creacién, laradio ha experimentado una evolucién constante, atravesando distintas etapas y ajustandose alos
cambios histéricos que se fueron presentando. L ejos de desaparecer ante lallegada de latelevisién, supo reinventarse:
transformd sus modos de comunicar, renovo sus formatos y estilos de conduccion, y terminé consolidandose como el medio
de comunicacion de mayor cobertura en e mundo. Por €ello, resulta fundamental recorrer su historia através de distintas
dimensiones: la cultural, la social, lapoliticay latecnol gica.

Debido a su trayectoria como medio de comunicacion social muchos grupos econémicos, politicos, educativos, gremiales
poseen unaradio para conectarse con sus potenciales audiencias.

En el ambiente mediético, laradio ha sido comprendida de diversas maneras a través del tiempo, entre ellas, como préctica
significante en donde se la piensa como un espacio en el cual diferentes actores ponen en juego diversas competencias,
construyendo sentido de manera conjunta.

El sentido es producto de la comunicacion, de unainteraccidn entre sujetos que son activos, aunque estén situados en
diferentesroles, posiciones, etc. Las emisoras producen discursos que abren un campo de posibles efectos de sentido y, l0s
receptores actualizan algunos a partir de sus expectativas, gustos, competencias comunicativas.

La comunicacién radiof dnica constituye uno de los pilares centrales de la sociedad actual, razén por lacual lasy los
estudiantes de las Ciencias de la Comunicacion no pueden mantenerse al margen del conocimiento de esta particular formade
comunicar, en la que las imagenes mental es deben transformarse en imagenes auditivas.

Resulta valioso, entonces, conocer el medio, explorarlo, reconocer su naturalezay su especificidad, asi como estudiar las
caracteristicas de | os distintos mensajes que puede producir, considerando ademés las nuevas posibilidades surgidas con la
modalidad virtual, en sus diferentes variantes. También serd (til analizar lainterrelacién que se establece entre laradio y sus
oyentes, observando cémo se prefiguran y construyen mutuamente, algo que debera tenerse en cuenta en laelaboracion y
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produccidn de los distintos mensajes, en los cuales hay que tener en cuenta, ademaés, |a presencia de los entornos digitales que
posibilitan un nuevo caudal de contactos denominados ecosistemas de multiplataformas y como éstos influyen en la actividad
y en laproduccién de contenidos.

Se buscara que losy las estudiantes comprendan las distintas situaciones por las que los /las comuni cadores/as radiales
proponen determinados temas sobre los cuales centran la busgueda de lainformacion, € andlisis, lainvestigacion, o la
recreacidn, en procura siempre de comunicarse con el/la oyente, considerando que en ese contacto cotidiano se va entablando
unarelacién en donde el/la comunicador/a se da a conocer con determinadas caracteristicas que tienen que ver con una
personalidad social profesional, méas que con aspectos de su vida en otras circunstancias.

Los contenidos y la metodol ogia de la asignatura intentan dejar de lado concepciones difusionistas o instrumental es,
centrdndose en ladimension cultural de laradio.

Lamateria se plantea como taller con el propésito de que losy las estudiantes integren lateoriatrabgjadaen el aulay la
précticaque se realizan en €l aulataller de radio, para que tenga un acercamiento ala produccién de contenidos en sus
distintas modalidades, de similares caracteristicas alas que se desarrollan en las emisoras radiales. La propuesta se asienta en
relaciones dialdgicas de reflexion y de recreacion a partir de lo producido y basado en una perspectiva criticay de revision
constante de | os préacticos realizados.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

UNIDAD N° I: HISTORIA, CARACTERISTICAS Y NATURALEZA DE LA RADIO

Objetivos:

-Conocer las caracteristicas generales de laradio como medio de Comunicacion Social, y conocer en e contexto histérico la
aparicion delaradio y su evolucion hasta nuestros dias.

-Conaocer como se trabgja el audio paralograr significaciones.

UNIDAD II: EL LENGUAJE RADIOFONICO

Objetivo:

-Analizar €l codigo radiofonico para conocerlo como formade expresion y aplicarlo en €l desarrollo de las distintas
producciones.

UNIDAD IlI: GENEROSY FORMATOS, ESTILOSY TECNICAS, SU USO EN LA RADIO

Objetivo:

- Lograr conocimiento de las caracteristicas de los distintos géneros y formatos que se usan en laradio y las nuevas
modalidades virtuales, con € proposito de llevar a cabo su produccién y realizacion, para ser aplicados en distintos
programas radiof onicos.

UNIDAD IV: LA REALIZACION RADIOFONICA

Objetivos:
- Comprender y aplicar, de acuerdo alos temas, €l uso de diferentes formatos, pararealizar su produccion paralaradio
tradicional y las nuevas modalidades virtuales. -Comprender y

realizar los distintos procesos que se desarrollan en la compaginacién y produccion de un programa.
- Comprender, analizar y aplicar el guion radiofénico, o la elaboracion de un pautado.

UNIDAD V: LA ORGANIZACION, O EMPRESA RADIOFONICA
Objetivos:

-Lograr un acercamiento ala organizacion, o empresa radiof énica, como futuro lugar de trabajo y conocer sus funciones, asi
como las distintas tareas que se desempefian en el ambito de trabgjo.

UNIDAD VI: LA PROGRAMACION RADIOFONICA Y EL DESTINO DE LOS MENSAJES

Objetivos:

-Conocer los elementos que hay que considerar en la confeccidn de una programacion radiofénicay su relacion con las
preferencias de la audiencia.

-Conocer las articul aciones entre codificacién y decodificacion.

-Lograr un acercamiento alas distintas investigaciones realizadas sobre la recepcion.
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V1 - Contenidos

UNIDAD 1: HACIA UNA DEFINICION DE LA RADIO

- Caracteristicas de laradio como Medio de Comunicacion Social:

ventagjas, recursosy limitaciones de laradio.

-Lacomunicacion radiofénica: su mensaje, o profesional, 1o social, lo cultural.

-Caracteristicas de las producciones auditivas y sus diferentes usos.

- Historia de laradio desde 1920 hasta la actualidad: Antecedentes, experiencias. Contenidos. avances técnicos.

- Algunos acontecimientos relevantes de la radiofoniaen San Luis.

- Laradio del siglo XXI: tecnologiadigital y susimplicaciones.Las nuevas formas de emision y recepcion, a partir de las
nuevas tecnologias de la comunicacion.

UNIDAD 2: EL LENGUAJE RADIOFONICO

El lenguajeradiofénico, definicion y particularidades. EI mensaje sonoro delaradio

tradicional y enlaradio on line.

- Los codigos del lenguaje radiofénico. La expresividad de lo sonoro. El valor de la palabra. -La palabra como produccion
fisiolégica: tono, intensidad, timbre, claridad y velocidad de lectura. El color y lamelodiade la palabra. Larelacion misicay
palabra. Lavoz y su poder para comunicar.

- Lamusica, definicion y sus funciones en laradio.

- Los efectos especiales, definicion y funciones.

- El silencio, definiciény funciones.

- Las sefiales, su uso en el estudio deradio.

- Hablar y escribir paralo sonoro.

- Aspectos redaccionales de los textos parala oralidad: claridad, sencillez, brevedad, precision, estructura gramatical,
redundancia, comprensibilidad, audibilidad.

-El papel de las emociones, y sensaciones en la construccion de laimagen mental.

-Factores de percepcion del lengugje radiofdnico: psicofisiol6gicos, comunicativosy sociales.

UNIDAD I11: GENEROSY FORMATOS, ESTILOSY TECNICAS, SU USO EN LA RADIO

- Génerosy formatos: Definicion. La naticia, naturaleza y caracteristicas de lainformacion en radio. Redaccion
Periodisticay Ciencias de la Comunicacion. La I nfor macion como fenémeno social.

- Caracteristicas y criterios de la programacién informativa. Normas para la redaccion de textos informativos. Seleccion,
valoracion, reelaboracion del material informativo

- Lanoticia: entrada, tratamiento, cierre.

- Laentrevista caracteristicasy diferentes tipos. Preparacion y elaboracion de las preguntas. Entrevistas por teléfono o movil
de exteriores. El proceso de edicién y montagje.

- Lacronica, su uso: aspectos descriptivosy narrativos. Diferentes tipos.

-Géneros periodisticos de interpretacion: El Radioreportaje. El Documental. Estructura

y caracteristicas de cada uno.

- Géneros periodisticos de opinion: El comentario. El editorial. La columnay lacritica,

su uso en laradio.

- Géneros recreativos. adaptaciones literarias, dramatizaciones, scketchs, ficciones.

UNIDAD 1V: LA REALIZACION RADIOFONICA

- El relato, el montagjey € texto para su aplicacion en laradio tradicional y en otras modalidades virtuales. La construccion de
un paisaj e sonoro.

- El programa radiof 6nico. La medida de un buen programa: inteligibilidad, correccion,

relevancia, atraccion. Las estrategias comunicativas.
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- La estética radiof énica aplicada a la creacion de programas radiales y a diferentes tipos de producciones sonoras.
- Distintos tipos de programas:. por su contenido, por su duracion, por la época,

por sus oyentes. Férmulas puras: flash, boletin horario y de resumen. Férmulas mixtas: servicios principales de noticiasy
programas de noticias. Laradiorevista. Estructuray caracteristicas de cada una.

- El guidn: Normas de elaboracion. El planeamiento. Como escribir el guidn. Laestructura. El control del tiempo.
- El uso del pautado o minutado como sustituto del guion. Consideraciones atener en cuenta para su elaboracién.
- Convenciones bésicas para la realizacion de producciones sonoras.

- El proceso de pre produccién, produccién y realizacion.

- Lainteligencia artificial, su uso en las producciones sonoras.

- El podcast y sus formatosy su distribucién.

- Pautas para el andlisis critico de programas de radio y/o diferentes producciones sonoras.

UNIDAD V: LA ORGANIZACION, O EMPRESA RADIOFONICA

- Concepto.L a organizacion por dentro: los grupos detrabajoy sus caracteristicas. L as particularidades de cada tarea
y su confluencia para €l logro de una produccién final. Las distintas culturas de trabajo.

- Los recursos técnicos. El/ los estudios de radio. El control técnico. Salas de grabacion

edicion y montaje.

- Los recursos financieros.

- Laorganizacion y susrelaciones con lasinstituciones y la sociedad.

UNIDAD VI: PROGRAMACION RADIOFONICA Y EL DESTINO DE LOSMENSAJES

- La programacién: Elementosy analisis de la programacién. Caracteristicas.
- Pasos para disefiar una programacion.

- Estructura, tipo y destino de los mensajes.

- Estética aplicada ala programacion.

- El conocimiento de laaudiencia. La construccion de lazos sociales

- Necesidades, expectativas, habitos de la audiencia.

- Laparticipacion de la audiencia através de las redes sociales.

- Larecepcion critica.

-Las articulaciones entre la organizacién y las practicas dentro de los medios, la
produccion de sentido, su distribucion en forma de discurso, los temasy como tratarlos.
Las instancias de la decodificacion.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

PRIMER CUATRIMESTRE

Trabajo Préactico N° 1:Hacia el conocimiento del medio radiofénico Parte A: Actividad grupal: escucha de diferentes
programas de radio, asignados por la materia.

Parte B: Andlisisy puesta en comun siguiendo los criterios dados parala escucha.

Practico N° 2: Historia de la Radio. Ver video sobre historia de laradio en Argentinay leer apunte asignado por la materia
sobre lahistoriade laradio en San Luisy responder un cuestionario

Trabajo Préctico N°3: Pautas de lecturay expresividad: Se les darén diferentes textos para que lean en el estudio de radio
Trabajo Préactico N° 4: Parte A: Escucha de ejemplos de produccién radiofdnica. Identificacion de elementos del lenguaje
radiofénico. En el estudio de radio se expondran diferentes producciones afin de que sean escuchadas con detenimiento y

atencién, identificando los distintos elementos del lenguaje radiofénico. Luego, los/las estudiantes presentaran por escrito un
informe con lo identificado en los audios suministrados por |la materia.
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Parte B: Microrelato confeccionado por los alumna/os donde se utilizan los distintos elementos del  |engugj e radiof énico para
su posterior grabacién en € Estudio de radio.

Trabajo Préctico N° 5: Las noticias radiof énicas. Escuchay redaccién. Parte A: Actividad grupal .Escucha de noticias en
boletin y panorama de noticias.En el estudio de radio se presentaran €femplos de boletines de noticias y de panoramas
informativos, de modo que los/las estudiantes comprendan la estructura de estos formatos periodisticos y el modo en que se
presentan y leen las noticias.

Parte B: Redaccién de noticias a partir de la adaptabilidad de un texto escrito. Evaluacion de su importanciay
trascendencia,etc.

Trabajo Préactico N° 6: Escucha de gemplos de entrevistas y crénicas. Actividad grupal. Realizar una escucha detallada de los
gjemplos presentados para su posterior aplicabilidad, en el estudio de radio. Explicar alog/las estudiantes las herramientas
parala correcta realizacion de una cronicainformativa, interpretativay de opinion, para que luego redacten una crénica de
actualidad en formaindividual.

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Trabajo Préctico N° 7: Parte A: La Entrevista: Realizacion de una entrevista de actualidad, o de opinion.

Explicacion de detalles sobre la edicién. Blsgueda de informacion y del entrevistado. Realizacion de la entrevista. Edicion.
Armado de copete de presentacion que incluya el temay los datos del entrevistado.

Parte B:Realizacion de un pautado parala grabacion de un Panorama de noticias con €l materia producido en los préacticos
anteriores. Actividad grupal.

Trabajo Préctico N°8: Realizacion de un micro radial con el formato de un radioreportaje,

sobre un tema general.Parte A : Presentacion de laidea. Investigacion sobre el tema, blsgueda de |os entrevistado/as,
elaboracion del cuestionario. El presente trabajo sera considerado un parcia y se llevara a cabo en tres etapas.

Parte B: - Realizacion del guién. Ejecutar la etapa del armado de un guién que contenga la presentacién del tema, del o los/las
entrevistados/as y su desarrollo, contemplando todos los aspectos del |enguaje radiofénico.

Parte C: - Grabacion del guién. Propiciar enlosy las estudiantes |a etapa de grabacién de un guién del programa que luego
serd emitido.

Trabajo Préactico N°9: Parte A: Presentacion de material a utilizar en un programa

Radiofénico - Actividad grupal. Propiciar en los alumnos el conocimiento sobre |as distintas etapas que comprende la
realizacion de un programa radiof onico: preproduccion, produccién, redaccion, edicion, realizacion.

Parte B: Realizacion de un pautado de dicho programa- Actividad grupal. Explicar |a etapa del armado de un pautado que
contenga todos | os temas que seran tratados para la realizacion del Programa de Radio.

Parte C: Salidaa Aire del Programaradiofénico - Actividad grupal. Propiciar en losy las estudiantes el conocimiento sobre
laetapa de lapuestaal aire de un programaradial que contenga distintos temas de acuerdo a su correspondiente armado en un
guion o pautado.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Promocionales: Aprobar el 100% de los trabajos practicos y cumplir con el 80% de asistencia a las clases teoricas. Tener
100% de parcial es aprobados con calificacion 7(siete). La asistencia alos précticos es obligatoriay se podra recuperar el 20
% de los trabajos précticos. Lasy los estudiantes deberan aprobar, ademés, el coloquio integrador final con un minimo de
7(siete) puntos.

Regulares: Aprobar € 100% de |os trabajos practicos y cumplir con el 60% de asistenciaalas clases tedricas. Tener el 100%
de parciales aprobados con calificacién 4(cuatro) La asistencia alos préacticos es obligatoriay se podra recuperar el 20 % de
los trabajos practicos.

Para aprobar lamaterialasy |os estudiantes tendran que rendir un examen tedrico en |os turnos generales de examenes.
Recuperacion de parciales: Cada Parcial tendra dos (2) recuperaciones. La primera recuperacion deberallevarse a cabo en no
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menos de 48 horas de publicado el resultado del parcial. La segunda recuperacion se podrarealizar a final del cuatrimestre.

Libres: Por las caracteristicas de la materia no se acepta esta condicion de alumnos/as, de acuerdo ala Resol. Na 872/2015
donde se protocolizé la némina de asignaturas de las Carreras implementadas en la Facultad de Ciencias Humanas que no
admiten la condicién de estudiantes libres.
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[20] HILLS, G.. Losinformativosen radioy T.V. LaHabana. Pablo de la Torrente, 1990.
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Ediciones.
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[24] LOPRETE, C. El Lenguaje Oral. Ed. Plus Ultra. Bs. As. 1984.
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[26] MARTINEZ ALBERTOS, J. Curso General de Redaccion Periodistica, Barcelona, 1985.
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[28] MARTINEZ, M P., COSTA y DIEZ UNZUETA, J. Lengugje, génerosy programas de radio. Ed. EUNSA, Navarra,
2005.

[29] MARTINEZ, M. COSTA y MORENO E. Programacion radiofonica. Ed. Ariel, Barcelona, 2004.
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[31] MATA, M. De laculturamasiva ala cultura medidtica. Ponencia presentada en €l Seminario Tendenciasy retos de la
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[40] SUNKEL, G. El consumo cultural en América Latina. Tercer Mundo Editores. Santafé de Bogotd. Colombia. Convenio
Andrés Bello, 1999.
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[42] VIVALDI, M. Curso de Redaccién. Del Conocimiento ala Palabra. Ed. Paraninfo, Madrid, 1997.

Xl - Resumen de Objetivos

-Abordar la problemética de la Comunicacion Radiofénica en su diversidad y complgjidad, ilustrando acerca de sus
limitacionesy recursos en busca de una comunicacion adecuada.

-Acercarse a campo de la. comunicacion radiof onica teniendo en cuenta lainsercidn de la asignatura en la carrera

-Integrar conocimientos tedricos para que el alumno reciba los aportes de | os estudiosos sobre estos temas 'y reafirme el
comportamiento y el conocimiento de su rol como comunicador social.

-Comprender y valorar € proceso de comunicacion radiofénica en €l dmbito de la comunicacion social y destacar su funcion
social y cultural

-Desarrollar habilidades parainvestigar, crear y producir mensgjes paralaradio en sus distintas modalidades, considerando
las particularidades de su lenguaje.

-Motivar alareflexion acercade laactitud del comunicador frente alas necesidades, expectativas y gustos de la audiencia.
-Comprender laintegracion del oyente entendiendo e interpretando un mensaje.

-Favorecer el intercambio de conocimientos, opinionesy juicios personales entre los estudiantes y el equipo docente.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD I: HISTORIA, CARACTERISTICAS Y NATURALEZA DE LA RADIO

Caracteristicas de laradio como Medio de Comunicacion Social: ventgjas, recursosy limitaciones de laradio. Caracteristicas
de las producciones auditivas y sus diferentes usos. Historiade laradio: Antecedentes, experiencias. Contenidos. avances
técnicos. Algunos acontecimientos relevantes de la radiofoniaen San Luis. Laradio del siglo XXI: tecnologia digital y sus
implicaciones.

UNIDAD II: EL LENGUAJE RADIOFONICO

El lenguaje radiofénico, definicion y particularidades. El mensaje sonoro de laradio tradicional y en laradio on line. Los
codigos del lenguaje radiofénico. La expresividad de lo sonoro. Lavoz y su poder para comunicar. LamUsica, |os efectos, €l
silencio su definicion y sus funciones en laradio. Hablar y escribir paralo sonoro. El papel de las emociones, y sensaciones
en la construccion de laimagen mental.

UNIDAD III: GENEROSY FORMATOS, ESTILOSY TECNICAS, SU USO EN LA RADIO

Génerosy formatos: Definicion. Lanoticia, naturalezay caracteristicas de lainformacion en radio. Redaccion Periodisticay
Ciencias de la Comunicacion. La Informacion como fendmeno social. Caracteristicasy criterios de la programacion
informativa. Normas para la redaccion de textos informativos. La noticia: entrada, tratamiento, cierre. La entrevista
caracteristicay diferentes tipos. Preparacion y elaboracion de las preguntas. La crénica, su uso: aspectos descriptivosy
narrativos. Géneros periodisticos de interpretacion: El Radioreportaje. EI Documental. Estructuray caracteristicas de cada
uno. Géneros periodisticos de opinidn y su uso en laradio su uso en laradio. Géneros recreativos.

UNIDAD IV: LA REALIZACION RADIOFONICA

El relato, el montgjey el texto para su aplicacion en laradio tradicional y en otras modalidades virtuales. El programa

radiof 6nico. La estética radiof6nica aplicada a la creacion de programas radiales y a diferentes tipos de producciones sonoras.
Distintos tipos de programas. Formulas purasy mixtas. Estructuray caracteristicas de cada una. El guion radiofénico:
Normas de elaboracion, planeamiento. Como escribir €l guidn. Lainteligencia artificial, su uso en las producciones sonoras.
El podcast y sus formatosy su distribucién. Pautas para el andlisis critico de programas de radio y/o diferentes producciones
sonoras.

UNIDAD V: LA ORGANIZACION, O EMPRESA RADIOFONICA

Concepto. La organizacion por dentro. Las particularidades de cada tareay su confluencia para el logro de una produccion
final. Las distintas culturas de trabajo. L os recursos técnicos. El/ los estudios de radio. El control técnico. Salas de grabacion
edicion y montaje. Los recursos financieros. La organizacion y sus relaciones con lasinstituciones y la sociedad.

UNIDAD VI: PROGRAMACION RADIOFONICA Y EL DESTINO DE LOS MENSAJES
Laprogramacion: Elementosy andlisis de la programacion. Caracteristicas. Pasos para disefiar una programacion. Estructura,
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tipo y destino de los mensajes. Estética aplicada a la programacion. El conocimiento de la audiencia. Necesidades,
expectativas, habitos de la audiencia. La participacion de la audiencia através de | as redes sociales. Las articul aciones entre
laorganizacion y las practicas dentro de los medios, |a produccion de sentido, su distribucion en forma de discurso, los temas
y como tratarlos. Las instancias de la decodificacion.

X1l - Imprevistos

Se tendré en cuenta, para solucionar cual quier imponderable que se presente, la posibilidad de realizar actividades através de
lavirtualidad y se prevé el contacto con estudiantes através del correo electrénico y WhatsApp, cuando lasituacién lo
amerite.

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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