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Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2026 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ANDREONI, LUISINA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2026 26/06/2026 15 60

IV - Fundamentacion

Laeradigital y laomnipresenciadelainteligencia artificial han generado unarevolucion sin precedentes en el campo
periodistico, dando lugar aunaampliay diversa gama de modalidades comunicativas que transforman continuamente la
gestion, produccién, circulacion y consumo de lainformacion.

En este escenario dinamico, los periodistas se enfrentan aimportantes desafios con sus posibilidades, limitacionesy riesgos,
por lo que desde esta asignaturay como parte de su formacion profesional, se propone un enfoque inicia integral que aborde
algunos de sus principal es aspectos.

En principio, se realizaun andlisis critico y reflexivo del contexto evolutivo que da origen alos nuevos medios, profesionales,
contenidos y audiencias, 10 que nos permite comprender |as posibilidades presentes y perspectivas futuras que se derivan de
esta transformacion digital.

Posteriormente, se promueve la adquisicion de précticas periodisticas que impliquen el desarrollo de destrezasy
competencias tecnol Ggicas necesarias para gestionar y producir contenidos digitales multimediales informativos; adaptados a
medios de circulacion especificos y producidos tanto en software de edicién libre y/o privativo como en aplicaciones de
inteligenciaartificial generativa.

Finalmente, seincentiva un gjercicio profesional responsable, transparentey eficaz, considerando las implicaciones éticas, de
privacidad, autoriay legalidad que se derivan de las relaciones entre la tecnol ogia, la comunicacion y los medios
periodisticos.

Se espera que laintroduccion a estos conceptos pueda continuar con su profundizacién alo largo de la carrera, contribuyendo
aun mejor posicionamiento y solidez ante un entorno digital en constante transformacion.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y andlizar el impacto de laeradigita y de lainteligencia artificial en la configuracién de los nuevos medios, las
audiencias, los contenidos y |os perfiles profesionales.

-Reconocer y analizar €l proceso de incursion de los medios de comunicacién en laWeb, atendiendo a sus caracteristicas
actuales, probleméticas y proyecciones futuras.

-Reflexionar criticamente sobre el rol del periodistaen e contexto de la convergencia tecnol dgica, identificando sus al cances,
limitacionesy riesgos.

-Producir, editar y difundir contenidos informativos digitales multimediales mediante el uso de software libre y/o privativo y
aplicaciones de inteligencia artificial generativa.

-Incorporar €l uso estratégico de herramientas digitales y plataformas en funcion de audiencias, formatos y objetivos

comuni cacionales especificos.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y artificial: alcances en los medios, profesionales, usuariosy contenidos"

Latransformacion digital y sus alcances en la comunicacion humana. Nuevos medios, nuevos usuarios, nuevos profesionales
y nuevos contenidos. Breve historia de los medios de comunicacién en laWeb y Caracteristicas en funcion dela eradigital y
artificial. Alcances, limitacionesy riesgos de lainteligencia artificial generativa en lareporteria, produccion, distribucién y
verificacidn de las noticias. Competencias, Probleméticas, Paradigmas de |os comunicadores sociales y Principios éticos en la
profesion. Relaciones del publico con los medios de comunicacion. Niveles de participacion y Categorizacion de los usuarios.

UNIDAD 2: " Produccién de contenidos digitales informativos en softwar € slibre/sy/o privativogasy aplicaciones de
inteligencia artificial generativa"

Audio digital. Definicién, componentes, creacion y edicion en software de caracter libre, privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa. Vista unipista: herramientasy efectos de tiempo, amplitud, espacio, timbrey frecuencia,
tono, correccion y limpieza. Vista multipista: herramientas, sesiones, envolvente de volumen, panoramicay fundidos.
Tipologias de archivos, conversiones, almacenamiento y exportacion.

Imagenes de mapa de bits. Definicidn, componentes, creacion y edicion en software de carécter libre, privativo y aplicaciones
deinteligencia artificial generativa. Trabajo en unicapa: retoque fotogréfico, histograma, correccion de color, curvas, niveles
y gjustes de color. Trabajo en multicapas: fotomontaje, mascaras de capay recorte, animacion. Tipologias de archivos,
conversiones, almacenamiento y exportacion.

Imagenes vectoriales. Definicién, componentes, creacion y edicion en software de caracter libre, privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa. Herramientas de dibujo vectorial, mascaras y trabajo en capas. Tipologias de archivos,
conversiones, almacenamiento y exportacion.

Video digital. Definicién, componentes, creacion y edicion en software de caracter libre, privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa. Herramientas de linea de tiempo, panel es bésicos de archivos, monitor de origen, monitor de
programa, efectos, transiciones, montgjesy animaciones. Tipologias de archivos, conversiones, almacenamiento, exportacion
y subidaalaweb.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Para el desarrollo de la propuesta préactica de la asignatura, se prevé laimplementacion de un Trabajo Integrador, denominado
“Proyecto Parcial”, estructurado en etapas sucesivas que recuperan |os principal es contenidos del programa:

Etapa 1: Planificacion y definicion de estrategias en funcion de audiencias, formatos y objetivos comuni cacionales.

Etapa 2: Produccién y edicién de contenidos multimediales mediante el uso de software libre y/o privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa.

Etapa 3: Produccién y difusion de un podcast informativo.

Etapa 4: Produccién y difusion de una pieza audiovisual informativa.

El desarrollo del Trabajo Integrador se llevara a cabo de manera progresivaalo largo de las clases practicas presenciales, en
las que se contemplaran instancias de seguimiento, acompafiamiento pedagdgico y evaluacidn continua, culminando con su
integracion en el examen parcial.
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VIII - Regimen de Aprobacién

Para aprobar la asignatura por promocion se pide que el/la estudiante;

-Asistaal 80% de las clases tedrico practicas de laasignatura.

-Enviey apruebe el Proyecto Parcia Préctico, con unanota mayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial Tedricoy de Defensadel Proyecto Parcia Préctico, en modalidad presencial, con una nota mayor o igual
que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaa 80% de las clases tedrico practicas de la asignatura.

-Enviey apruebe el Proyecto Parcial Préctico, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial Tedricoy de Defensa del Proyecto Parcial Préactico, en modalidad presencial, con una nota mayor o igual
gue 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacion |1 no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre (Res. 916/010 y Res. 155/14); salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas (imposibilidad de cursado
por dificultades con horario laboral, lugar de residencia y/o enfermedad, entre otros).

*A fin de promover laregularidad y/o aprobacién de la asignatura €l examen parcial tedrico practico dispone de 2 (dos)
recuperaciones (Ord. C.S. 32/14 - Ord. C.S.13/03 y Ord. C.S. 26/97).

*En el caso de la evaluacion del Proyecto Parcial Préctico se otorga una Unica recuperacion, afin de contemplar laduraciony
crédito horario de laasignatura.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1
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University of Oxford. Disponible en:
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[3] Liuzzi, A. (2024). Guiaparalaintegracion deinteligencia artificial en procesos periodisticos y medios desarrollada por el
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[8] Zuazo, N. (2023). “ Cuadernos de Discusion de Comunicacion e Informacion. Periodismo e inteligencia artificial en
AméricalLatina’. Disponible en Biblioteca Digital de UNESCO: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000388124 [ Pags.
10-12; 17-18; 23-24; 45-48]

[9] Barrios Rubio, A. & Zambrano Ayala, R. (2015): “Convergencia digital: Nuevos perfiles profesionales del periodista’.
Anagrameas, v. 24, n. 26. Disponible en: https://dia net.unirioja.es/descargal/articul 0/5191807.pdf [Pags. 221-240]

[10] Marin, A. (2015): “Laaudiencia en los nuevos escenarios comunicativos. El prosumidor mediético en el centro”. En
Actas de las comunicaciones presentadas en €l XX| Congreso Internacional de la Sociedad Espafiola de Periodistica
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[12] Jodar Marin (2010): “Laeradigital: nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’. Razon y palabra. Val. 15,
N° 71. Disponible en: https:.//www.redalyc.org/articul0.0a?d=199514914045 [P&gs. 1-11]

[13] Documento de Catedra, elaborado por la Prof. Viviana Ponce, con lasintesisy actualizacién de las principales
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caracteristicas de los medios de comunicacion extraida del libro de Pavlik, J. (2005): “El periodismo y los nuevos medios de
comunicacion”. Paidos. Bs. As. Argentina. [Pags. 1-6]

[14] Orihuela, J. L. (2002): “L os nuevos paradigmas de la e-comunicacion”. En ecuaderno.com:
http://www.ecuaderno.com/paradigmas [Pags. 1-5]

[15] UNIDAD 2

[16] Tutorials of Gimp: https://www.gimp.org/tutorials/

[17] Frequently Asked Questions: https.//www.gimp.org/docs/userfag.html

[18] Audacity Manual: https.//github.com/audacity/audacity-manual/rel eases

[19] Audacity Support: https://support.audacityteam.org/

[20] Inkscape Manuals and quick references: https://inkscape.org/learn/books/

[21] Referenciade teclado y ratén de Inkscape: https://inkscape.org/es/doc/keys.html

[22] Frequently Asked Questions for Inkscape Users: https.//inkscape.org/es/aprende/fac/

[23] Manual de Kdenlive: https://docs.kdenlive.org/es/

[24] Guia de usuario de Adobe Photoshop: https://hel px.adobe.com/ar/photoshop/user-guide.html

[25] Tutoriales de Phostoshop: https://www.tripiyon.com/indice-tutorial es-photoshop-gratuitos/

[26] Guia de usuario de Illustrator: https://hel px.adobe.com/ar/illustrator/user-guide.html

[27] Tutoriales de Adobe Illustrator: https://www.format.com/es/magazine/adobe-illustrator-tutorias

[28] Guia de usuario de Adobe Premiere: https://hel px.adobe.com/ar/premiere-pro/user-guide.html

[29] Guia de usuario de Adobe Audition: https://hel px.adobe.com/ar/audition/user-guide.html

[30] Navarro Zamora, L. (2024). “Comunicacion e inteligencia artificial: guiadelalA en diversosidiomas para
comunicologosy periodistas’. Ciudad de México: Comunicacion Cientifica, 2024.(Coleccion Ciencia e Investigacion).
Disponible en: https://comunicaci on-cientifica.com/libros/comunicacion-e-inteligencia-artificial/ Capitulo 4. “Inteligencia
artificial parala produccién de contenidos’. [Pags. 145-164]; Capitulo 5. “Inteligencia artificial de creacién de contenidos
paratextos’. [Pégs. 165-212]; Capitulo 6. “Inteligencia artificial paraimagenes’. [Pags. 213-226]; Capitulo 7. “Inteligencia
artificial paraaudios’. [Pags. 227-242]; Capitulo 8. “Inteligencia artificial paravideos’. [Pags. 243-256].

X - Bibliografia Complementaria

[1] Dafonte Gémez, A. & Miguez Gonzalez, M. |. (Comps.) (2024). “Comunicacién Digital en laeradelalnteligencia
Artificial”. Coleccion Conocimiento Contemporaneo, ISBN 978-84-1070-443-5. Disponible en:
https://www.dykinson.com/libros/comunicacion-digital-en-la-era-de-la-inteligencia-artificial /9788410704435/ [Pégs.
683-697]

[2] De Carvaho Berti, O. M. (2023). “Chat GPT: Evolucao ou fin do Jornalismo?’. Editora da Universidade Estadual do
Piaui: EQUESPI. Disponible en: https.//portalintercom.org.br/lancamentos-2349/chatgpt-evol ucao-ou-fim-do-jornalismo/
[Pags. 100-141]

[3] Salaverria, R. (2019): “Periodismo digital: 25 afios de investigacion. Articulo derevision”. En Profesional de la
informacion, Vol. 28, N° 1. https.//recyt.fecyt.es/index.php/EPI/article/view/69729 [Pags. 1-27]

[4] Sdlaverria, R. (2016): “El ciberperiodismo en Iberoamérica’. Fundacion Telefonica: Universidad de Navarra, Espafa.
Disponible en: https://www.fundaciontel ef onica.com/cultura-digital/publicaciones/479 [Pags. 1-34]

[5] Sdlaverria, R. (2016): “Redefinir al comunicador”. El profesional de lainformacion, v. 25, n. 2. Disponible en:
https://www fiile.org.ar/uploadsarchivos/15.pdf [Pags. 1-5].

[6] Cedro (2014): “Nuevos modelos de negocio en laeradigital”. Liber. Disponible en:

https://www.dosdoce.com/upl oad/ficheros/noticias/201409/modelos_de negocio_pdf.pdf [Pags. 44-69]

X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar el impacto de laeradigita y artificial en los nuevos medios, usuarios, contenidosy profesionales.
-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion en la Web, sus cualidades presentes y proyecciones
futuras.

-Reflexionar sobre €l rol del periodistaidentificando sus alcances, limitacionesy riesgos.

-Crear y editar contenido digital multimedial informativo en softwares de uso libre o privativo y en aplicaciones de
inteligenciaartificial generativa.

-Incorporar estratégicamente herramientas digitales y plataformas en funcién de audiencias, formatos y objetivos
comunicacionales.
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X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Laeradigita y artificial: alcances en la comunicacién, los medios, profesionales, usuariosy contenidos.
Recorrido histérico, caracteristicas presentes y proyecciones futuras.

UNIDAD 2: Produccidn de contenidos digitales informativos en software's libres y/o privativos y aplicaciones de inteligencia
artificial generativa.

X111 - Imprevistos

Desde la asignatura se alojan los contenidos: tedricos, précticos y evaluativos en la plataforma Google Classroom y se
desarrollan todas sus tipologias de clase: tedricas, practicas, evaluativas y de consulta, en modalidad presencial.

Asimismo y con el objeto de favorecer la permanenciay egreso estudiantil, se podran incluir dispositivos de seguimiento de
clases tedricas como asi también formatos mixtos de realizacion de teorias, practicasy examen final, acorde alos
lineamientos general es rectorales establecidos (R.C.S. 37/24).

*Para mayor informacién comunicarse a correo electronico: tecnol ogiadel acomunicacionsl @gmail.com con copiaa
vivianaponce@gmail.com

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha
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