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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2026)
Universidad Nacional de San Luis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado el 25/03/2026 21:59:30)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TALLER DE PERIODISMO RADIOFONICO  LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2026 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
OROZCO, ANALIA IVANA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
MAMY, JAVIER ALBERTO Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2026 19/11/2026 30 120

IV - Fundamentacion

Laradio desde su aparicion, no hasido siempre la misma, haido pasando por distintos estilos y adapténdose a los diferentes
momentos histéricos que le tocé vivir. Al contrario de lo que muchos pensaron sobre su posibl e desaparicion, cuando asomé
latelevision como medio de competencia, su permanencia se acrecentd, cambié sus formas comunicativas, € formato de sus
programas, la forma de conduccién de sus hacedores y se convirtié en el medio de comunicacion de mayor cobertura en €l
mundo. Es de interés conocer el medio y explorarlo desde su naturaleza, estudiar las caracteristicas de | os distintos mensajes
gue puede producir, logrando asi su capacidad de reinventarse. El periodismo en radio es unaforma de comunicacion social
que permite analizar y difundir de manera organizada, claray concisalos hechos de interés piblico, en e momento en que
ocurren, destinados a una audiencia con € fin de informar, educar, entretener. El periodismo tiene como mision dar formay
estimular el movimiento progresivo de lavida publica, observar los acontecimientos sociales y ayudar a mejorarlos. Requiere
de eficiencia, de la blsgueda de la verdad, de la descripcion certera, de observacion aguda, de percepcion penetrante, de un
lenguaje eficaz y del rigor y la precision en el manejo de los datos con € fin de alcanzar unainformacién completa, exacta, y
diversa. Hay que tener entonces talento periodistico, competencia profesional, conocimiento objetivo y préctico de los
acontecimientos sociales, respetando |os principios de la democracia, la honestidad, €l pluralismo y latolerancia. La presente
materia recorre las particul aridades del desempefio periodistico en radio, con un especial acento en la préctica, porque hacer
radio no se aprende sblo a partir de los textos, |0s cuales sirven de base para |os conceptos tedricos, sino que hacer
periodismo radial se aprende con la cotidianay reiterada préctica. Por eso el programa propone que a partir de lateoria se
avance sobre la practica. Tiene laintencidn de abarcar |os tépicos basi cos necesarios para laformacion periodisticaradial de
maneratal que los capitulos estan ordenados de forma secuencial graduando los conocimientos. Actualmente la asignatura
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utiliza una plataforma de red social paraladifusiény viralizacion de sus producciones: Instagram
(www.instagram.com/radiotallerok). Laintencion de utilizar estared social, esfacilitar el acceso alos materiales publicados
y producidos por estudiantes.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Proponer el acercamiento de los/as estudiantes a los principal es abordajes tedricos sobre el periodismo en radio.
-Destacar la centralidad de la responsabilidad de |a tarea periodistica en la sociedad actual y su rol en la construccion
ciudadana.

-Motivar lareflexion acerca de la actitud del periodista frente alas necesidades, expectativas y gustos de las audiencias.
-Desarrollar habilidades y destrezas técnicas y estéticas para crear y producir mensajes periodisticos paralaradio.
-Analizar criticamente diversos discursos radiof6nicosy reflexionar sobre los intereses que atraviesan a las empresas
periodisticas.

-Profundizar el conocimiento sobre € lenguaje sonoro, su potencialidad expresivay su rol en el proceso de convergencia
digital actual.

V1 - Contenidos

UNIDAD N°1: LA RADIO TRADICIONAL Y LA RADIO DIGITAL

Objetivos generales
-Conocer las caracteristicas generales de la radio como medio de comunicacién social.
-Conocer las caracteristicas generales de laradio en la eradigital.

Objetivos especificos
-ldentificar las ventgjas, los recursosy las limitaciones de laradio.
-Identificar los formatos y précticas de laradio digital.

Contenidos:

-Historiade laradio en Argentina: 1920 hasta la actualidad.

-Surgimiento de laradio en San Luis. Algunos aconteci mientos relevantes de laradiofoniaen San Luis.

-Laradio: concepto y caracteristicas como medio de comunicacién social .

-Ventgjas, recursosy limitaciones de laradio.

-Radio digital einteractiva: formatosy practicas sociaes. Transformaciones delaradio en laeradigital y el impacto
tecnol dgi co.

-El lenguaje radiofdnico, definicion. El valor de la palabra. Lamusica: funciones en laradio. Relacion misica-palabra. Los
efectos sonoros: definicion y funciones. El silencio: definicion y funciones.

-Aspectos redaccionales de | os textos para la oralidad: claridad, sencillez, brevedad, precision, estructura gramatical,
redundancia, comprensibilidad.

UNIDAD N°2: LOSGENEROSY FORMATOS PERIODIiSTICOS RADIOFONICOS

Objetivos generales
-Conocer las caracteristicas de | os distintos géneros y formatos para el medio radial.
-Comprender las distintas fuentes de informacién y su uso en laradio.

Obj etivos especificos

-Identificar los distintos géneros: informativos, interpretativos, de opinion y recreativos.

-Identificar las particularidades de la redaccién paralaoralidad en sus diversos géneros y formatos radiof 6nicos.
-Identificar los distintos formatos radiof 6nicos para su posterior aplicabilidad.

-Evaluar y jerarquizar |as fuentes de informacion.

Contenidos:
-Géneros periodisticos informativos: naturalezay caracteristicas de lainformacién en radio.
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-Redaccion periodistica. Particularidades de la redaccion parala oralidad en diversos géneros 'y formatos.

-Normas para la redaccion de textos informativos. Seleccidn, valoracién, reelaboracién del materia informativo.
-Lancticia: entrada, tratamiento. La entrevista. Definicion. Clasificacién. La crénica, su uso: aspectos descriptivosy
narrativos.

-Férmulas puras: flash, boletin horario, boletin de resumen.

-Férmulas mixtas. servicios principales de noticias. El programade noticias. Laradio - revista. Estructuray caracteristicas de
cada uno.

-Géneros interpretativos: € informe, € radio - reportgje. EI documental.

-Géneros periodisticos de opinién: el comentario, € editorial, la columna, lacritica.

-Géneros recreativos: adaptaciones literarias, dramatizaciones.

-Las fuentes de informacion. Clasificacion. Credibilidad.

UNIDAD N°3: ESTRATEGIA DIGITAL PARA LA RADIO

Objetivos generales
-Comprender la estrategia digital integral pararadio.
-Conocer el uso de las redes sociales en laradio.

Obj etivos especificos
-Identificar las comunidades en |as diferentes plataformas digitales.
-Caracterizar los distintos tipos de métricas y laimportancia de su uso en redes sociales.

Contenidos:

-Definir ¢Qué es una estrategia digital ?

-Lasredes sociales y laradio. Contenidos pararedes. Disefio grafico eidentidad visual.

-Comunidades en |as plataformas digitales. Imagenesy videos.

-Laredacciony las métricas en redes sociales. ¢Qué debemos medir en las plataformas? en sitio web, en redes sociales, en
plataformas de streaming.

-Guia de recursos y herramientas para crear una correcta estrategia digital pararadio.

-Lainsercion delalnteligencia Artificial (I1A) en los medios.

UNIDAD N°4: GUION RADIOFONICO Y PODCAST

Objetivos generales
-Conocer la elaboracion de un guion radiofénico.
-Comprender € concepto de programa radiofénico y su estructura.

Objetivos especificos

-Analizar y aplicar e guion radiofénico o la elaboracion de un pautado.

-Definir las estrategias de comunicacidn y su uso en laradio.

-Describir y analizar € periodismo radial especializado.

-Readlizar los distintos procesos que se desarrollan en la produccion de un programa.
-Describir el periodismo educativo y el formato de podcast.

Contenidos:

-El programa radiofénico. La medida de un buen programa: inteligibilidad, correccién, relevancia, atraccion. Las estrategias
comunicativas y educativas.

-El proceso de produccion y realizacién de programas radiales.

-El guion radiofénico: normas de elaboracion. El planteamiento. Como escribir €l guion. La estructura. El control del tiempo.
-El periodismo radial especializado en ciencia, educacion, deportes, cultura, politica, etc.

-Periodismo educativo. Definicién. Laradio educativa. Evolucion histérica. Modalidades. El podcast. Definicién.

UNIDAD N°5: CREATIVIDAD RADIOFONICA
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Objetivos generales
-Lograr un acercamiento ala organizacion o empresa radiofénica.
-Conocer la estructuray funciones de una emisora como futuro lugar de trabgjo.

Objetivos especificos

-Planificar un proyecto radiofdnico para una emisora.

-Caracterizar los distintos tipos de audiencias.

-ldentificar la organizacién, estructura, funcionesy recursos de una emisora.

Contenidos:

-Busqueda de realidades humanas y de problematicas sociales. La apropiacion del contexto. Lareferenciaidad. Lavida
cotidiana. Necesidades y demandas sociales.

-Proyecto radiofénico: ¢Como formular un programa? Objetivos. Audiencia. Horario de emision. Lasinopsis. Laescaleta.
-Tipos de audiencias. Caracteristicas de la audiencia radiof énica.

-Laradio por dentro: organizacion, estructura. Funciones.

-Los recursos humanos. Equipos de trabajo.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

PRIMER CUATRIMESTRE

Resumen semanal: ademas de cumplimentar con |os trabajos précticos propuestos para el primer cuatrimestre, los/as
estudiantes produciran una resumen semanal con las noticias mas destacadas a nivel local, naciona e internacional, con €l
proposito de adquirir mas practicas radiales frente a micréfono.

Trabajo Préctico N°1: 27 de marzo. Historia de la Radio. En grupos de dos o tres estudiantes harédn una presentacién por
escrito y puestaen comin en clase sobre |os antecedentes y la Historia de la Radio en la Argentinay en San Luis. El escrito
debera contener: cardtula, introduccion, desarrollo y cierre. Al fina citar la bibliografia utilizada. Extension del trabajo: hasta
diez paginas. El equipo docente asignara |os ejes en una guia temética.

Trabajo Préactico N°2: 10 de abril. Haciael conocimiento del medio radiofénico: escuchay andlisis critico de programas de
radio tradicional y digital, siguiendo una guia de conceptos tedricos. Actividad grupal parala posterior puesta en comin.

Trabajo Préactico N°3: Parte A y B: 17 de abril: Parte A: Aspectos foniétricos- Ejercicios vocales- Técnicas del mangjo de la
voz frente al micréfono. Lecturaen voz alta. Lecturaexpresiva. Actividad individual. Parte B: Adecuacion delavoz alas
intencionalidades de los textos y guiones. Actividad grupal.

Trabajo Préctico N°4: 23'Y 24 de abril. Escucha de gjemplos de produccion radiofdnica. Identificacion de elementos del
lenguaje radiofénico. En el estudio de radio se expondran diferentes producciones radiofdnicas a fin de que sean escuchadas
con detenimiento y atencidn, identificando |os distintos elementos del lenguaje radiofénico. Luego, los/as estudiantes
presentaran por escrito las observaciones realizadas.

Trabajo Préactico N°5: Partes A y B: 7 y 8 de mayo. Las noticias radiofnicas. Escuchay redaccion.

Parte A: (Actividad grupal) Escucha de noticias en boletin y panorama de noticias. En el Estudio de Radio se presentarén
ejemplos de boletines de noticias y de panoramas informativos, de manera que los/as estudiantes comprendan la estructura de
estos formatos periodisticos y el modo en que se presentan y leen las noticias. Parte B: (Actividad individual) Redaccion de
noticias. Evaluacién de su importanciay trascendencia, abarcabilidad, cercania, etc.

Trabajo Préctico N°6: 15 de mayo. Escucha de gjemplos de entrevistas. Actividad grupal. Realizar una escucha detallada de

los gjemplos presentados en el Estudio de Radio y a partir de ese material, los/as estudiantes deberan realizar consultas
pertinentes al tema.
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Trabajo Préactico N°7: 22 y 23 de mayo. La Entrevista. Blogue de Panorama Informativo. Realizacion de una entrevista de
actualidad, de opinion o de semblanza. Explicacion de detalles sobre la edicion. Actividad cada dos o tres alumnog/as.

Trabajo Préctico N°8: Parte A y B: 29 de mayo y 5 de junio. Escucha de gjemplos de cronicas. Actividad grupal.
PARTE A: 1- Escuche con atencién los distintos jemplos que se presentaran en el Estudio de Radio y a partir de ese
material, realizar consultas pertinentes al tema.

2- El equipo de cétedra entregara material periodistico (cronicas) paralalecturafrente a micréfono.

PARTE B: Redaccién de una crénicaradial. Actividad individual.

1- A partir de datos obtenidos sobre un hecho informativo redacte una cronicainformativa que narre con detalles los
acontecimientos sucedidos.

2- Luego de la presentacion y revision de la crénica solicitada, debera leer frente al micréfono.

PARCIAL ESCRITO: Jueves 11 de Junio. (Unidades 1y 2).
El equipo docente prevé realizar una visitajunto alos/as estudiantes a una emisora de la Ciudad de San Luis.

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Trabajo Préactico N°9: 7y 14 de agosto. Estrategia Digital pararadio e impacto de laintroduccién de la Inteligencia Artificial
(IA) en e periodismo. Actividad individual y grupal. Trabajo dividido en partes A y B.

PARTE A: Definir una estrategia digital efectivapararadio. Andlisis de métricas y establecimiento de una estrategia paraun
medio de comunicacion.

PARTE B: Desentrafiar laintroduccién delalA enlaradio y los medios de comunicacién en la actualidad, a partir de una
reflexidn sobre sus fundamentosy herramientas.

Trabajo Préctico N°10: 21 de agosto. Realizacién de un pautado parala grabacion de un Panorama de noticias.

Consigna 1: seleccionar noticias, entrevistas y cronicas realizadas en |os précticos anteriores. Jerarquizar y ordenar la
informacién, organizar la estructura del Panorama Informativo, escoger musica de identificacién, armar presentacion,
presentar el pautado. El Panorama tendra una duracion de 1/2 horay cada bloque durara 10 minutos.

Cada blogue debera ser desarrollado por un equipo de 2 integrantes desempefiando diversos roles (conductores, cronistas).
Consigna 2:Realizar un pautado parala puestaal aire de un Panorama de Noticias de media hora: 2 co-conductores lectores
de noticiasy presentadores de entrevistas y crénicas.

Trabajo Préactico N°11: Parte A: 28 de agosto. El presente trabajo sera considerado un PARCIAL y sellevardacabo en tres
etapas.

PARTE A: Realizacion de un micro radial, cuyateméticay duracién serén definidas por el equipo docente. Actividad cada
dos alumnos/as. Presentacion de laidea. Investigacion sobre el tema, los/as entrevistados/asy el material de archivo.

Trabajo Préctico N°12: Parte B: 4 de septiembre. Realizacion del guion. Armado y edicidn del Micro Radiofénico. Elaborar
un guion y presentarselo alos profesores para su andlisisy correccion.

En laredaccién del guion deben quedar claramente especificados |os siguientes puntos: indicaciones para el/la periodista.
Indicaciones para el operador. Entrevistas editadas con indicacién DESDE, y HASTA - Fragmentos musicales en caso que se
usen con un propésito determinado, cortinas musicales (corte, duracion de la parte seleccionada). Todo € trabajo debe
presentar un uso adecuado del lenguaje radiof onico.

Trabajo Préctico N°13: Parte C: 11 de septiembre. Grabacion del guion. Coordinar con el equipo docente los horarios de
grabacion.

Concurrir al Estudio de Radio con todo el material para su grabacion; guiones con las copias necesarias para operador y
conductores.

Musica: perfectamente sefialada, de acuerdo a su utilizacién.

Entrevistas: perfectamente sefialadas de acuerdo a su utilizacién. Productor/res: los integrantes que no participen de lalectura
delos off frente a micréfono deberan acompariar a operador en la produccién con las indicaciones correspondientes; para
realizar esta tarea se debe conocer perfectamente como sevaair desarrollando el guion.

PRIMERA ETAPA: Trabajo Practico N°14: 18 y 25 de septiembre. Este trabajo serd considerado el EXAMEN
INTEGRADOR DE LA ASIGNATURA. Sedividira en tres etapas.
Presentacion de material a utilizar en un programa radiofénico. Actividad grupal.
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Redlizar una adecuada sintesis del material que se utilizara en los distintos bloques del programa. Los alumnos deberan
escoger el formato radiofoénico (radio - revista en sus diferentes tipos, programa informativo, ecolégico, ambientalista, de
ciencia, deportivo, etc.) presentando un Proyecto que contenga: Idea general, nombre del Programa, objetivos del Programa,
publico destinatario, horario y frecuencia de emisién, contenidos, cantidad de bloques, pautado, conductores, etc. El
Programa deberdincluir diversos tipos de formatos (noticias, entrevistas, cronicas, informes, comentarios, etc.) pertinentes al
tipo de programa escogido. Debera incluir ssgmentos originales (espacio destinado alos adultos mayores, a nifios, alas
colectividades, etc.) algo que sea caracteristico de ese Programa. Este trabajo sera grupal. Cada alumno/a cumpliraun rol
determinado (conductor/a, movilero/a, productor/a, editor/a, redactor/a, etc.)

SEGUNDA ETAPA: Trabgjo Préactico N°15: 2 de octubre. Realizacién de un pautado. Actividad grupal. Elaborar un pautado
gue serd utilizado en la grabacion del Programa.

TERCERA ETAPA: Trabajo Préctico N°16: 9 de octubre. Salidaal Aire. Actividad grupal. Concurrir a Estudio de Radio,
con todo el material para su grabacion: guion o pautado con |as copias necesarias para operador y conductores, asi como para
cada uno de los integrantes del equipo.

M{sica: perfectamente sefialada, de acuerdo a su utilizacion.

Entrevistas: perfectamente sefialadas de acuerdo a su utilizacién.

Productor/res: los integrantes que no conduzcan deberan acompafiar al operador en la produccion del Programa con las
indicaciones correspondientes; pararealizar esta tarea se debe conocer perfectamente cdmo sevaair desarrollando €l
programa.

El equipo docente prevé redlizar unavisitajunto alos/as estudiantes a una emisora de la Ciudad de San Luis.

VI1II - Regimen de Aprobacion

PROMOCIONALES: 100% de los trabajos practicos aprobados, 80% de asistencia a las clases tedricas, 100% de parciales
aprobados con calificacidn de 7 (siete) puntos. La asistencia a los précticos es obligatoriay se podra recuperar el 20 % de los
trabaj os précticos.

REGULARES: 100% de |os trabajos précticos aprobados, 60% de asistencia alas clases tedricas, 100% de los parciales
aprobados con calificacién de 4 (cuatro) puntos. Se podra recuperar el 20% de |os trabajos préacticos. El/la estudiante rinde
examen tedrico en los turnos general es de exdmenes. Los/as alumnos/as regulares y promaocionales tienen una evaluacion
continua alo largo de la cursada, en la que se considera: |a capacidad para la redaccién de textos radiof 6nicos, aptitud parala
articulacion de los contenidos tedricos/practi cos dictados en el taller, habilidad de integrar contenidos tedricos/préacticos
aprendidos en otras asignaturas, participacion activa, responsabilidad ante |a tarea, compromiso grupal e interésen la
blsqueda de informaciones o g emplos que aporten alas clases tedricas y practicas. Como resultado final de la evaluacién se
procedera ala acreditacion (nota) que seguira los criterios estipulados en la Ordenanza CS 13/03.

RECUPERACION DE PARCIALES: Cada parcial tendra dos (2) recuperaciones. La primera recuperacion debera llevarse a
cabo en no menos de 48 horas de publicado €l resultado del parcial. La segunda recuperacion se podrarealizar a final del

cuatrimestre.

LIBRES: Por las caracteristicas de |la materia, no se acepta esta condicion de estudiantes.

I X - Bibliografia Basica

[1] AMABLE, Rosario. Enciclopedia de Autoformacion Radiofénica. Locucion. Training Centre, Radio Nederland, 1997.
[2] ARAYA RIVERA, C. Como planear un programa de radio. Revista Educacion, 28 (1): 191- 200-2004- Universidad de
CostaRica.

[3] BALSEBRE, Armand. El Lenguaje Radiofonico. Ediciones Céatedra, Madrid, 1994.

[4] CEBRIAN, Mariano. Lainformacion Audio Visual. Ed. FORJA, Madrid, 1983.

[5] ESPADA, Agustin. Nuevos model os radiofénicos: las redes de podcast en Argentina: produccion, distribucion'y
comercializacion de laradio on demand. Question, 1(59), €081, 2018.

[6] GABAY, Sandra. Escenarios de laradio en la eradigital. Documento de Cétedra. Taller de Produccién de Contenidosy
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Narrativas Sonorasy Radiales. FPyCS — UNLP. 2017.

[7] GARCIA GONZALEZ, Aurora. Radio Digital e Interactiva. Formatosy précticas sociales. Revista lcono 14, 2009, No
15.

[8] HALPERIN, Jorge. Laentrevista periodistica. Capitulos 1, 2 y 4. Editorial Paidés. Buenos Aires. Taller de Produccion
Audiovisual |, 1995.

[9] HAYE, Ricardo. Hacia una Nueva Radio, Bs. As. Ed. Paidds, 1995.

[10] KAPLUN, Mario. Produccion de Programas de Radio. El Guion. CIESPAL, 1978.

[11] LOPEZ VIGIL, José Ignacio. Manual urgente para radialistas apasionados. Artes Gréficas. Quito, Ecuador, 1997.

[12] MC. QUAIL, Denis: Introduccién ala Teoria de la Comunicacién de Masas. Editorial Paidos, 1992.

[13] MATA, Maria Cristinay SCARAFIA, Silvia. Lo que dicen |as radios una propuesta para analizar € discurso
radiofénico. Primera Edicion. ALER, Quito, 1993.

[14] PEPPINO BARALE, AnaMaria. Radio Educativa, Popular y Comunitaria en América Latina. Origen, evoluciony
perspectivas. Plazay Valdés Editores, 1999.

[15] VITORIA, Pilar. Produccion radiofénica. Técnicas basicas. capitulo 4. Trillas, México, 1998.

[16] PRODIGIOSO VOLCAN. Lalnteligencia Artificial (IA) para periodistas. Una herramienta por explotar. Febrero 2023.
Ampliacién.

[17] ROMO, Maria Cristina. Introduccion a conocimiento y ala practicade laradio. Diana, México, 1991.

[18] SANAHUJA - SANAHUJA, Rosana, & LOPEZ - RABADAN, Pablo. Eticay uso periodistico de la Inteligencia
Artificial (Al). Los medios piblicos y las plataformas de verificacion como precursores de la rendicion de cuentas en Espafia.
Estudios sobre el mensgje periodistico 28 (4), 959-970. Ediciones Complutense,2022.

[19] SANGUINETTI, Susanay PEREY RA, Marta. Vocacion de radio. Procesos de produccién. Cérdoba: Brujas, 2013.

X - Bibliografia Complementaria

[1] ARFUCH, Leonor. Laentrevistaunainvencion dialdgica. Bs As. Paidds, 1995.

[2] CONGRESO DEL FORO DE PERIODISMO ARGENTINO (Fopea). Tres especialistas comparten lainsercién que
realizan para un uso responsable de la Inteligencia Artificial (Al). Video: https.//www.youtube.com/watchv=5zB8Y Z-wcGg
[3] DAGA, Diego Andrés. El afio del audio, 2019.

[4] ESPADA, Agustin. La argentina podcastera. Ensayo. Revista Anfibia, 2019.

[5] FORTIN, Lucia. Podcast: € soporte que crecey los medios quieren conquistar. ADEPA, 2021.

[6] MANUAL DE CAPACITACION. LA RADIO POPULAR. Grupo de formacion e Intervencion parael desarrollo
sostenible - PERU,GRUFIDES, 2015.

[7] MERAYO, Arturoy PEREZ ALVAREZ C. Para entender laradio. Publicaciones Universidad Pontificia de Salamanca,
1992 y 2000.

[8] PRIETO CASTILLO, Danid. Lafiestadel lenguaje, Universidad Auténoma de Metropolitana de México, 1986.

X1 - Resumen de Objetivos

-Proponer e acercamiento de |og/as estudiantes a los principal es abordajes tedricos sobre € periodismo en radio.
-Destacar la centralidad de la responsabilidad de la tarea periodistica en la sociedad actual y su rol en la construccion de
ciudadania

-Motivar lareflexion acercade laactitud del periodista frente a las necesidades, expectativasy gustos de las audiencias.
-Desarrollar habilidades y destrezas técnicasy estéticas para crear y producir mensajes periodisticos paralaradio.
-Analizar criticamente diversos discursos radiof6nicosy reflexionar sobre los intereses que atraviesan a las empresas
periodisticas.

-Comprender la estrategia digital integral pararadio.

-Profundizar el conocimiento sobre el lenguaje sonoro, su potencialidad expresivay su rol en el proceso de convergencia
digital.

X1l - Resumen del Programa

Laradio como medio de comunicacién social. Ventgjasy limitaciones. El lenguaje radiofénico: caracteristicasy recursos.
Géneros periodisticos radiofonicos: informativo, interpretativo, de opinidn y recreativo. Formatos a interior de cada uno de
los géneros. La produccion periodistica, |a bisqueda de fuentes: evaluacion y jerarquizacion. Estrategia digital paralaradio.
Uso deredes socialesen laradio. LaInteligencia Artificial (IA) en los medios. El Periodismo educativo. Laradioy el
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podcast. Audiencias. Proyecto radiof énico parauna emisora. Laradio y su estructura.

X1 - Imprevistos

En caso de paros docentes, paros de colectivos o dificultades para el dictado normal de la asignatura, se trabgjarden la
Plataforma Classroom y €l correo electrénico: tperiodismoradiof onico@gmail.com en los que se irdn compartiendo los
material es tedricos, como asi también los trabajos préacticos y su desarrollo. El equipo docente reforzaralos mismos con
clases de consultas, asesoramiento y acompafiamiento de las actividades que requieran realizar log/as estudiantes.

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracién:

Fecha

Péagina 8




