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Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

() OPTATIVO: GUION PARA NARRATIVAS
TRANSMEDIA

LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2025 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

| Docente Funcion Cargo Dedicacion

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal
Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total
4Hs Hs Hs Hs 4Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion

Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas

02/08/2025 18/11/2025 15 60

IV - Fundamentacion

La presente propuesta tiende ala necesidad de actualizar |os contenidos de los programas de las carreras de comunicacion y
periodismo alo que se hadado en llamar “nuevos medios’, especificamente |os relacionados con los lenguajes transmedial es.

A saber del ecosistema de comunicacion digital en laactualidad, losy |as egresados/as de carreras de comunicacion atienden
en sus formas de consumo a los nuevos formatos audiovisuales, y en este espacio se propone la

instrumentacion de técnicas, herramientas y lenguajes narrativos que permitan contenerlos en €l proceso de construccién de
productos comunicacionales, como asi también en la préctica periodistica contemporanea.

La generacion de formatos audiovisual es derivados en propuestas industriales, sean aquellas que el mercado ha modelado
interna o externamente desde los inicios de la actividad cinemética, transitando €l nacimiento y laexpansion de latelevision,
y en consonancia con los nuevos medios, plataformas de distribucion y usuarios; resulta unarealidad programética de
evolucion constante. La necesidad de analizar |a variedad de nuevos formatos, dentro del ambito académicoy en el sector
productivo, deriva en unainstancia directa de atender alas nuevas formas de pensar y producir |as creaciones
contemporaneas.

En un modelado para la generacién de productos industriales, desde €l efecto normativo iniciado desde los origenes del ciney
latelevision, la narracion audiovisual ha desarrollado un basamento en el guionado y la planificacion de los materiales
descriptivos. Esta concepcién de narrativalineal, cldsicay de canal Unico, que alin resulta prédiga en determinadas creaciones
cinematogréficas, resulta exigua contra una variedad de propuestas audiovisual es que propone desde hace més de dos décadas
laindustriadel entretenimiento.

La blsqueda de concebir nuevos model os narrativos, acordes a los nuevos hbitos y formatos de consumo de los
espectadores/usuarios, despunta en la necesidad de impactar en nuevos publicos, sean aguellos surgidos en la erade internet,
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dispositivos méviles (tablets, smartphones, ordenadores portétiles) y con las habilidades para generar e interaccionar con los
productos audiovisuales y sus derivaciones. Estas herramientas permiten pensar egresados licenciados/as de |as carreras de
comunicacion y periodismo desde un paradigma multitasking, donde tengan habilidades (skills) para construir discursos en
diferentes medios digitales.

Atendiendo las competencias de lecturay consumo de |os material es mediéticos, |os nuevos publicos se encuentran avezados
en el visionado e interaccion con las diferentes plataformas de distribucién y participacién de |os productos audiovisuales.
Del mismo modo, |as nuevas generaciones de usuarios participantes, desde el surgimiento del siglo XX I, se han apropiado de
los lenguagjes y habilidades propios de la eradigital. Con esto, el alfabetismo en nuevos medios se define en una modalidad
permanente y urgente, basada en las nuevas estructuras y formas del lenguaje y los medios digitales, y las derivaciones del
mercado en nuevas plataformas y distribucion, en busca de la participacién e interaccion, el consumo alternado en diferentes
canales, y laposibilidad expansivadel relato. Estas caracteristicas permiten y/o posibilitan, el desarrollo delo que Henry
Jenkins ha denominado narrativas transmedia.

Concebidas como un nuevo paradigma de produccién, supuestas en |os model os disruptivos de generacidn y consumo de
materiales audiovisuales, las narrativas

transmedial es suponen un paradigma de gran alcance, abierto y no excluyente de producciones clasicas o concebidas paraun
solo medio de distribucion. El presente curso optativo permite a el/la estudiante el conocimiento y préctica sobre las
narrativas transmedial es, teniendo como temas centrales el concepto de estas formas narrativas, y dos formatos que forman
parte del ecosistema digital que las componen, sean los documentales web (webdoc) y e podcast. El trayecto disefiado
supone laintroduccion en latematica, y una primera aproximacion a herramientas digitales parala
construccion/colaboracién/disefio de narrativas transmedia, pertinentes en el marco de la comunicacion, el periodismo, y la
produccion de contenidos para medios, |os cuales conforman el ecosistema cultural digital.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Es el proposito del curso, que los/las estudiantes logren:

eIntroducirse en el estudio de las narrativas transmedia.

&#9642;Crientar el proceso ensefianza-aprendizaje hacia € desarrollo de la capacidad de abordar de forma critica una mirada
sobre la produccién transmedial . & #9642;Relacionar la produccion de narrativas transmediales de diferentes espacios
curriculares, en un saber técnico-metodol 6gico que permita una comunicacién digital interactiva.

&#9642; Ofrecer unamirada critica, dindmicaeinclusivaen el estudio de la produccion transmedia de ficcion, documental y
el periodismo disruptivo.

Son objetivos del curso:

* Desarrollar la actitud criticaen el visionado de los formatos digitales. « Desarrollar la creatividad personal parael disefio de
productos transmedia, con especificidad del web doc y el podcast.

» Alentar la escritura critica dentro de la producci6n de realizaciones transmedia. « Incentivar €l trabajo grupal y las relaciones
sociales, intrinsecas en las materias creativo- artisticas.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: Introduccion ala comunicacién transmedia

Objetivos Generales:

* Introducir a estudiantes en las caracteristicas de la comunicacion digital interactiva.

« Definir e concepto de transmedia dentro de las producciones culturales

Contenidos: Caracteristicas y modelos de la comunicacion digital interactiva. La produccion de contenidos en un contexto
convergente. Model os disruptivos de produccion y consumo. Areas y medios de comunicacion digital interactiva. Productosy
plataformas. Conceptos de prosumidoresy translectores: contenidos adaptados para audiencias méviles y multipantalla.
Nuevas formas de consumo, de distribucion y de produccion de los productos digitales.

Unidad 2: Las narrativas transmedia

Objetivos Generales:

* Introducir a estudiantes en las caracteristicas del transmedia storytelling. « Desarrollar |as caracteristicas generalesy el
disefio de las producciones transmediales.

Contenidos: Definicion de las narrativas transmedia. Principios de las narrativas transmedia, segiin Henry Jenkins.
Diferencias entre formatos cross-mediay transmedia Contar una historia en multiples plataformas. Mundos e interfaces.
Lenguajes convergentes. Participacion del publico/transectores/prosumidores. Disefio de las historias. Mapas de disefio.
Experiencia de usuario/a. Personajes, espacios, |ocaciones, plataformas. Recursos narrativos. La expansion en € territorio. El
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guion transmedia.

Unidad 3: Documental Web (Web doc)

Objetivos Generales:

- Introducir a estudiantes en |as caracteristicas y model os de documental web. -Analizar |as etapas de produccion de
documental es web.

-Disefiar estrategias narrativas en las producciones de documental es transmedia.

Contenidos: Caracteristicas del documental web. Disefio y recorridos posibles. Laruptura de lalinealidad. La generacion de
materiales. Guion del web doc. Investigacidn y desarrollo. Model os visual es. Generacidn del punto de vista. Interaccién en
los documental es web. Experiencias de usuario. Caracteristicas de la produccién del web doc.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

TRABAJO PRACTICO 1

Ideay tema para desarrollo de una produccion transmedia
Entrega: Clase 3 — Setiembre 2024

TRABAJO PRACTICO 2

Guién web Doc

Entrega: Clase 6 — Setiembre 2024

TRABAJO PRACTICO FINAL

Disefio narrativa transmedia

Entrega Clase 14. Recuperatorio Clase 15. Noviembre 2024

VIl - Regimen de Aprobacion

-Lamodalidad de aprobacién refiere alo normado en la

Ord. C.S. N°13/03 sobre el Régimen Académico delaUNSL.

-El espacio es de carécter promocional, contemplando una nota minimade 7 (siete) de promedio de précticos, con el 70%
minimo de asistencia a clases. Se sostendran dos recuperatorio paratodas lasinstancias evaluativas’. (Ord. CS 32/14
RECUPERATORIOQS).

-Pararegularizar un curso log/las estudiantes deberan cumplir con los siguientes requisitos:

Asistencia alas clases tedricas, précticas, tedrico-practicas, laboratorios, trabajos de campo y toda otra modalidad referida al
desarrollo del curso. Los porcentajes de asistencia seran fijados por € responsable del curso, atendiendo alas caracteristicas
del mismo y seglin las normativas vigentes en cada Facultad.

Con la aprobacion del 100% de |as evaluaciones parciaes, si las hubiere de acuerdo ala modalidad de cada Facultad. Cada
Parcial tendrd a menos una recuperacion y no mas de dos. Las condiciones parala aprobacion serén establecidas por €l
responsable del curso, atendiendo a las disposiciones que se establezcan en las respectivas Facultades.

Con la aprobacién del 100% de |os trabajos précticos. Las condiciones parala aprobacion serén establecidas por el
responsable del curso, atendiendo a las disposiciones que se establezcan en las respectivas Facultades.

Paralog/las estudiantes que trabajen y las otras categorias de regimenes especiales, se normara por las Ordenanzas C.S. N°
26/97 y 15/00. Toda otra

causal no contemplada en |os apartados precedentes, sera resuelta por el Consejo Directivo de cada Facultad.

Log/las estudiantes que hayan cumplido con los requisitos de regularizacion establecidos en un curso, mantendran su
condicién de regular por €l término de 2 (dos) afios a partir de la finalizacion de su cursado. Vencido el plazo establecido
podra optar por: rendir en carécter de libre, (siempre que esta condicion esté contemplada en € régimen de aprobacién del
programa correspondiente) o cursar nuevamente.

Log/las estudiantes que no logren aprobar el curso en cuatro (4) exdmenes finales, perderan la condicidn de alumno regular en
el mismo.

- Son estudiantes libres de un curso aquellos que, estando en condiciones de cursar la asignatura, taller, seminario etc.:

no se inscribieron

seinscribieron y no cursaron,

cursaron en condicién de regulares pero no cumplieron con los requisitos establecidos en el programa para obtener la
regularidad

habiendo adquirido la condicién de regular, seles vencio el periodo de regularidad que indica el Articulo 24°.

- Cualquier alumno podrarendir examen final en calidad de libre siempre que: Cumpla con las hormativas vigentes respecto
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al plan de correlatividades. Haya registrado inscripcién anual en la carrera.

El curso no se encuentre encuadrado en aquellos que cada Facultad determine por resolucion, que no admite estudiantes
libres.

Se establece parala Universidad Nacional de San Luis el siguiente Régimen de Aprobacion: Régimen de Aprobacion por
Examen Final y Régimen de Promocién sin Examen Final. La modalidad de promocién para | os estudiantes, debera gjustarse
alos contenidos y metodol ogias con que se dicta el curso, y alas condiciones necesarias para su desarrollo.
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X - Bibliografia Complementaria
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[7] -IRIGARAY, F. (2016): DocuMedia: Documentales multimediainteractivos en la periferia. El caso Calles Perdidas. En
L. Luchessi, & L. Videla (comps.), Desafios del periodismo en la sociedad del conocimiento (pags. 65-78). Viedma: Editorial
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[8] -MANQVICH, L. (2007): El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. Laimagen en laeradigital. Ed. Paidos.
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[9] - GIFREU, A. (febrero 2013). El documental interactivo: estado de desarrollo actual, en Revista Obra Digital Vol. 4, N°
1. Universitat de Vic. Vic, [en lineg] url: http://revistesdigitals.uvic.cat/index.php/obradigital/article/view/3.
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via. Rosario, [en lineg] url: http://desdepampayl avia.blogspot.com.ar/2013/06/como-hicimos-documedia-calles
-perdidas.html.

X1 - Resumen de Objetivos

Generar Vision Critica. Andlisis especifico de contenidos y escritura transmedia. Disefiar Creativamente. Generar formatos
colaborativos transmediales
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X1l - Resumen del Programa

Introduccién ala comunicacion transmedia. Caracteristicas y modelos de la comunicacion digital interactiva. La produccién
de contenidos en un contexto convergente. Model os disruptivos de produccion y consumo. Productos y plataformas. Contar
una historia en multiples plataformas. Mundos e interfaces. Lengugjes convergentes. El guion transmedia. Caracteristicas del
documental web. Disefio y recorridos posibles.

X111 - Imprevistos
|
X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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