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PRODUCCION Y REALIZACION TV LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2026 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ELORZA, ERNESTO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
TULA, MARIA PILAR Auxiliar de Préactico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

3Hs Hs Hs Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2026 11/11/2026 30 90

IV - Fundamentacion

El abordaje propuesto desde la asignatura concibe que la actividad profesional del sector trabajador de laindustria
audiovisual se enmarca en relaciones de produccién propias de las industrias culturales, insertas en un sistema de produccion
y reproduccion social mas amplio, hoy expresado en el capitalismo.

Desdeinicios del siglo 21, la conjuncion de laindustriatelevisiva, lainforméticay las tel ecomunicaciones promovieron una
reconfiguracién del campo audiovisual y donde las plataformas, servicios de streaming y redes sociales han cobrado un
protagonismo inusitado. Es asi que €l recorrido curricular propone reflexionar en particular sobre los sistemas televisivosy
productos audiovisuales resultantes de las transformaciones surgidas del proceso de digitalizacion y laaparicién de
plataformas y entornos digitales. Al mismo tiempo, esta propuesta formativa se reconoce inserta en unarealidad regional y
local que se presentan con caracteristicas particulares producto del centralismo de una industria concentrada en determinadas
regiones del pais en detrimento de otras.

En la asignatura aspiramos a que € estudiantado trascienda el lugar de consumidor y comience a situarse como protagonista
de funcionesy roles vinculados ala produccion y larealizacion audiovisual. Con tal fin se promueven instancias de reflexion
y dinamicas realizativas que apunten a pensar la comunicacion y especificamente laindustria audiovisual y televisiva desde
diferentes perspectivas y model os de produccién.

Finalmente, destacamos que el recorrido propuesto traza una continuidad con los contenidos abordados en la asignatura de
Comunicacién Audiovisual y plantea un trabgjo de profundizacion en lalabor de andlisis, realizacion y produccion
audiovisual de productos destinados para |os sistemas televisivos y entornos digitales.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Propiciar un espacio de reflexion sobre latelevision como parte de las industrias culturales.
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-Identificar y problematizar las mlltiples tensiones que promueven las condiciones material es de produccién y organizacion
delos sistemas televisivos.

-Profundizar conocimientos y practicas en el uso del lenguaje audiovisual de contenidos para el medio televisivo y sus
plataformas del entorno digital.

VI - Contenidos

Unidad 1. Analisisy estudio de los sistemas televisivos:

Television y plataformas de streaming en €l marco de las industrias culturales. Latelevision en Argentina: resefia histéricay
proceso de digitalizacién. Modelos y tendencias en laindustria audiovisual: television, streaming y redes sociales. Contenidos
audiovisualesy televisivos en San Luis: mapeo de medios y condiciones de trabajo.

Unidad 2. Disefio y programacion:

La programacion en television y plataformas de streaming. Audiencias, publicos y usuarios: formas de medicion. Disefio de
ciclos: formatos y pautas generales para el desarrollo de una pieza audiovisual. Estrategias de gestién de la comunicacion
digital. Presentacion de propuestas audiovisuales: carpeta de produccion y biblia transmedia.

Unidad 3. Produccién y realizacion para formatos televisivos, redesy entornosdigitales:

Lenguaje audiovisual en entornos digitales: formatos y aspectos narrativos. Técnicas de registro y postproduccion para redes
sociales: camara, sonido, iluminacién y software de edicién. Grabacion en estudio: equiposy areas de trabajo,
funcionamiento técnico, produccion y aspectos estéticos para el registro.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Trabajos integradores:

1) Préctico audiovisual integrador final del 1° cuatrimestre. Modalidad grupal: Seleccionar una empresa del medio televisivo
o del campo audiovisual provincial que tenga redes sociales. Disefiar una propuesta comunicacional y realizar entre 10y 15
piezas audiovisual es que abarquen la cobertura en redes para 5 dias de la semana.

2) Préctico audiovisual integrador final del 2° cuatrimestre. Modalidad grupal: Produccion y realizacion de dos capitulos de
12 minutos del ciclo televisivo denominado Comunicacion a Cubo alojado en CUPA TV canal de streaming dela
FCH-UNSL. Este es un ciclo de entrevistas a profesional es del dmbito de la comunicacion de la provinciade San Luis. En
cada entrevista se ahondara en el perfil y recorrido profesional y cada temporada abordara escenarios y sectores diferente de
laproducciény € campo de la comunicacion.

Se acompafiara la entrega del audiovisual con una minuta que incorpore ala carpeta de produccion unafichatécnica con
titulo, logo y elementos graficos utilizados, duracién del programa, sinopsis del capitulo, enfoque, propuesta estéticay

escal etas elaboradas para la grabacion.

En todas las instancias de realizacion, se observaran |os siguientes elementos para su evaluacion: Estructura narrativa,
presentacion de lainformacion en formaclaray atractiva para el espectador. Coherencia entre |os objetivos propuestos, los
modos que se eligen paranarrar y €l publico al que se dirige el mensaje. Utilizacién del lenguaje audiovisual (video
imagenes- graficas - bandas de audio: misica, ambiente y voces). Calidad técnicay estética: encuadre, composicién e
iluminacion. Calidad del registro de sonido directo y grabado. Musicalizacion, edicion y mezcla.

3) Trabajo Final integrador escrito: A partir de laseleccion de un ciclo de television del género referencial completar las
siguientes actividades: a) Confeccionar unaficha técnica con los siguientes datos: canal, horario, duracion, blogues, tipo de
publicidad o patrocinio, tematica, linea editorial y aspectos relevantes de la estéticay la narrativa. b) Realice la sinopsis del
cicloy laescaleta de uno de los capitulos. ¢) Resefiar una val oracion estético-narrativadel cicloy del capitulo seleccionado.
d) Analice € ciclo tomando en cuenta los model os de produccion televisiva, sus caracteristicas y los debates en torno aellos.
f) Elijaaguno de los temas o unidades del programay presentar val oraciones, inquietudes, propuestas o sugerencias desde la
perspectiva de un estudiante que transita por este recorrido curricular.

Consideraciones formales del trabajo: Es de carécter individual. La extension es entre cuatro y siete hojas como maximo, en
letra Time New Roman, tamafio 12, interlineado 1,5.
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Practicas de seguimiento:

Para el desarrollo de launidad 1y 2 se contemplan préacticasy dinamicas a partir del visionado de audiovisualesy lecturade
material bibliografico, con instancias de socializacion e intercambio, para evaluar laincorporacion de los temas propuestos.
Para el desarrollo de launidad 3 se estipulan una serie de précticas realizativas, con el objetivo de incorporar rutinas de
trabajo de produccion y registro audiovisual. En ellas, se trabajan herramientas'y dispositivos para la escritura de ideas
audiovisuales, asi como &l manegjo de equipamiento (camaras, micréfonos, iluminacidn, etc.) para el rodaje televisivo. Estas
précticas son parte de un proceso de evaluacién de concepto que va midiendo € desarrollo de ciertas habilidades técnicas y
de involucramiento del estudiante con las tareas de realizacién y las dindmicas de trabajo grupal .

VIl - Regimen de Aprobacion

El régimen esta conformado por las figuras correspondientes a: libre, regular y promocional. En todos los casos, se pondra
especia énfasis en realizar una evaluacion del proceso y el producto. El estudiante LIBRE, previo al examen final, debera
presentar paraluego defender ante el equipo, larealizacion de un video (en formato documental o informe periodistico) de
unaduracién no mayor a 10 minutos. Latematicay las pautas formales de la produccion serén acordadas en un proceso de
seguimiento entre el estudiantey el equipo previo alainstancia de examen. En ese sentido, se solicitaal estudiante que asista
arendir en condicién libre, tome contacto con el profesor responsable a menos treinta dias previos ala fecha de examen.
Ademés del material realizativo, en € examen final se evaluaran en instancia oral, temas correspondientes a programa. El
estudiante REGULAR, para acceder al examen final, debera cumplir con €l 80% de las asistencias a clases tedrico-préacticas y
aprobar el 80% de |os trabajos précticos evaluables. Se pueden recuperar un 50% de los trabajos practicos. La aprobacion
final se alcanza con una calificacién de 4 (cuatro), enlaescalade 1 a 10. El estudiante PROMOCIONAL, para alcanzar la
promocién sin examen, debera asistir al 80% de |as clases tedrico-précticas y aprobar el 100% de los trabajos précticos
evaluables. Se pueden recuperar un 50% de |os trabaj os practicos. La promocién final de la asignatura se obtiene con una
nota de 7 (siete) como minimo en laescalade 1 a 10.
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[22] Gonzélez Frigoli, M y otros (2016). Gestién de la Comunicacién Digital. Miradas, procesosy desafios. La Plata,
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[25] Richeri, Gy Lasagni, M. (2006). La calidad como relacién entre contenido y realidad y la calidad de los programas. En,
Television y calidad. El debate internacional (pp 35-40 y 79-99). Buenos Aires: La Crujia.

[26] Tarullo, R. “Los publicos en las redes sociales: nuevas practicas’, en Revista de Estudios Social es Contemporaneos n°
12, IMESC-IDEHESI/Conicet, Universidad Nacional De Cuyo, 2015, pp. 98-108

[27] UNIDAD 3:
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[29] Comparato, D. (2009). De lacreacion a guién. Artey técnica de escribir paraciney television (pp 107-201; 286-302 ).
Buenos Aires: La Crujia.

[30] Loyola, M. R. (2024). Aspectos Narrativos en la produccion de contenido audiovisual pararedes socialesy entornos
digitales [Documento de catedra]. Produccion y Realizacion Audiovisual. Universidad Nacional de San Luis.

[31] Loyola, M. R. (2024). Técnicas de registro para redes sociales [Documento de catedra). Produccion y Realizacion
Audiovisual. Universidad Nacional de San Luis.

[32] Martinez Abadia, J, Fumasi Vila, Py otros. (2004). El estudio de video: Profesionales del estudio de video y Proceso de
produccion. En, Manual béasico de tecnologia audiovisual y técnicas de creacion, emision y difusion de contenidos (pp
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X - Bibliografia Complementaria

[1] Aguinaga Reyes, H. (2010, septiembre). Tendencias globales, realidades locales, concentracion, fusion de conglomerados
medidticos y posconvergenciadigital. Chasqui (111), pp. 49-54.

[2] Bandrés, E., Avilés, J., Pérez, G. y Pérez, J. (2000). El periodismo en latelevision digital. Espafia: Paidos.

[3] Carlén, M. y Scolari, C. (2009). El fin de los medios masivos. El comienzo de un debate. Buenos Aires: La Crujia.
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[5] Ferrés, J. (1996). Television Subliminal. Socializacion mediante comunicaciones inadvertidas. Espafia: Paidos.

[6] Hendel, L., Espindola. M., Barcaglioni, L. Y Moalina, S. (2010). Decélogos de violencia de género y trata de personas.
Buenos Aires: Programa de Fortalecimiento de Derechosy Participacion de las mujeres.

[7] Henkel, C. y Morcillo, J. (2013). La palabraliberada. Una criticamarxistaalaLey de Medios. Buenos Aires; Eudeba.
[8] Levis, S, D. (2019). La pantalla ubicua. Manual critico de tecnoculturas contemporaneas. Buenos Aires. Sivel.

[9] Schrott, R. y Mufiiz, A. (2022). Escribiendo Series Documentales. Buenos Aires. Manantial.

[10] Suérez, M. (2016). Estatuto del periodista profesional. Argentina: CTP Ediciones.

[11] Toussaint, F. (2017). Television pablicaen América Latina: su transicion alaeradigital. Revista Mexicanade Ciencias
Politicas y Sociales. Universidad Nacional Auténoma de México. Nueva Epoca, niim. 229. pp. 223-242.
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[12] Zadllo, R. (2007). La economiade la cultura (y de la comunicacion) como objeto de estudio. ZER. Revista de estudios de
comunicacion, (22), (pp.215-234)

[13] Material audiovisual de apoyo:

[14] Unidad 1:

[15] Canal Encuentro. (2013). Latelevision [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/40WCkvXdkUO

[16] Canal Encuentro. (2012). Los noticieros de television [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/zn-I7n5)VaM

[17] Cana Encuentro. (2009). Medios comunitarios [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/n8qwkReM{8E

[18] Canal Encuentro. (2014). En el medio digital [Archivo de Video]. Y outube. https.//youtu.be/JcPvz2TfI8M

[19] Cana Encuentro. (2009). Ley de Servicios de comunicacién audiovisuales [Archivo de Video]. Y outube.
https://youtu.be/DRxI4TWagpE

[20] Cana Encuentro. (2015). Distancia cero [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/m3nzzAzhl TM

[21] Unidad 2.

[22] Ciclos televisivos:

[23] Canal CUPATYV. Comunicacion a cubo [Archivo de Video]. Y outube.
https://youtu.be/bVinTco20E4?si=DFUE40D 1K t693Q7W

[24] Canal UNSLTV. (27 agosto 2020). Tenemos radios [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/pkVa60UbW64

[25] Canal UNSLTV. (19 noviembre 2019). Seres universitarios [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/fTgl 3ly2B8A
[26] Diario La Republica. (2019). Oficio de vivir [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/zCPkmglWvL4

[27] Canal ESPN. (25 julio 2020). Playroom [Archivo de Video]. Y outube. https://www.youtube.com/watch?v=b3zvaPM|ufs
[28] Canal Encuentro. (2013). Revoluciones [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/8Zjpl 220X bY

[29] Canal Encuentro. (2017). Ciclo MPF Abuso Infantil [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/gnJ9oM BfpPs

[30] Canal UNSLTV. (3 enero 2019). Ciclo Pobladores Jarilla[Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/RBBO1IETY nO
[31] Canal UNSLTV. (5julio 2018). Caja de herramientas [Archivo de Video]. Y outube. https.//youtu.be/jOhnBF9OWOg
[32] Contraimagen. (2 septiembre 2014). Ciclo Marx havuelto [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/2NXx8sTByJO

X| - Resumen de Objetivos

-Propiciar un espacio de reflexién sobre la television como parte de lasindustrias culturales.
-Identificar y problematizar las mltiples tensiones que promueven las condiciones de produccion en |os sistemas televisivos.
-Profundizar el andlisisy uso del lenguaje audiovisual, estrategias y técnicas de produccion.

X1l - Resumen del Programa

-Modelosy tendencias en laindustria audiovisual: television, streaming y redes sociales.
-El producto de la television: programacion, plataformas, streaming y redes sociales.
-Produccién y realizacion paraformatos televisivos, redesy entornos digitales.

X1 - Imprevistos

-El equipo de la asignatura adhiere alas medidas de fuerza coordinadas desde la Asociacion de Docentes Universitarios San
Luis (ADU). En ese sentido, €l calendario y |os contenidos pueden sufrir modificaciones.

X1V - Otros

Labibliografiay los materiales de estudio estan disponibles en los enlaces consignados, asi como también en la plataforma
Moodle del campus virtual dela UNSL (https://moodledvz.ungl.edu.ar/moodie/) en € aulavirtual designada bajo €l nombre
de lamateria.-La modalidad de contacto con €l equipo de la asignatura es mediante correo ala siguiente direccion:
producciontelevisivauns @gmail.com o de manera presencial en el 4 Blogue, Box 97 del segundo piso.
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