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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION | LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2025 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoria con précticas de aulay laboratorio 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
04/08/2025 14/11/2025 15 60

IV - Fundamentacion

Enlaeradigital, los procesos de localizacion, andlisis, gestién y comunicacion de lainformacién se amplian y diversifican,
gracias alamultiplicidad de herramientas tecnol 6gicas que of recen nuevas posibilidades en la produccion, circulacién y
recepcion de contenidos.

Como parte de esta era, |as sociedades contemporaneas basadas en lainformacion y el conocimiento, junto con los
emergentes desarrollos de lainteligencia artificial y sus consecuentes posibilidades, limitacionesy riesgos, plantean nuevos
desafios. En este contexto, €l comunicador social debe adquirir estrategias y competencias avanzadas para la blsqueda,
evaluacion, organizacion y comunicacion efectiva de lainformacion a través de multiples vias, plataformas, lenguajesy
formatos digitales.

Teniendo esto en consideracién desde esta asignatura se realiza una indagacion profunda en los procesos de investigacion en
laWWW y sus variantes -Visible, Invisible, Seméanticay Generativa- con una mirada estratégica, reflexivay critica vinculada
al proceso de lacomunicacion digital y los diferentes contextos comunicacionales en que se éste se desarrolla.

El uso eficiente, critico, ético y responsable de las herramientas y estrategias de blisqueda, articulado con un proyecto de la
vidareal que guiey de sentido al aprendizaje, posibilitara a futuro que nuestros/as estudiantes apliquen en situaciones
comunicacionales concretas, las destrezas y habilidades a canzadas, tan requeridas en el mundo actual.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Reconocer y distinguir |as caracteristicas de la sociedad de lainformacién y la sociedad del conocimiento contemporaneas'y
sus alcances en el campo de la comunicacién social.

-Reconocer, operar y distinguir los diferentes tipos de buscadores de informacidn de la Web Superficial, Invisible, Semantica
y Generativa; seleccionando el que més se adecue en funcion de una investigacion concreta, aplicando técnicasy estrategias
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especificas.
-Operar con lainformacién obtenida como resultado de las blsquedas mediante un adecuado registro, identificacion,
verificacion de fuentesy andlisis, previo aladifusion de nuevainformacion.

V1 - Contenidos

Unidad 1: La eradigital y susalcances en el campo de la comunicacion social.

Sociedad de lainformacion y del conocimiento en laeradigital: conceptualizaciones, definicion, caracteristicasy demandas a
los comunicadores sociales y su profesion. Investigacion en Internet: definicion, caracteristicas, adopcién, dispositivos, usos
y consumos frecuentes en las blsguedas de informacion. Etapas del proceso investigativo y vinculacién con € desarrollo
evolutivo de laWWW y los avances emergentes de la Inteligencia Artificial.

Unidad 2: Busquedas para el acceso, gestién, analisisy comunicacion de la informacion

LaWWW vy sus variantes. Visible o Superficial, Invisible o Profunda, Seméntica o Inteligente y Generativa: definicion,
caracteristicas, técnicas, estrategias de busgueda, alcances, limitaciones, riesgosy buscadores més utilizados.
Comportamientos y tendencias de usuarios y algoritmos en las blsquedas de informacion convencional, profunda, inteligente
y generativa.

Registro e Identificacién de fuentes de informacion digitales: definicidn, caracteristicas, operaciones y/o tipologias
frecuentes.

Derechos de autor sobre contenidos propiosy ajenos: definicion, caracteristicas, licenciamientos y buenas practicasen la
publicacion y referenciacion de lainformacion.

Métodos de evaluacion, Andlisis, Sistematizacién y Comunicacion de nuevainformacion.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Para el desarrollo de la propuesta practica de la asignatura, se avanzara sobre las etapas de un Gnico Trabajo Integrador
denominado: "Investigacion en Internet”, que aborda los principal es contenidos enunciados en el programa:

-Etapa 1: Busqueda de informacion en laWWW: Visible, Invisible, Semanticay Generativa.

-Etapa 2: Registroy evaluacion de lainformacion. Andlisisy Descripcion del proceso de blisqueda.

-Etapa 3: Sintesisy comunicacién de |os resultados obtenidos.

Deformagradua y paulating, y alo largo de las clases précticas presenciales que se ofrecerdn desde la asignatura, se
contribuira a su realizacion y evaluacion continua, en un recorrido que finaliza con la evaluacién del examen parcial.

VIII - Regimen de Aprobacién

Para aprobar la asignatura por promocion se pide que el/la estudiante;

-Asistaal 80% delasteoriasy précticas de la asignatura.

-Enviey apruebe el Practico Integrador de Investigacion en Internet, con una notamayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensadel Préctico Integrador de Investigacion en Internet, en modalidad presencial, con unanota
mayor o igual que 7 (siete).

-Enviey apruebe la Guia Integradora de L ectura Tedrica de Investigacion en Internet, con una nota mayor o igual que 7
(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa de la Guia Integradora de Lectura Tedrica de Investigacion en Internet, con una nota mayor o
igual que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas de la asignatura.

-Enviey apruebe el Practico Integrador de Investigacién en Internet, con unanota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7
(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Practico Integrador de Investigacion en Internet, en modalidad presencial, con una nota
mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:
-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacién | no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre (Res. 916/010 y Res. 155/14); salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas (imposibilidad de cursado
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por dificultades con horario laboral, lugar de residenciay/o enfermedad, entre otros).

*A fin de promover laregularidad y/o aprobacién de la asignatura cada examen parcial dispone de 2 (dos) recuperaciones
(Ord. C.S. 32/14 - Ord. C.S.13/03y Ord. C.S. 26/97). En €l caso de laevaluacion del Préctico Integrador y Guia Integradora
se otorga una Unica recuperacion, afin de contemplar laduracion y crédito horario de la asignatura.

*Para mayor informacién comunicarse a correo electrénico: tecnol ogiadel acomuni cacionsl @gmail.com con copiaa
vivianaponce@gmail.com

I X - Bibliografia Basica

[1] [UNIDAD 1]

[2] Rojo Villada, P. (2005): "Informacién y Conocimiento: una Vision del Cambio Social y Tecnolégico en LaEraDigital".
Razény Palabra, N° 43. [Pags. 1-10]

[3] Salvat Martinrey, G. & Serrano Marin, V. (2011): "Larevolucion digital y la sociedad de lainformacion”. Comunicacién
social, Edicionesy Publicaciones. Disponible en:

https.//www.researchgate.net/publication/304624576 |a revolucion digital_y la sociedad de |la informacion [Pags. 13-35]
[4] Herrera Sanchez, J.J. (2014): “Alcances de la sociedad de lainformacion y del conocimiento”. Filo de palabra, N° 16,
ISSN: 2027-906X. Disponible en:

http://revistasum.umanizal es.edu.co/ojs/index.php/filodepal abra/article/downl 0ad/1012/1124 [Pags. 9-12]

[5] Benseni, G. y César, C. (2019). El uso de las TICs en la divulgacién de resultados de investigacion. Hacia un nuevo
concepto: “Tesisviva'. IV Simposio Internacional y XV Jornadas de Investigacion: “De la produccion a intercambio social
del conocimiento”. Disponible en: http://nulan.mdp.edu.ar/id/eprint/3322/1/benseny-cesar-2020.pdf [Pags. 752-758.
Apartado: La evolucion de laweb]

[6] [UNIDAD 2]

[7] Sdlaverria, R. (2014). Navegar por laweb. Apuntes de Familia N° 26, ISSN: 1794-502X. Disponible en:
https.//www.academia.edu/18508746/Navegar_por_la web [Pags. 24-25]

[8] Tovar, D. Pimienta, L. y Ramirez, E. (2015). “Internet: més alla de la superficie’. Revista Cientifica, 21, 81-90. Doi:
10.14483/udistrital .jour.RC.2015.21.a08. Disponible en:

http://revistas.udistrital .edu.co/ojs/index.php/revcie/article/viewFile/8809/10158 [ Pags. 1-10]

[9] Linares Ballesteros, J. M. (2023). ¢Como vaaimpulsar la eficacia de los buscadores lainteligencia artificial ? Newsdl etter:
Entre otras cosas, Marketing. Disponible en:

https://www.linkedin.com/pul se/c%C3%B 3mo-va-impul sar-la-eficacia-de-l os-buscadores-linares-bal | esteros/ ?origina Subdo
main=es [Pags. 1-10]

[10] Codina L. (2023). Buscadores aternativos a Google con |A generativa: andlisis de Y ou.com, Perplexity Al y Bing Chat.
Revista Infonomy, Vol 1, N° 1, 1-21 . Disponible en: https://infonomy.scimagoepi.com/index.php/infonomy/article/view/2
[Pags. 1-6; 20-21]

[11] JaraMoya, S. D., Torres Valverde, L. D. & Torres Abril, P. C. (2023). Evolucion de los motores de blsqueday la
revolucion con lainteligencia artificial. Revista Polo del Conocimiento. Vol. 8, N° 9. Disponible en:

https://dial net.unirioja.es/descargal/articul 0/9152549.pdf [Pags. 405-411]

[12] Biblioteca Universitaria (2015): “Como evaluar lainformacion encontrada’. Universidad de Alicante, Espafia.
Disponible en: https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/46567/1/ci2_avanzado 2014-15 Como-evaluar-informacion.pdf
[Pags. 1-21]

[13] ONG Derechos Digitales (2014): “Guia de buenas précticas en Internet”. Disponible en:

https.//www.derechosdigital es.org/wp-content/upl oads/ Gu%C3%A Da-de-Buenas-Pr%C3%A 1cticas-Final .pdf [Pags. 1-20]

X - Bibliografia Complementaria

[1] We are social (2025). Digital 2025 July Global Statshot Report:
https://wearesocial.com/uk/blog/2025/07/digital-2025-july-gl obal -statshot-report/2utm_source=feedotter& utm_medium=ema
il& utm_campaign=FO-07-31-2025& utm_content=httpswearesocia comukbl 0g202507digital 2025j ul ygl obal statshotreport

[2] UNAM (2025). Busgueda de informacion con Inteligencia Artificial Generativa. Direccién General de Bibliotecasy
Servicios Digitales de Informaciéon. Disponible en:
https://liec.dgb.unam.mx/index.php/investiga/busqueda-de-informacion-con-inteligencia-artificial -generativa

[3] Chequeado (2024). Herramientas para periodistas y comunicadores. Una guia de paginas, appsy programas para ayudar a
estudiantes y profesionales del periodismo y la comunicacion. Disponible en:

https://chequeado.com/herrami entasparaperiodi stas/index.htmil#/
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[4] Maldita.es (2024). Herramientas de verificacion. Disponible en: https://mal dita.es’herrami entas-de-verificacion/

[5] McAdoo, T. (2023). How to cite ChatGPT. American Psichological Association. Disponible en:
https://apastyle.apa.org/blog/how-to-cite-chatgpt

[6] Guerrero Solé, F. y Ballester, C. (2023). “El impacto de la Inteligencia Artificial en Comunicacion. Tendencias’.
Hipertext.next: Revista Académica sobre Comunicacion Digital y Comunicacién Interactiva, N° 26, pp. 37-52

[7] Prodigioso Volcan y Otros (2023). “Inteligencia artificial para periodistas. Una herramienta por explotar. Ampliacion”.
Disponible en: https.//www.prodigiosovol can.com/sismogramas/ia-periodistas/| A_para _periodistas 2023.pdf [Cap. 4]

[8] Fundacion Telefonica (2023)." Guia Practica Fake News. Combatir 1a desinformacion”. Disponible en:
https://publiadmin.fundaci ontel ef oni ca.com/media/publicaciones/783/Guia_Fake News.pdf [Pags. 6-8; 14-17; 17-21; 32]
[9] Inteligencia Artificial (2023). “Aplicaciones de Inteligencia Artificial en la busgueda de informacion”. Disponible en:
https://inteligenciaartificials.com/aplicaciones-de-inteligencia-artificial-en-la-busgueda-de-informacion/, pp. 1-11

[10] Galiana, P. (2022). “ ¢Qué son los Deepfakes y cdmo detectarlos?’. Escuela de Negocios de lainnovacion y los
emprendedores. Disponible en: https://www.iebschool .com/bl og/deepf akes-como-detectarl as-business-tech/; pp. 105-126
[11] Garcia, F. J. (2021). “Deepfakes: €l proximo reto en la deteccion de noticias falsas». Andisi: Quaderns de Comunicacid i
Cultura, 64, 103-120. DOI: https://andlisi.cat/article/view/v64-garcia [Pags. 105-118]

[12] Redondo, M. (2018). “Verificacion digital para periodistas. Manual contra bulosy desinformacion internacional. UOC,
Espafia. [Cap.3, Cap.4, Cap. 5, Cap.7, Cap.8, Cap. 9]

[13] Vizoso, A., Pereira Farifia, X. y Lopez Garcia, X. (2018). “Habilidades tecnoldgicas en €l perfil del fact checker parala
verificacion de lainformacion en la sociedad red”. Revista Estudos em Comunicagdo N° 27, vol. 1. Disponible en:
https.//ojs.labcom-ifp.ubi.pt/ec/article/view/356/pdf [Pags. 105-126]

[14] Molano, A. (2014): “¢Qué eslalnternet Invisible o laInternet profunda? Disponible en:
https://es.scribd.com/document/339923891/Que-Es-Internet-I nvisible-o-1nternet-Profundad, pp. 1-3

[15] Pefia Ochoa, P. (2013): “ ¢Cémo funciona Internet? Nodos criticos desde una perspectiva de los derechos. Guia de
periodistas’. ONG Derechos digitales. Disponible en:

https://www.derechosdigital es.org/wp-content/upl oads/ Como-funciona-internet-ebook. pdf; pp. 56-72

[16] Latuff, L.y Nakhoul, S. (2012): “Lacomunicacion digital en lasociedad del conocimiento”. Disponible en:
https://unexpo.files.wordpress.com/2012/02/soci edadconoci miento.pdf [Pags. 1-5; 9-10; 11-14]

XI - Resumen de Objetivos

-Reconaocer y distinguir las caracteristicas del contexto actual y sus alcances en la comunicacion social .

-Reconacer, operar y distinguir los diferentes tipos de buscadores en laWeb: Visible, Invisible, Seméanticay Generativa,
aplicando técnicas y estrategias especificas.

-Operar con lainformacién obtenida como resultado de las busguedas mediante un adecuado registro, identificacion,
evaluacion y andlisis de fuentes de informacion.

X1l - Resumen del Programa

-Unidad 1: Laeradigital y sus acances en el campo de la comunicacion social. Reflexiones e implicancias del contexto
social actual, Internet, Lalnteligencia Artificial y su relacion con el proceso de investigacién de lainformacion.
-Unidad 2: WWW: Superficid, Invisible, Seméantica. y Generativa. Buscadores, tipologias, técnicasy estrategias de
blsqueda, Registro e Identificacion de fuentes de informacién. Derechos de autor y Verificacion de fuentes.

X111 - Imprevistos

Desde la asignatura se al ojan |os contenidos: tedricos, précticos y evaluativos en la plataforma Google Classroom y se
desarrollan todas sus tipologias de clase: tedricas, practicas, evaluativasy de consulta, en modalidad presencial.

*Para mayor informacién comunicarse a correo electrénico: tecnol ogiadel acomunicacionsl @gmail.com con copiaa
vivianaponce@gmail.com

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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