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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION | LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2025 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ANDREONI, LUISINA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
04/08/2025 14/11/2025 15 60

IV - Fundamentacion

Laconvergencia de las telecomunicaciones, Internet y la Informatica han favorecido el surgimiento de maltiples tecnologias
de blsqueda, andlisis, produccion, circulacién y consumo de lainformacion.

El periodismo actual se encuentra ante nuevas posibilidades que, como producto de laera digital y los avancesrecientesen la
inteligencia artificial, definen y redefinen su rol de forma constante y vertiginosa.

En consonancia con las actuales y vigentes sociedades de lainformacion y del conocimiento y como parte de las
competencias profesionales requeridas, seincluye la busgueda, gestion y chegqueo de los datos que se encuentran dispersos en
Internet, ala espera de su comunicacion periodistica por maltiples vias, medios de comunicacion, plataformas, lengugjesy
formatos digitales.

En este sentido y desde esta asignatura se realiza unaindagacién profunda en los procesos de investigacion en laWWW y sus
variantes: visible, invisible y seméntica; asi también como un primer acercamiento a proceso de la comunicacion digital,
desde una mirada estratégica, reflexivay critica.

El propésito es acompafiar y contribuir aun aprendizaje, que, afuturo, se centre en €l tratamiento ético y responsable de la
informacion online. En un contexto social caracterizado por lainfoxicaciény proliferacion de noticias falsas, es tarea esencial
adoptar procedimientos criticos que permitan localizar, gestionar y verificar lainformacién de manera eficaz. De sus
resultados dependerd |a construccion de narrativas informativas que desafien los discursos hegemonicos existentes y
promuevan en la ciudadania €l libre gjercicio de uno 0 més de sus derechos.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Reconocer y distinguir |as caracteristicas de la sociedad de lainformacién y la sociedad del conocimiento contemporéneasy
sus alcances en el campo periodistico.

-Reconocer, operar y distinguir los diferentes tipos de buscadores de informacion de la Web Superficia, Invisible, Semantica
y Generativa; seleccionando €l que mas se adecue en funcion de unainvestigacion concreta, aplicando técnicas y estrategias
especificas.

-Operar con lainformacién obtenida como resultado de las blsquedas mediante un adecuado registro, identificacion,
verificacion de fuentesy andlisis, previo aladifusién de nuevainformacion.

V1 - Contenidos

Unidad 1: La eradigital y susalcances en el campo periodistico:

Sociedad de lainformacion y del conocimiento en laeradigital: conceptualizaciones, definicion, caracteristicasy demandas a
los comunicadores sociales y su profesion. Investigacion en Internet: definicion, caracteristicas, adopcién, dispositivos, usos
y consumos frecuentes en las blisquedas de informacion. Etapas del proceso investigativo y vinculacion con el desarrollo
evolutivo de laWWW y los avances emergentes de la Inteligencia Artificial.

Unidad 2: Busquedas para el acceso, gestién, analisisy comunicacion de la informacion

LaWWW vy sus variantes: Visible o Superficial, Invisible o Profunda, Seméntica o Inteligente y Generativa: definicion,
caracteristicas, técnicas, estrategias de busgueda, alcances, limitaciones, riesgosy buscadores més utilizados.
Comportamientos y tendencias de usuarios y algoritmos en las blsquedas de informacion convencional, profunda, inteligente
y generativa.

Registro e Identificacién de fuentes de informacion digitales: definicidn, caracteristicas, operaciones y/o tipologias
frecuentes.

Derechos de autor sobre contenidos propiosy ajenos: definicion, caracteristicas, licenciamientos y buenas practicasen la
publicacion y referenciacion de lainformacion.

Fake newsy Deep fakes news: origen, caracteristicas y métodos de chequeo de lainformacion.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Para el desarrollo de |a propuesta practica de la asignatura, se avanzara sobre las etapas de un Gnico Trabajo Integrador
denominado: "Investigacion en Internet”, que aborda los principal es contenidos enunciados en € programa:

-Etapa 1. Busgueda de informacion en laWWW: Visible, Invisible, Semanticay Generativa.

-Etapa 2: Registroy evaluacion de lainformacion. Andlisisy Descripcion del proceso de blisqueda.

-Etapa 3: Sintesisy comunicacién de |os resultados obtenidos.

Deformagradua y paulating, y alo largo de las clases précticas presencial es que se ofrecerdn desde la asignatura, se
contribuira a su realizacion y evaluacion continua, en un recorrido que finaliza con la evaluacién del examen parcial.

VIII - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocion se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% delasteoriasy précticas de laasignatura.

-Enviey apruebe el Practico Integrador de Investigacion en Internet, con una nota mayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Préctico Integrador de Investigacion en Internet, en modalidad presencial, con una nota
mayor o igual que 7 (siete).

-Enviey apruebe la Guia Integradora de L ectura Tedrica de Investigacion en Internet, con una nota mayor o igual que 7
(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa de la Guia Integradora de L ectura Tedrica de Investigacion en Internet, con una nota mayor o
igual que 7 (siete).

Para regularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas de laasignatura.

-Enviey apruebe el Practico Integrador de Investigacién en Internet, con unanota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7
(siete).
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-Apruebe el Parcial de Defensa del Préctico Integrador de Investigacion en Internet, en modalidad presencial, con una nota
mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacion | no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre (Res. 916/010 y Res. 155/14); salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas (imposibilidad de cursado
por dificultades con horario laboral, lugar de residencia y/o enfermedad, entre otros).

*A fin de promover laregularidad y/o aprobacién de la asignatura cada examen parcial dispone de 2 (dos) recuperaciones
(Ord. C.S. 32/14 - Ord. C.S.13/03y Ord. C.S. 26/97). En €l caso de laevaluacion del Préactico Integrador y Guia Integradora
se otorga una Unica recuperacion, afin de contemplar laduracion y crédito horario de la asignatura.

*Para mayor informacién comunicarse al correo electronico: tecnol ogiadel acomunicacionsl @gmail.com con copiaa
vivianaponce@gmail.com
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X1 - Resumen de Objetivos

-Reconocer y distinguir las caracteristicas del contexto actual y sus alcances en €l campo periodistico.

-Reconocer, operar y distinguir los diferentes tipos de buscadores en laWeb: Visible, Invisible, Seménticay Generativa,
aplicando técnicas y estrategias especificas.

-Operar con lainformacién obtenida como resultado de las blsquedas mediante un adecuado registro, identificacion,
verificacion de fuentesy andlisis.

X1l - Resumen del Programa

-Unidad 1: Laeradigital y susacances en el campo periodistico. Reflexiones e implicancias del contexto social actual,
Internet, La Inteligencia Artificial y su relacion con el proceso de investigacion de lainformacion.

-Unidad 2: WWW: Superficia, Invisible, Seméantica. y Generativa. Buscadores, tipologias, técnicasy estrategias de
busgueda, Registro e Identificacion de fuentes de informacion. Derechos de autor y Verificacion de fuentes.

X111 - Imprevistos

Desde la asignatura se alojan los contenidos: tedricos, précticosy evaluativos en la plataforma Google Classroom y se
desarrollan todas sus tipologias de clase: tedricas, practicas, evaluativas y de consulta, en modalidad presencial.

*Para mayor informacién comunicarse a correo electronico: tecnol ogiadel acomunicacionsl @gmail.com con copiaa
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| vivianaponce@gmail.com

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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