r
o

.

Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2025)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
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Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TEORIAS DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2025 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
DIAZ, EMILIANO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
GASQUEZ, MARIA GABRIELA Prof. Colaborador P.Adj Exc 40 Hs
LENCINA, ENRIQUE OMAR Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
AVILA, SONIA AYELEN Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs
SALINAS, MARTIN ALEJANDRO Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2025 14/11/2025 30 120

IV - Fundamentacion

Laasignatura“Teorias de la Comunicacion 11" correspondiente a segundo afio de la Licenciatura en Comunicacion Social es
correlativaa“ Teorias de la Comunicacién 1. Los conocimientos previos otorgan una base propicia para el abordaje del
campo académico de la comunicacién en América Latina a partir del reconocimiento y la exploracion conceptua proveniente
de diferentes disciplinas (historia, filosofia, sociologia, semidtica, antropologiay economia politica).

En la primera parte de la asignatura, €l recorrido esté centrado en las investigaciones candnicas 'y en los debates centrales con
el fin de comprender un fendmeno que involucra objetos, perspectivas, procesos, concepciones, formacion profesional,
actores y précticas socioculturales. La propuesta contempla el estudio de las investigaciones pioneras latinoamericanas
fundamentadas en los model os interpretativos amparados tanto en lo referido alatradicion positivista cuanto alo que se
denomina“giro critico”. Posteriormente, durante el periodo de institucionalizacion del campo, se suman asimismo los aportes
tedricos en torno a diferentes enfoques del andlisis cultural de lacomunicaciény los medios. En la Gltima parte de la
asignatura, importa someter algunas problemaéticas contemporaneas ala criba de larazén. Para €llo se indagan nociones tales
como cultura mediéatica, agenda, tecnologia, Estado y mercado.

En €l trayecto comprendido en “ Teorias de la Comunicacion 11" se busca superar €l sesgo medioldgicoy el carécter
ideologizante de la cultura. Esto implica no centrar exclusivamente el andlisis en el “enunciado critico” que predominaen la
universidad, acotado durante los Ultimos afios en su capacidad para explicar €l contexto de época ya sea por vicio, por fatigao
por asimilacion. Lamirada apela a una reflexién meta-comunicativa.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Generales
- Estudiar el campo académico de la comunicacion desde/en América L atina mediante las distintas perspectivas y modelos
tedricos.

Especificos

-Reconocer diferentes contextos historicos y politicos, actores sociales, concepciones comunicacionalesy préacticas
socioculturales del campo académico en América L atina.

-Comprender los principales planteos tedricos y paradigmas del campo comunicacional.

-Ejercitar lareflexion meta-comunicativa en torno a algunas problemati cas contemporéness.

VI - Contenidos

UNIDAD N° 1. El campo académico de la comunicacion en América Latina
Pensar la comunicacién desde/en Latinoamérica.
Crisis histéricalcrisis del campo.

UNIDAD N° 2. Continuidadesy discontinuidades: una aproximacion a las décadas de 1970, 1980, 1990 y 2000.
2.a. Lacriticaideolégica: estructuralismo, semiologia, cienciay politica como € es de discusion.

2.b. Laconstitucion de laindustria cultural como conflicto comunicativo. Comunicacion y dependencia. Nuevo Orden
Internacional. Politicas Nacionales de Comunicacién. Politicas publicas audiovisuales: € caso argentino.

2.c. Un proyecto de comunicacién/cultura. Medios de comunicacion y cultura popular.

UNIDAD N° 3. Sesgostedricos. Conceptos para su discusion: cultura mediética, agenday tecnicidad digital

3.a. Laculturamediética. Caracteristicas e implicancias en lareconfiguracion del espacio publico. Modificacion en los
regimenes de visibilidad.

3.b. Las mediaciones de |as agendas global es contemporaneas. La“agenda globa” como metéfora de control social.
3.c. Los ecosistemas comunicativos y la tecnicidad digital. Elementos paralareflexion.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Laasignatura se desarrolla con un régimen de cursado anual de 120 horas, con clases tedrico-préacticas de acuerdo con los
contenidos del programa.

Lamodalidad de clase sera de seminario. Dadas | as caracteristicas eminentemente tedricas de la asignatura es que se requiere
de una metodol ogia que supone, por parte de los estudiantes, larealizacion de lecturas previas de la bibliografia basica
establecida por el equipo docentey lasimultaneidad en el desarrollo de los temas tedricos. Las lecturas serén sustentadas con
las guias correspondientes. Es condicion obligatoriaincorporar €l glosario en cada guia.

VIl - Regimen de Aprobacion

Laevaluacion del cursado de la asignaturaimplica, eventualmente, larealizacion de dos parciales.

Seran requisitos de aprobacion:

- Alumno regular: 100% de los informes de lectura entregados, 70% de asistencia a clases. Aprobacion de los parciales con
notaigual o superior a4 (cuatro). Parala aprobacion final rinde, en formaoral, 1os contenidos consignados en la bibliografia
basica del programa. L as fechas de examenes se gjustan alos turnos estipulados por €l Calendario Académico.

- Alumno libre: Rinde, como primerainstancia, un examen escrito. Aprobado este, rinde a continuacion un examen oral sobre
latotalidad de los contenidos consignados en la bibliografia basica del programa. Las fechas de examenes se gjustan alos
turnos estipulados por e Calendario Académico.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD Ne° 1

[2] Fuentes Navarro, R. “El estudio de la comunicacion desde una perspectiva sociocultural en AméricaLatind’. En Dialogos
de la Comunicacion N° 32, marzo, 1992. Recuperado de: https://fel af acs.com/publicaciones-revista-dial ogos/

[3] Bello, G., BuenaventuraJ., & Perez, G. “Concepcion de la comunicacion y crisistedricasen AméricalLatina’. En
Dialogos de la Comunicacion N° 20, mayo, 1988. Recuperado de: https://fel af acs.com/publicaciones-revista-dialogos/
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[4] White, R. “Lateoriade lacomunicacion en América Latind’. En Telos N° 19, 1989. Recuperado de:
https://robertexto.com/archivol4/teoria_comunic.htm

[5] Anexo:

[6] Hobsbawm, E. “Unarelacion de cuarenta afios con AméricaLatind’. En jVivalarevolucion!, trad. Alfredo Griecoy
Bavio, Buenos Aires, Critica, 2018. (pp. 467-482)

[7] UNIDAD N° 2

[8] 2a

[9] Sanguinetti, L. “Cap. IV América Latina: fundacién de una perspectiva’. En Comunicacion y medios. Claves para pensar
y ensefiar unateoria latinoamericana sobre comunicacion, La Plata, Ed. de Periodismo y Comunicacion, 2001. (pp. 77-92)
[10] Dorfman, A. & Mattelart, A. Paraleer a pato Donald, Buenos Aires, Siglo X X1, 2002 [1972].

[11] Verdn, E. “Acercade la produccion social del conocimiento: € ‘estructuralismo’ y la semiologiaen Argentinay Chile”
(seleccién). En Lenguajes N° 1, 1974.

[12] Schmucler, H. “Lainvestigacion (1975): ideologia, cienciay politica’. En Memorias de la comunicacién, Buenos Aires,
Biblos, 1997. (pp. 131-143)

[13] Anexo:

[14] Verdn, E. “ Acerca de la produccidn social del conocimiento: € ‘estructuralismo’ y la semiologiaen Argentinay Chile”.
En Lenguajes N° 1, 1974. (pp. 96-125)

[15] 2b

[16] De Moragas Spa, M. "Latinoamérica. Estudios para las politicas de comunicacion” y “UNESCO. Investigacion para el
desarrollo”. En Teorias de la Comunicacion, Barcelona, GG, 1981. (pp. 199-216)

[17] MacBride, S. & otros. “Presentacion”, “Introduccién” y “ Comentarios generales’ (seleccion). En Un solo mundo, voces
mltiples. Comunicacion e Informacion en nuestro tiempo, México, FCE, 1993. (pp. 11-16/17-24/259-265)

[18] Schmucler, H. “El NOMIC: recuerdo de lo que no fue”. En Memorias de la comunicacidn, Buenos Aires, Biblos, 1997.
(pp. 257-265)

[19] Mastrini, G. & Mestman, M. “ ¢Desregulacidn o re-regulacion? De la derrota de las politicas alas politicas de la derrota”.
En CIC: Cuadernos de Informacién y Comunicacion N° 2, 1996. (pp. 81-88)

[20] Rossi, D. “Acceso y participacion en € nuevo siglo. Limitaciones de la palitica, condicionamientos de los
conglomerados’. Mimeo, Buenos Aires, Facultad de Ciencias Sociales (UBA), 2006.

[21] Becerra, M. “Laconvergencia es mas que un proyecto de ley”. Presentacién en el “ Primer debate académico sobre
libertad de expresién y convergencia comunicacional en la Facutad de Derecho de laUBA”. En QUIPU. Poaliticas, economias
y tecnologias de la comunicacion. Buenos Aires, mayo 2016. Enlace:
https://martinbecerra.wordpress.com/2016/05/17/la-convergenci a-es-mas-que-un-proyecto-de-ley/

[22] Muraro, H. “Lamanijal. ¢Quiénes son los duefios de |os medios de comunicacién en América Latina?’ En Crisis N° 1.
Buenos Aires, mayo 1973. (pp. 48-54)

[23] Muraro, H. “Lamanijall. Los duefios de latelevision argentina’. En Crisis N° 2. Buenos Aires, junio 1973. (pp. 52-60)
[24] Mastrini, G. & Becerra, M. “Esos raros medios nuevos’. En Crisis N° 57. Buenos Aires, mayo 2023. (pp. 6-13)

[25] Anexo:

[26] Quirds, F & Segovia, A. “La Conferencia de San José de Costa Rica (1976)”. En CIC: Cuadernos de Informacion y
Comunicacién N° 2, 1996. (pp. 63-80)

[27] Bolarfio, C., Mastrini, G. & Sierra, F. “Introduccion”. En Economia politica, comunicacion y conocimiento, Buenos
Aires, LaCrujia, 2005. (pp. 17-36)

[28] Marenghi, P., Mastrini, G. & Badillo, A. “Politicas de Comunicacién en América Latina: un estudio comparado de los
gobiernos deizquierda’. En Comunicacion y regeneracién democrética, Zalo, R. & Casero-Ripollés, A. (eds). Actasdel IV
Congreso Nacional ULEPICC, Espafia, 2013. (pp. 615-632)

[29] Monje, D. “Marcar la cancha. Politicas publicas del audiovisual en la Argentinareciente”’. En Lacomunicacion en
tiempos de crisis. |1 Coloquio Argentina-Brasil de Ciencias de la Comunicacion, Cimadevilla, G. & Fagundes Haussen, D.
(coord.), Editorial Universidad de Rio Cuarto, 2010. (pp. 97-111)

[30] Becerra, M. “Cuatro afios de laley audiovisual: un balance”. En QUIPU. Paliticas, economiay tecnologias de la
comunicacion. Buenos Aires, octubre 2013. Enlace:

https://martinbecerra.wordpress.com/2013/10/09/cuatro-anos-de-1 a-ley-audiovisual -un-bal ance/

[31] 2.c

[32] Ford, A. “Culturadominante y culturapopular”. En Ford, A., Rivera, J.B. y Romano, E. Medios de comunicacion y
cultura popular, Buenos Aires, Legasa, 1985. (pp. 20-23)

[33] Ford, A. “Culturas populares y (medios de) comunicacion”. En Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis, Buenos
Aires, Amorrortu, 1994. (pp. 149-157)
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[34] Schmucler, H. & Mattelart, A. “Editorial”. En Comunicacién y CulturaN° 1, 1973.

[35] Schmucler, H. & Mattelart, A. “Al lector” y “Construir la Democracia’. En Comunicacion y culturaN° 7, 1982. (pp.
5-10)

[36] Schmucler, H. “Lainvestigacion (1982): un proyecto de comunicacion/ culturd’. En Memoria de la comunicacion,
Buenos Aires, Biblos, 1997. (pp. 145-151)

[37] Martin-Barbero, J. “Memoria narrativa e industria cultural”. En Comunicacion y Cultura N° 10, México, 1983. (pp.
59-73)

[38] Schmucler, H. “Lainvestigacion (1996): o que vade ayer a hoy”. En Memorias de la comunicacién, Buenos Aires,
Biblos, 1997. (pp. 153-164)

[39] Schlesinger, P. “ Aportaciones de lainvestigacion | atinoamericana. Una perspectiva britanica’. En Telos N° 19, 1989.
(pp. 55-60)

[40] Anexo:

[41] Martin-Barbero, J. “11. Los métodos: de los medios alas mediaciones’. En De los medios a las mediaciones.
Comunicacién, culturay hegemonia, G. Gili, México, 1987. (pp. 203-259)

[42] UNIDAD N° 3

[43] 3.a

[44] Mata, M. C. “Dela culturamasiva alaculturamediética’. En Didogos de la Comunicacién N° 56, 1999. (pp. 80-91)
[45] Anexo:

[46] Riffo Pavon, |. “La cultura medidtica. Reflexionesy perspectivas’. En Comuni @ccion: Revista de Investigacion en
Comunicaciény Desarrollo N° 6 (2), julio-diciembre 2015. (pp. 45-57)

[47] 3b

[48] Ford, A. “Delaadeaglobal a conventillo global. Algunos campos criticos en la problematica de homogeneizacion,
heterogeneizacion y fragmentacion en las culturas de América Latind’. En Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis,
Buenos Aires, Amorrortu, 1996. (pp. 42-64)

[49] Ford, A. “Lanarracion de la agenda o la mediacion de los problemas globales’. En La marca de la bestia. Identificacion,
desigual dades e infoentretenimiento en la sociedad contemporanea, Buenos Aires, Norma, 1999. (pp. 17-92)

[50] 3.c

[51] Cortés, C. E. “El poder de latecnicidad digital y el reto de lacomplgjidad”. En Revista Signo y Pensamiento 44,
volumen X X111, enero-junio 2004, Universidad Pontificia Javeriana, Bogota.

[52] Schmucler, H. Conferencia pronunciada en la Universidad Nacional de San Luis, 19 de abril de 2013. Mimeo.

[53] Labibliografia, las guias de lecturay los videos y/o links de acceso al material complementario estan disponibles en una
carpeta alojada en el Google Drive delaasignaturay creada atal fin.

X - Bibliografia Complementaria

[1] 1. Altamirano, C. Términos criticos de sociologia de la cultura. Buenos Aires, Paidés, 2002.

[2] 2. Bolafio, C., Mastrini, G. & Sierra, F. Economia politica, comunicacion y conocimiento. Buenos Aires, La Crujia, 2005.
[3] 3. Ford, A. Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis, Buenos Aires, Amorrortu, 1996.

[4] 4. Ford, A. Lamarcade labestia. Identificacion, desigualdades e infoentretenimiento en la sociedad contemporanea.
Buenos Aires, Ed. Norma, 1999.

[5] 5. Ford, A. & otros. Medios de comunicacion y cultura popular. Buenos Aires, Legasa, 1985.

[6] 6. Garcia Canclini, N. Culturas hibridas. Estrategias paraentrar y salir de lamodernidad. México, Ed. Grijalbo, 1990.

[7] 7. Garcia Canclini, N. Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion. México, Ed. Grijalbo,
1995.

[8] 8. Mattelart, A. & Mattelart, M. Historia de las teorias de la comunicacién. Barcelona, Paidos, 1997.

[9] &#8232;9. Moragas, M. Teorias de la comunicacion. Barcelona, Gustavo Gili. 1981.

[10] 10. Mufioz, B. Culturay comunicacién. Barcelona, Barcanova, 1989.

[11] 11. Sanguinetti, L. Comunicacion y medios. Claves para pensar y ensefiar una teoria latinoamericana sobre
comunicacion. La Plata, Ed. de Periodismo y Comunicaciéon, 2001.

Xl - Resumen de Objetivos

Estudiar el campo académico de la comunicacién desde/fen América Latina durante el periodo comprendido entre la década
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de 1960 y la década de 2000 mediante | as distintas perspectivas y model os tedricos.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD N° 1. El campo académico de la comunicacién en América Latina
UNIDAD N° 2. Continuidades y discontinuidades: una aproximacion alas décadas de 1970, 1980, 1990 y 2000.
UNIDAD N° 3. Sesgos tedricos. Conceptos para su discusion: cultura mediética, agenday tecnicidad digital

X1 - Imprevistos

X1V - Otros

Guiade lecturaN° 1 (modalidad individual, formato escrito y puesta en comun)

Bibliografia

Fuentes Navarro, R. “El estudio de la comunicacion desde una perspectiva sociocultural en América Latina’. En Didlogos de
la Comunicacion N° 32, 1992.

Guiade lecturaN° 2 (modalidad individual, formato escrito y puesta en comun)

Bibliografia:

Bello, G., Buenaventura J. & Perez, G. “Concepcion de lacomunicacion y crisis tedricas en AméricaLatina’. En Didlogos de
la Comunicacion N° 20, 1988.

White, R. “Lateoriade lacomunicacion en AméricalLatina”. En Telos N° 19, 1989.

Guiade lectura N° 3 (modalidad individual, formato escrito y puesta en comin)
Bibliografia
Dorfman, A. & Mattelart, A. Paraleer al pato Donald, Buenos Aires, S. XXI, 2002 [1972].

Verdn, E. “Acercade laproduccion socia del conocimiento: El estructuralismo y la semiologia en la Argentinay Chile”
(seleccion). En Lenguajes N° 1, 1974.

Schmucler, H. “Lainvestigacion (1975): ideologia, cienciay politica’. En Memorias de la comunicacion, Buenos Aires,
Biblos, 1997.

Guiade lectura N° 4 (modalidad individual, formato escrito y puesta en comun)

Bibliografia

De Moragas Spa, M. "Latinoamérica. Estudios paralas politicas de comunicacion" y “UNESCO. Investigacion para el
desarrollo”. En Teorias de la Comunicacion, Barcelona, GG, 1981. (pp. 199-216)

MacBride, S. & otros. “Presentacion”, “ Introduccion” y “Comentarios generales’ (seleccion). En Un solo mundo, voces
multiples. Comunicacion e Informacion en nuestro tiempo, México, FCE, 1993.

Schmucler, H. “El NOMIC: recuerdo de lo que no fue’. En Memorias de la comunicacién, Buenos Aires, Biblos, 1997.

Trabajo Préctico N° 5 (modalidad grupal, formato escrito y presentacion oral)

Bibliografia

Mastrini, G. & Mestman, M. “ ¢Desregulacion o rerregulacion?: de la derrota de las politicas alas politicas de laderrota’. En
CIC: Cuadernos de Informacién y Comunicacion N° 2, 1996.

Rossi, D. “Acceso y participacion en e nuevo siglo. Limitaciones de la Politica, condicionamientos de los conglomerados”.
Mimeo, Buenos Aires, Facultad de Ciencias Sociales, 2006.
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Becerra, M. “La convergencia es méas que un proyecto de ley”. Presentacién en el “Primer debate académico sobre libertad de
expresion y convergencia comunicacional en la Facultad de Derecho dela UBA”. En QUIPU. Politicas, economiay
tecnologias de la comunicacion. Mayo 2016.

Trabajo Préctico N° 6 (modalidad grupal, formato escrito y presentacion oral)
Bibliografia
Martin-Barbero, J. “Memoria narrativa e industria cultural”. En Comunicacién y cultura N° 10, México, 1983.

Trabajo Préactico N° 7 (modalidad grupal, formato escrito y presentacion oral)
Bibliografia
Mata, M. C. “Dela culturamasivaala cultura medidtica’. En Didlogos de la Comunicacién N° 56.

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha:
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