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Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

COMUNICACION RADIOFONICA LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2025 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
MIRANDA, ELENA VERONICA Responsable de Préctico JTP Semi 20 Hs
GAZZIRO CERDA, JONATHAN ARY Auxiliar de Préctico A.lraSemi 20Hs

Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2025 14/11/2025 30 120

IV - Fundamentacion

Laradio no hasido siempre la misma desde su invencion, haido pasando por distintos estilos, adaptandose alos diferentes
cambios que le tocd vivir. Y a contrario de lo que muchos pensaron sobre su desaparicion, cuando asomo la television como
medio de competencia, su permanencia se acrecentd, cambié sus formas comunicativas, €l formato de sus programas, la
forma de conduccién de los mismosy se convirtié en el medio de comunicacion de mayor cobertura en el mundo. Por eso, es
importante conocer su trayectoria centrandose en el andlisis de su proceso en el marco de diferentes aspectos: cultural, social,
politico, tecnol agico.

Debido a su trayectoria como medio de comunicacion socia muchos grupos econdémicos, politicos, educativos, gremiales
poseen unaradio para conectarse con sus potenciales audiencias.

En el ambiente mediético laradio hasido entendida a través del tiempo de muchas maneras, entre ellas como practica
significante en donde se la piensa como un espacio en el cual diferentes actores ponen en juego diferentes competencias,
produciéndose conjuntamente el sentido.

El sentido es producto de la comunicacion, de unainteraccién entre sujetos que son activos, aunque estén situados en
diferentes roles, posiciones, etc. Las emisoras producen discursos que abren un campo de posibles efectos de sentido y, 1os
receptores actualizan algunos a partir de sus expectativas, gustos, competencias comunicativas.

La comunicacion radiof énica es entonces uno de los pilares fundamentales de la sociedad en que vivimos por 1o que el/la
estudiante de las Ciencias de la Comunicacion no debe permanecer gjeno/aal hecho de conocer todos |os detalles de esta
particular forma de comunicacion en que las imégenes mental es deben transformarse en imagenes auditivas.

Interesa entonces conocer € medio, explorarlo, reconocer su naturaleza'y su especificidad, asi como estudiar las
caracteristicas de los distintos mensajes que puede producir, considerando ademas |as nuevas posibilidades que han surgido a
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partir de lamodalidad virtual, en sus diferentes variantes. También resultara de utilidad analizar lainterrelacion que se
establece entre laradio y sus oyentes, observando cémo se prefiguran y construyen mutuamente, |o que debera ser
considerado parala elaboracién y produccion de los distintos mensgjes, en los cuales hay que tener en cuenta ademas, la
presencia de los entornos digital es que posibilitan un nuevo caudal de contactos denominados ecosistemas de
multiplataformas y como éstos influyen en la actividad y en la produccién de contenidos.

Se buscara que €el/la estudiante comprenda las distintas situaciones por las que los/las comunicadores/as radiales van
proponiendo determinados temas sobre |os cuales centra la blsqueda de lainformacion, el andlisis, lainvestigacion, o la
recreacién, en procura siempre de comunicarse con el/la oyente, considerando que en ese contacto cotidiano se va entablando
unarelacién en donde el/la comunicador/a se da a conocer con determinadas caracteristicas que tienen que ver con una
personalidad social profesional, méas que con aspectos de su vida en otras circunstancias.

Los contenidos y la metodol ogia de la asignatura intentan dejar de lado concepciones difusionistas o instrumentales
centrandose en la dimensién cultural quetiene laradio.

Lamateria se plantea como taller con el fin de que el/la estudiante integre lateoria dada en €l aulay la préctica que se
realizan en el aulataller de radio, para que tenga un acercamiento ala produccion de contenidos en sus distintas modalidades,
de similares caracteristicas alas que se desarrollan en las emisoras radiales. La propuesta esta basada en relaciones dial ogicas
de reflexion, de re-creaciones a partir de lo creado y basado en una perspectiva criticay de revision constante de los practicos
realizados.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

* Abordar la problematica de la Comunicacién Radiofénica en su diversidad y complejidad, ilustrando acerca de sus
limitacionesy recursos en busca de una comunicaci 6n adecuada, teniendo en cuenta las nuevas formas de produccion y
recepcion a partir de las nuevas tecnologias de la comunicacion.

* Acercarse a campo de la comunicacién radiof énica teniendo en cuenta lainsercion de laasignaturaen la carrera

* Integrar conocimientos para que €l/la estudiante reciba los aportes de | os tedricos/as sobre estos temas y reafirme el
comportamiento y e conocimiento de su rol como comunicador/a social.

* Comprender y valorar €l proceso de comunicacion radiofonica en el ambito de la comunicacion social y destacar su funcion
social y cultural

* Desarrollar habilidades parainvestigar, crear y producir mensajes paralaradio en sus distintas modalidades, considerando
las particularidades de su lenguaje.

* Motivar alareflexion acercade laactitud del comunicador/afrente alas necesidades, expectativasy gustos de la audiencia.
* Comprender laintegracion del/la oyente entendiendo e interpretando un mensgje.

* Favorecer el intercambio de conocimientos, opinionesy juicios personales entre los/las estudiantes y €l equipo docente.

V1 - Contenidos

UNIDAD N° I: HISTORIA, NATURALEZA Y CARACTERISTICASDEL MEDIO RADIOFONICO-EL SONIDO
COMO PORTADOR DE MENSAJES.

Objetivos:

Conacer las caracteristicas generales de la radio como medio de Comunicacion Social, y conocer en el contexto histérico la
aparicion de laradio y su evolucién hasta nuestros dias.

Conaocer como setrabaja el audio paralograr significaciones.

Contenidos:

- Hacia una definicion delaradio.
- Caracteristicas de laradio como Medio de Comunicacion Social:
ventajas, recursosy limitaciones de laradio.
-Lacomunicacion radiofénica: su mensgje, o profesional, 1o social, lo cultural.
-Caracteristicas de las producciones auditivas y sus diferentes usos.
- LaComunicacion Radiofénica. Laradio y sumensaje, laradioy lo profesional, laradio y lo socia
- Historia de laradio: Antecedentes, experiencias. Los primeros pasos, (1920-1933). Contenidos. avances técnicos.
Los afios de oro, (1933-1938), sus particularidades. Valoracién de laradio. Avances técnicos.
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L os grandes adelantos, (1950-1965), la competencia con latelevision.

-Surgimiento y desarrollo de la frecuencia modulada, sus particul aridades.

-Lanuevaradio informativa, (1990), caracteristicas de la programacion y conduccion, nuevos avances técnicos, la situacion
social y cultural, contenidos de la programacion.

- Algunos acontecimientos rel evantes de la radiofoniaen San Luis.

- Laradio del siglo XXI: tecnologiadigital y susimplicaciones.Las nuevas formas de emision y recepcion, a partir de las
nuevas tecnologias de la comunicacion.

BIBLIOGRAFIiA

AMABLE, R. (1997)- Enciclopedia de Autofor macién Radiofdnica. Locucién. Training Centre, Radio Nederland,
1997.pp.2a 18

BALLESTEROS LOPEZ, T, MARTINEZ MATIAS, G. Coordinadores. (2019) jLaradio vivej Mutaciones culturales de lo
sonoro. Ediciones CIESPAL, Quito, Ecuador- Capitulo 1 pp 17 a52. Resumenpp 1 a 15

CEA ESTERUELAS, N. (2016)- Estudios sobre €l Mensgje Periodistico. Modelo comunicativo de la ciberradio: estudio de
las principales emisoras europeas- http//dx.do.org/10.5209/ESM P.54245- Ediciones Complutense- pp. 953 a 968.
CEBRIAN HERREROS, M. Lainformacién Audiovisual. Ed. FORJA, Madrid, 1983- pp. 11 a14

CEBRIAN HERREROS, M. (2009)- Expansion de la ciberradio. Enl @ce Revista Venezolana de Informacidn, Tecnologiay
Conocimiento, 6 (1)- pp. 11-23

CEBRIAN HERREROS, M. (2011) - Laradio en &l entorno de las multiplataformas de comunicaciones. Radio-L eituras. Afio
[1, Num 02. Ediciones Julho- pp. 31 a68.

ESPADA, A. (2017). Ecosistema radiofonico online en Argentina: un andlisis comparativo de los contenidos de los sitios
webs de agregadores, podcasters, radios online y offline. Revista de la Asociacion Espafiola de Investigacién de la
Comunicacién. http// dx.doi.org /10.24.137/raeic. 4.8.7 - pp. 54-62

ESPADA, A. (2019) La Argentina Podscatera. Revista Anfibia. Disponible en:
http://revistaanfibia.com/ensayo/la-argentina-podcastera/

HAYE, R. (2000)- Laradio del Siglo XXI. Nuevas Estéticas. Ed. Ciccusy La Crujia. pp. 18 a21- 110 a 115

KAPLUN, M. (1978)- Produccién de Programas de Radio. El Guién. CIESPAL.-pp 55 a 87

MUNOZ, J. J., GIL, C. (1994-1997). Laradio: teoriay préctica. Instituto oficial de Radio y Television Espariola 2° Edicion
revisada. pp. 13a32

ROMO, M. C. (1991) Introduccion al conocimiento y alapréctica de laradio. Diana, México. pp. 12 a27 -39 a45
TOLEDO, D. LV 13- 2013. Los motivos que impulsaron en 1942 lainauguracion de la primera “broadcasting” dela
provincia de San L uis-Ponencia presentada en 111 Jornadas de Historiade la ciudad de San Luisy € 11 Encuentro Provincial:
Tiempoy Espacio y realidad social sanluisefia, FCH, UNSL.

ULANOVSKY, C. (1995). Dias de Radio: historia de laradio en Argentina. Buenos Aires, Argentina. Ed. Espasa- Resumen
pp. 1a10

VITORIA, P. (1998). Produccion Radiofénica. Primera Edicion. México. Ed. Trillas. pp.8 a14

UNIDAD II: EL LENGUAJE RADIOFONICO

Objetivo:

Analizar €l codigo radiofénico para conocerlo como forma de expresiéon y aplicarlo en el desarrollo delasdistintas
producciones.

Contenidos:

- El lenguaje, definicion. El lenguaj e radiofénico, definicion y particularidades. El mensaje sonoro delaradio
tradicional y en laradio on line.
- Los cadigos del lenguaje radiofénico. La expresividad de lo sonoro. El valor de la palabra. La palabra como
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produccion fisiolégica: tono, intensidad, timbre, claridad y velocidad de lectura. -El color de lapalabra. Lamelodiade la
palabra. Larelacién muisicay palabra. Lavoz y su poder para comunicar.

- Lamusica, definicion y sus funciones en laradio.

- Los efectos especiales, definicion y funciones.

- El silencio, definiciony funciones.

- Lapalabrafrente alaescritura. El arte de hablar atodos. Hablar y escribir paralo sonoro.

- Aspectos redaccionales de los textos parala oralidad: claridad, sencillez, brevedad, precision, estructura gramatical,
redundancia, comprensibilidad, audibilidad.

-El papel de las emociones, y sensaciones en la construccion de laimagen mental.

- Factores de percepcion del lenguaje radiofonico: psicofisiol égicos, comunicativosy sociales.

BIBLIOGRAFIA

AMABLE, R. (1997)- Enciclopedia de Autoformacién Radiofénica. Locucién. Training Centre, Radio Nederland. pp 2 a 18
BALSEBRE, A. (199) -El Lenguaje Radiofdnico. Ediciones Catedra, Madrid. pp.16 a31

CEBRIAN HERREROS, M. (1983)- Lainformacion Audiovisual. Ed. FORJA, Madrid. pp. 27 a53

HAYE, R. (1995)- Hacia una Nueva Radio, Bs. As. Ed. Paidés. pp. 46 a67

TUBAU, I. (1993) Periodismo Oral. Hablar y Escribir para Radio. Ed. Paid6s. Barcelona. pp. 55 a89

VITORIA, P. (1998). Produccién Radiof6nica. Primera Edicion. México. Ed. Trillas. pp.27 a45

UNIDAD I11: GENEROSY FORMATOS, ESTILOSY TECNICAS, SU USO EN LA RADIO

Objetivos:

- Lograr conocimiento de las caracteristicas de los distintos géneros y formatos que se usan en laradio y las nuevas
modalidades virtuales, con € proposito de llevar a cabo su produccién y realizacion, para ser aplicados en distintos
programas radiof onicos.

Contenidos:

- Géneros periodisticosinformativos: La noticia, naturalezay caracteristicas de la informacion en

radio. Redaccion Periodisticay Ciencias de la Comunicacion. La Informacion como fendémeno social.

- Caracteristicas y criterios de la programacién informativa. Normas para la redaccion de textos informativos. Seleccion,
valoracion, reelaboracion del material informativo

- Lanoticia: entrada, tratamiento, cierre.

- Laentrevista, diferentes tipos. Preparacion y elaboracion de las preguntas. Caracteristicas de |as entrevistas en piso, por
teléfono o movil de exteriores. El proceso de edicion y montaje.

- Lacronica, su uso: aspectos descriptivosy narrativos. Diferentes tipos.

-Géneros periodisticos de interpretacion: El Radioreportaje. El Documental. Estructura

y caracteristicas de cada uno.

- Géneros periodisticos de opinion: El comentario. El editorial. La columnay lacritica,

su uso en laradio.

- Géneros recreativos. adaptaciones literarias, dramatizaciones, scketchs, ficciones.

BIBLIOGRAFIiA

AMABLE, R. (1997)-Enciclopedia de Autofor macion Radiofénica. Locucion. Training Centre, Radio Nederland,
1997.pp.2a 18

BALLESTEROSLOPEZ, T, MARTINEZ MATIAS, G. Coordinadores. (2019) jLaradio vivej Mutaciones culturales de lo
sonoro. Ed. CIESPAL, Quito, Ecuador- Capitulo 4 pp. 127 a148. resumen pp. 1 a 10

DEL RIO REYNAGA, J. (1994) Periodismo Interpretativo- El Reportaje- Ed. Trilla, México.pp.26 a 54

HAYE, R. (1995)- Hacia una nuevaradio. El Comentario, lainterpretacion. Editorial Paidés. Bs. As. pp. 93 a112
LENERO, V.y MARIN, C. (1986) Manual de Periodismo- Ed. Grijalbo. pp.155 a 185- 257 a 275

MARTINEZ ALBERTOS, J. (1977) -El Mensaje Informativo (Periodismo enradio, TV y cine). pp. 23 a47- 13a18- 48 a
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57-202a211

MARTINEZ VALLE, M. (1997)- Medios Gré&ficos y Técnicas Periodisticas- Ed. Macchi- Buenos Aires- pp. 85 a 95
MUNOZ, J. J,, GIL, C. (1994-1997)- Laradio: teoriay préctica. Instituto oficial de Radio y Television Espafiola 2° Edicién
revisada. pp. 127 a 131

WARREN, C. (1975) Géneros Periodisticos | nformativos. Nueva Enciclopediade laNaticia. Ed. A.T.E. 19. pp. 22 a37
ZEPEDA, J. (1996)- El Radio-Reportaje, Enciclopedia de Autoformacion, Radiofénica, Radio Nederland, San José de Costa
Rica. pp. 23 a105

ZEPEDA, J. (1996)- La Noticia Radiofénica, Enciclopedia de Autoformacion

Radiofdnica, Radio Nederland Training Centre, San José de Costa Rica.

ZEPEDA, J. (1996) La Entrevista Radiofénica, Enciclopedia de Autoformacion Radiofénica, Radio Nederland Training
Centre, San José de CostaRica. pp. 3a37-74al121

UNIDAD IV: LA REALIZACION RADIOFONICA

Objetivos:

- Comprender y aplicar, de acuerdo alostemas, el uso de diferentesformatos, pararealizar su produccién parala
radio tradicional y las nuevas modalidades virtuales. Comprender y realizar los distintos procesos

que se desarrollan en la compaginacién y produccion de un programa.

- Comprender, analizar y aplicar €l guion radiofénico, o la elaboracién de un pautado.

Contenidos:

- El relato, el montajey € texto para su aplicacion en laradio tradicional y en otras modalidades virtuales. La
construccion de un paisaje sonoro.

- El programa radiof 6nico. La medida de un buen programa: inteligibilidad, correccion,

relevancia, atraccion. Las estrategias comunicativas.

- Laestéticaradiof 6nica aplicada a la creacion de programas radiales y a diferentes tipos de producciones sonoras.

- Distintos tipos de programas: por su contenido, por su duracion, por la época,

por sus oyentes. Formulas puras: flash, boletin horario y de resumen. Férmulas mixtas: servicios principales de noticias y
programas de noticias. laradiorevista. Estructuray caracteristicas de cada una.

- El guién: Normas de elaboracion. El planeamiento. Como escribir el guidn. Laestructura. El control del tiempo.

- El uso del pautado o minutado como sustituto del guidn. Consideraciones a tener en cuenta para su elaboracion.

- Convenciones basicas paralarealizacién de producciones sonoras.

- El proceso de produccion, compaginacion y realizacion.

- Lainteligenciaartificial, su uso en las producciones sonoras.

- Las sefiales, su uso en el estudio de radio.

- Pautas para el andlisis critico de programas de radio y/o diferentes producciones sonoras.

BIBLIOGRAFIA

AMABLE, R. (1997)-Enciclopedia de Autoformacion Radiofonica. Locucion. Training Centre, Radio Nederland. pp. 20 a28
KAPLUN, M. (1999) Produccion de Programas de Radio. El Guién. CIESPAL. pp. 277 a290

MERINO UTRERAS, J. (1988) Comunicacion popular, alternativay participatoria. Manuales Didécticos, N° 22- CIESPAL,
Quito, Ecuador. pp. 122 a 135- 229 a 241-

MUNOZ, J. J,, GIL, C. (1994-1997)- Laradio: teoriay préctica. Instituto oficial de Radio y Television Esparfiola 2° Edicion
revisada. pp. 82 a101- 163 a193- 201 a 214

ORTIZ, M.y VOLPINI F. (1995)- Disefios de Programas de Radio. Guiones Génerosy Formulas. Barcelona, Papeles de
Comunicacion. Ed. Paidds. pp.65 a 79-

ORTIZ, M.y MARCHAMALO, J. (1994) Técnicas de Comunicacion en Radio. Ed. Paidos, Buenos Aires. pp. 35a59- 91 a
97- 113 a143-

ROMERO VALDECABRES, L. (2018) Historias de terrenosy aulas: La narrativa sonora en espafiol. Capitulo |1- Ediciones
Uniandes- Bogoté, Colombia. pp.27 a43

UNIDAD V: LA ORGANIZACION, O EMPRESA RADIOFONICA
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Objetivos:

Lograr un acercamiento a la organizacion, o empresa radiofénica, como futuro lugar detrabajoy conocer sus
funciones, asi como las distintas tar eas que se desempefian en € &mbito detrabajo.

Contenidos:

- Concepto.

- Laorganizacion por dentro: los grupos de trabajo y sus caracteristicas. Las particul aridades de
cadatareay su confluencia parael logro de una produccion final. Las distintas culturas
detrabgjo.

- Los recursos técnicos. El/ los estudios de radio. El control técnico. Salas de grabacion

edicion y montaje.

- Los recursos financieros.

- Laorganizacion y sus relaciones con las instituciones y la sociedad.

BIBLIOGRAFIA

CHIAVENATO, I. (2006) I ntroduccion ala Teoria General dela Administracion- Ed. Mc. Graw Hill, México. pp. 1 a
3

KOONTZ, Hy WEIHRICH, H. (2006). Administracion. Una Perspectiva Global. Ed. Mc Graw Hill. México. pp.20a 21
MARTINEZ VALLE, M. (1997) Medios gréficos y técnicas periodisticas. Capitulo 6- Periodismo de opinién. Ed. Macchi.
Buenos Aires. pp. 85a95

MC. QUAIL, D. (1994) Introduccion ala Teoria de la Comunicacion de Masas. Ed. Paidds, Buenos Aires. pp. 287 a 325

UNIDAD VI: PROGRAMACION RADIOFONICA Y EL DESTINO DE LOSMENSAJES

Objetivos:

Conocer los elementos que hay que considerar en la confeccion de una programacion radiofénicay su relacion con las
preferencias de la audiencia.

Conocer las articulaciones entre codificacion y decodificacion.

Lograr un acercamiento a las distintas investigaciones realizadas sobre la recepcion.

Contenidos:

- Laprogramacion: El arte de programar.

- Elementos y andlisis de la programacion. Caracteristicas.

- Pasos para disefiar una programacion.

- Estructura, tipo y destino de los mensajes.

- Estética aplicada ala programacion.

- El conocimiento de laaudiencia. La construccién de lazos sociales

- Necesidades, expectativas, habitos de la audiencia.

- Laparticipacion de la audiencia através de las redes sociales.

- Larecepcion critica

-Las articulaciones entre la organizacién y las practicas dentro de los medios, la

Péagina 6




produccién de sentido, su distribucion en forma de discurso, los temasy como tratarl os.
Las instancias de la decodificacion.

BIBLIOGRAFIA

AMABLE, R. (1997)-Principios de Programacién.Training Centre, Radio Nederland. pp.2 a 47

ARAYA RIVERA, C. (2004) Cémo planear un programa de radio. Revista Educacion 28 (1). Universidad de Costa Rica. pp.
191 a200

BALLESTEROSLOPEZ, T., MARTINEZ MATIAS, G. (2019) jLaradio vive! Mutaciones culturales de lo sonoro. Ed.
Ciespal. Capitulo 6 pp. 181 a212. resumenpp.1a7

HALL S., HOBSON, LOWE y WILLIS. (1980) “Encoding Decoding”- Culture Media. Lenguage. Londres- Capitulo 10- pp.
lal9

MC. QUAIL, D. (1994) Introduccion ala Teoria de la Comunicacion de Masas. Ed. Paidds, Buenos Aires. pp. 465- 490
HAYE, R. (2004)- El arte radiofonico. Algunas pistas sobre la constitucion de su expresividad. Ed. la Crujia, Buenos Aires.
MATA, M. (1995) La Radio: Unarelacion Comunicativa- Revista Didlogos de la Comunicacion de Felafacs- ISSN
1813-9248- N° 35- pp.1 a5

ORTIZ, M.y MARCHAMALO, J. (1994) Técnicas de Comunicacion en Radio-Ed. Paidds, Buenos Aires. pp. 19 a 32-
ORTIZ, M.y VOLPINI F. (1995)- Disefios de Programas de Radio. Guiones Géneros y Formulas. Barcelona, Papeles de
Comunicacion. Ed. Paidos. pp.241 a 261-

SAINTOUT F, FERRANTE N. (2006) (compiladoras) ¢Y larecepcion? Balance critico de los estudios sobre el publico. Ed.
LaCrujia, Buenos Aires. pp.125 a 165

ARAYA RIVERA, C. (2004) Cémo planear un programa de radio. Revista Educacién 28 (1). Universidad de Costa Rica. pp.
191 a200

HALL S., HOBSON, LOWE y WILLIS. (1980) “Encoding Decoding”- Culture Media. Lenguage. Londres- Capitulo 10- pp.
lail9

MC. QUAIL, D. (1994) Introduccion ala Teoria de la Comunicacion de Masas. Ed. Paidds, Buenos Aires. pp. 465- 490
HAYE, R. (2004)- El arte radiofénico. Algunas pistas sobre la constitucion de su expresividad. Ed. la Crujia, Buenos Aires.
MATA, M. (1995) La Radio: Unarelacion Comunicativa- Revista Didlogos de la Comunicacién de Felafacs- ISSN
1813-9248- N° 35- pp.1 a5

MATA M. & SCARAFIA,S. (1993) Lo que dicen las radios. Una propuesta para analizar el discurso radiofénico- ed. Aler.
pp.9 a14-20 a 32

ORTIZ, M.y MARCHAMALO, J. (1994) Técnicas de Comunicacion en Radio-Ed. Paidos, Buenos Aires. pp. 19 a 32-
ORTIZ, M.y VOLPINI F. (1995)- Disefios de Programas de Radio. Guiones Génerosy Formulas. Barcelona, Papeles de
Comunicacion. Ed. Paidés. pp.241 a 261-

SAINTOUT F, FERRANTE N. (2006) (compiladoras) ¢Y larecepcion? Balance critico de los estudios sobre € publico. Ed.
LaCrujia, Buenos Aires. pp.125 a 165

VENIER, E. & AVILES, C. (2024) Lainteligencia artificial en lacomunicacion radiofénica. Ponenciaen las XVII Jornadas
universitarias: Laradio del nuevo siglo.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

PRIMER CUATRIMESTRE

Trabajo Préctico N° 1: 7 de abril- Haciael conocimiento del medio radiofénico-Actividad grupal. Parte A: escucha de
diferentes programas de radio, asignados por la materia.

Parte B: Andlisis critico siguiendo una guia de conceptos tedricos, puesta en comun.

Trabajo Préctico N° 2: 14 de abril. Escucha de diferentes ejempl os audiovisual es referidos a distintas etapas de la Historia de
laRadio.

Trabajo Préactico N° 3: 21 de abril- Historiade la Radio: a partir de palabras claves se vincularan conceptos y datos historicos
vinculados alos contenidos tedricos sobre la Historia de la Radio en la Argentinay en San Luis. Cada estudiante elegird una
palabray desarrollara el temaen el aula. El resto de sus compafieros/as compl etaran la informacion faltante.

Trabajo Préactico N° 4:; 28 de abril - Parte A: Escucha de gjemplos de produccion radiofénica. |dentificacion de elementos del
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lenguaje radiofénico. En el estudio de radio se expondran diferentes producciones radiofonicas a fin de que sean escuchadas
con detenimiento y atencién, identificando los distintos elementos del lenguaje radiofdnico. Luego, los/las estudiantes
presentarén por escrito laidentificacidn de los elementos del 1engugje radiof nico en nuevos audios suministrados por la
meateria. Parte B: 19 de mayo- Microrelato confeccionado por |os alumna/os donde se utilizan los distintos e ementos del
lenguaj e radiofénico para su posterior grabacion en el Estudio de radio.

Trabajo Préctico N° 5: Las noticias radiof nicas. Escuchay redaccién. Parte A: 2 de Junio- Escuchade noticias en boletiny
panorama de noticias- Actividad grupal. En el estudio de radio se presentaran ejemplos de boletines de noticiasy de
panoramas informativos, de modo que log/las estudiantes comprendan la estructura de estos formatos periodisticosy €l modo
en que se presentan y leen las noticias. Parte B: 9 de Junio- Redaccidn de naoticias a partir de la adaptabilidad de un texto
escrito. Evaluacion de su importanciay trascendencia, abarcabilidad, cercania, etc.

Trabajo Préactico N° 6: 23 de Junio- Escucha de gjemplos de entrevistas y crénicas- Actividad grupal. Realizar una escucha
detallada de los gjempl os presentados para su posterior aplicabilidad, en el estudio de radio. Explicar alog/las estudiantes las
herramientas para la correcta realizacion de una crénicainformativa, interpretativay de opinidny su aplicabilidad en la
produccion radial, para que luego redacten una cronica de actualidad en formaindividual.

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Trabajo Préactico N° 7: 11 de agosto-Parte A: La Entrevista: Realizacion de una entrevista de actualidad, o de opinion.
Explicacion de detalles sobre la edicidn - Busqueda de informacion y del entrevistado. Realizacién de la entrevista. Edicion.
Armado de copete de presentacion que incluya el temay los datos del entrevistado. Actividad cada dos alumno/as. Parte B:
18 de agosto: Realizacion de un pautado parala grabacion de un Panorama de noticias con el material producido en los
précticos anteriores. Actividad grupal.

Trabajo Préctico N° 8: 1 de septiembre al 6 de octubre-Realizacion de un micro radial con el formato de un radioreportaje,
sobre un tema general que sera desarrollado con unavision particular por cada grupo- Actividad cada dos alumno/as - Parte A
. Presentacion de laidea. Investigacion sobre el tema, blisqueda de los entrevistado/as, elaboracion del cuestionario. El
presente trabajo serd considerado un parcial y sellevard a cabo en tres etapas. Escucha de gjemplos de microprogramas

Parte B: - Realizacion del guidn. Ejecutar la etapa del armado de un guidn que contenga la presentacién del tema, del o
log/las entrevistados/as y su desarrollo, contemplando todos |os aspectos del lenguaje radiof dnico.

Parte C: - Grabacion del guién. Propiciar en lo/as estudiantes |a etapa de grabacion de un guion del Micro que luego sera
emitido.

Trabajo Préctico N° 9: 13 de octubre a 3 de noviembre —Parte A: Presentacion de material a utilizar en un programa
radiofénico - Actividad grupal. Propiciar en los alumnos €l conocimiento sobre las distintas etapas que comprende la
realizacion de un programa radiofénico: preproduccion, produccion, redaccion, edicion, realizacion. Parte B: Realizacion de
un pautado de dicho programa- Actividad grupal. Explicar la etapa del armado de un pautado que contenga todos los temas
que seran tratados parala realizacion del Programa de Radio.

Parte C: Salidaal Aire del Programaradiofénico - Actividad grupal. Propiciar en log/las estudiantes € conocimiento sobrela
etapa de lapuestaal aire de un programaradial que contenga distintos temas de acuerdo a su correspondiente armado en un
guion o pautado.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Promocionales: Aprobar el 100% de los trabajos practicos y cumplir con el 80% de asistencia alas clases teoricas. Tener
100% de parciales aprobados con calificacion 7(siete). La asistenciaalos préacticos es obligatoriay se podra recuperar € 20
% de los trabaj os practicos. El/la estudiante debera aprobar, ademas, € coloquio integrador final con un minimo de 7(siete)
puntos.

Regulares: Aprobar € 100% de |os trabajos practicos y cumplir con el 60% de asistenciaalas clases tedricas. Tener el 100%
de parciales aprobados con calificacién 4(cuatro) La asistencia alos précticos es obligatoriay se podra recuperar el 20 % de
los trabajos practicos.

Para aprobar |a materia el/la alumno/a rinde examen tedrico en los turnos general es de examenes.

Recuperacion de parciales: Cada Parcial tendra dos (2) recuperaciones. La primera recuperacion debera llevarse a cabo en no
menos de 48 horas de publicado el resultado del parcial. La segunda recuperacion se podrarealizar a final del cuatrimestre
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Libres: Por |as caracteristicas de la materia no se acepta esta condicion de alumnog/as, de acuerdo ala Resol. N2872/2015
donde se protocolizé la némina de asignaturas de las Carreras implementadas en la Facultad de Ciencias Humanas que no
admiten la condicién de alumno/as libres.
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X1 - Resumen de Objetivos

* Abordar la problematica de la Comunicacién Radiofénica en su diversidad y complgjidad, ilustrando acerca de sus
limitaciones y recursos en busca de una comunicaci6n adecuada.

* Acercarse a campo de la comunicacién radiofénica teniendo en cuenta lainsercion de laasignaturaen la carrera

* |ntegrar conocimientos tedricos para que el alumno reciba los aportes de |os estudiosos sobre estos temas y reafirme e
comportamiento y el conocimiento de su rol como comunicador social.

* Comprender y valorar €l proceso de comunicacion radiofonica en el ambito de la comunicacion social y destacar su funcion
social y cultural

* Desarrollar habilidades parainvestigar, crear y producir mensajes paralaradio en sus distintas modalidades, considerando
las particularidades de su lenguaje.

* Motivar alareflexion acercade la actitud del comunicador frente alas necesidades, expectativas y gustos de la audiencia.
* Comprender laintegracion del oyente entendiendo e interpretando un mensgje.

* Favorecer el intercambio de conocimientos, opinionesy juicios personales entre los estudiantes y el equipo docente.

X1l - Resumen del Programa

* Abordar la problemética de la Comunicacién Radiofénica en su diversidad y complejidad, ilustrando acerca de sus
limitaciones y recursos en busca de una comunicacion adecuada.

* Acercarse al campo de la comunicacion radiofénicateniendo en cuenta lainsercion de la asignatura en la carrera

* |ntegrar conocimientos tedricos para que el alumno reciba los aportes de |os estudiosos sobre estos temas 'y reafirme el
comportamiento y el conocimiento de su rol como comunicador social.

* Comprender y valorar €l proceso de comunicacion radiofénicaen el ambito de la comunicacién social y destacar su funcién
socia y cultural

* Desarrollar habilidades parainvestigar, crear y producir mensajes paralaradio en sus distintas modalidades, considerando
las particularidades de su lenguaje.

* Motivar alareflexion acercade laactitud del comunicador frente alas necesidades, expectativasy gustos de la audiencia.
* Comprender laintegracion del oyente entendiendo e interpretando un mensgje.

* Favorecer el intercambio de conocimientos, opinionesy juicios personales entre los estudiantes y el equipo docente.

X111 - Imprevistos

Se tendra en cuenta, para solucionar cualquier imponderable que se presente, la posibilidad de realizar actividades a través de
lavirtualidad, asi como lafactibilidad de redlizar clases espejo, cuando la situacion |o amerite.

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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