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Materia Carrera Plan Afio  Periodo
SOCIOLOGIA Y TURISMO Lic. en Turismo 3/i01 2024  2° cuatrimestre
Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
MULLER, ANALIA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
RONCAL, PABLOELIAS Responsable de Préctico JTP Simp 10 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
05/08/2024 11/11/2024 13 52

IV - Fundamentacion

La sociologia se convierte en una disciplina fundamental en lo que hace alaformacion
integral de los alumnos, desde el momento en que, las sociedades modernas yano se
representan a si mismas como el cumplimiento de un proyecto divino,como sucedia tiempo
atrés, o como €l resultado transparente de la voluntad de los hombres de acuerdo a un contrato
socialefectuado libre y racionalmente, como se creia durante €l Siglo de las Luces.

La sociologia se ocupa de la accion social, de las consecuencias buscadas 0 no de esa accién
y de los efectos 0 escenarios que se generan como resultado de esa accidn. En este marco,
cada perspectiva tedrica que nutre a la sociologia como disciplina nos provee de conceptos y
categorias que nos permiten aprehender una diversidad de experiencias sociales, dotandolas
de nuevos sentidos y significados acordes a su contingenciay complejidad, sus

transformaciones y susimplicancias.

En este curso nos proponemos hacer foco en el abordaje sociolgico de la actividad turistica

como parte de larealidad social.

El objetivo de lamateria es presentar alos alumnos una sintesis de las herramientas
conceptuales desarrolladas por distintas perspectivas de la sociologiay como estas
perspectivas abordan algunos problemas en particular. Dotar alxs estudiantes de los
conceptos fundamental es que hacen ala discipling, y laformade utilizarlos al momento de
abordar el andlisis concreto deuna situacion determinada.
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Se propone lograr un acercamiento que dé cuenta del campo pluralista de la Sociologia. Pero,
sobre todo, €l objetivo de la materia seré proporcionar alxs alumnxs elementos que
contribuyan a delinear una manera de "pararse” frente a su realidad desarrollando las
capacidades necesarias para aplicar una mirada criticaa su realidad socia y cotidiana

El programa pretende reflexionar sobre el propio mundo socia en que nos hallamos inmersos,
en términos sociol 6gicos, problematizando las miradas cristalizadoras sobre el conocimiento.
Las que transforman, €l conocimiento en "cultura cosa'. Desnaturalizar 1os fenébmenos
sociales, asignandoles su real dimensién social, politica e histérica.

En el sector del turismo y la hoteleria, que presenta un enorme desarrollo en las Gltimas
décadas, reclama profesionales con unamirada social de las dinamicas que presenta el sector,
alosfines de poder llevar acabo andlisisy construir miradas integrales, que permitan dar
cuenta del impacto que la actividad genera en las poblaciones receptoras, de las
transformacionesen |os mercados de trabajo, de las multiples rel aciones que se establecen
entre | os actores sociales intervinientes, etc.

El turismo tiene una fuerte relevancia econémica, y desempefia un papel considerable en la
generacion de ingreso y empleo. Desde esta premisa, es que comprendemos la necesidad de
dotar alos futuros profesionales del turismo de una“mirada socioldgica” que les permita“...comprender el escenario
historico mas amplio en cuanto a su significado paralavida

interioryparalatrayectoria exterior de diversidad de individuos ...”

Es una asignatura que esta ubicada en € segundo cuatrimestre de tercer afio de la carrera, su
objetivo es preparar al alumnocon conocimientos bési cos en sociologia, de tal formaque
pueda aplicar una mirada sociol dgica a las problematicas que sucedenen el campo del turismo.
El turismo es un proceso societario, nos proponemos indagar de qué manera el enfoque de
género y su transversalidad modifican las précticas turisticas. Por |o tanto, la presente
propuesta se desarrolla con el propésito de incorporar €l enfogque de género en € desarrollo
turistico. Actualmente este sector es uno de los mas importantes y con mayor crecimiento a
nivel mundial y emplea aun amplio porcentaje de mujeres en diferentes actividades.

De esta manera, €l programa busca el involucramiento de los alumnos en el desarrollo de los
debates social es planteados, dando cuenta de sus implicancias. Se espera estimularlos a una
fundamentada toma de posicion.

A través del desarrollo de los contenidos propuestos parala asignaturay bajo la modalidad
tedrico-préctica, €l alumno y laalumna seran capaces de “leer” |as probleméticas vinculadas
al mundo del turismo, desde una perspectivaintegradora, de género y global, dando cuentade
hechos y conflictos, actores socialesy sus intereses, rol de la poblacion receptora, impactos
en el medio ambiente, etc.

Todo lo anterior servira de complemento alaformacién de un futuro profesional del sector y
ademés, esta formacion lesayudaré en la comprension y asimilacion de posteriores madulos
o trayectos curriculares en relacién alas asignaturas cursadas y sus correlativas.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivo general:

*Proporcionar alosy las estudiantes las nociones fundamental es sobre el campo de estudio de
la sociologia, posibilitando, a su vez, una perspectiva sociol 6gica del turismo como proceso
social, através de la construccion de una mirada sociol égica con perspectivade géneroy dela
incorporacion de un conjunto de herramientas conceptual es que permitan al futuro profesional
desarrollar lecturasy caracterizaciones correctas de la realidad social.

*Promover habilidades para el andlisisy €l debate sobre larealidad social y la actividad
turistica, en didlogo con los demés saberes especificos incorporados alo largo de la carrera.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: INTRODUCCION A LA SOCIOLOGIA DEL TURISMO.

Definicion de la Sociologia del Turismo. Evolucion histérica de la disciplina. El turismo como
objeto de estudio de la sociologia. Teorias sociol égicas aplicadas al turismo.

UNIDAD 2: OBJETO Y METODO DE LA SOCIOLOGIA. CONTEXTO DE
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SURGIMIENTO. LOS PADRESFUNDADORES. LOS CLASICOS: DURKHEIM, WEBER,
MARX. CONCEPTOS BASICOS. CULTURA, SOCIEDAD E INDIVIDUO.

¢Qué es la sociologia? La sociologia como ciencia. Su objeto de estudio y su método. Contexto
de surgimiento. La sociologiaen el contexto del campo de |as ciencias sociales. Los padres
fundadores: Auguste Comte, ClaudeHenri de Saint Simén, Herbert Spencer. Conceptos basicos
y aportes tedrico metodol 6gicos de Durkheim, Marx y Weber. Sujeto y sociedad. Naturalezay
cultura. Sentido comun. El proceso de socializacion. Laimaginacion sociolégica. El asombro,
laaparienciay laesencia. Tipos de sociedad.Desviacion y delito. Estratificacidn y estructura
de clases.

UNIDAD 3: PERSPECTIVA DE GENERO EN EL TURISMO.

Conceptos basicos. Dinamicas de poder en los destinos turisticos. Marco normativo parala
igualdad de género. Politicas publicas turisticas y transversalizacion del enfoque de género.
Turismo y diversidad.

UNIDAD 4: ESTUDIOS SOCIOLOGICOS APLICADOS AL TURISMO.

Las cuatro dimensiones del turismo, estudiadas por la sociologia: los turistas, larelacion
turistas —residentes, €l sistematuristico y los efectos del turismo. Los turistas: Tipologias
socioldgicas de turistas. Lamirada del turista. Autenticidad y escenificacion. Relacion turista
—residente: diferentes tipos de relaciones sociales. Irritabilidad de los residentes. Relaciones asimétricas. Estereotipos
turisticos. Sociocentrismo. Sistema turistico: Modelos de desarrollo

turistico y sus efectos sociales. Globalizacién y turismo. Ciclo de vida de los destinos.
Migracion por amenidades. Gentrificacion y turistificacion. Efectos sociales del turismo

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Se contemplan 2 trabajos practicos de teoria sociolégicay 2 de sociologia aplicada al turismo.
Para acceder ala gercitacion préactica, previamente € alumno debera haber incorporado los
conceptos tedricos de unidad temética que corresponda a dicho préctico.

VI1II - Regimen de Aprobacion

PROMOCION SIN EXAMEN FINAL

Esta modalidad permite la evaluacion continua del alumno basada en €l andlisis einterpretacion
delas produccionesy el desempefio, como asi también, en el proceso de aprendizaje seguido
por € mismo. Durante €l desarrollo del curso los docentes realizaran en forma continuala
evaluacién de los aprendizajes, como asi también la orientacion de los mismos. Incluye una
instancia de evaluacién final integradora en la que se evalliala capacidad del alumno/a de
construir unavisionintegral de los contenidos estudiados. Parala aprobacion de los cursos por
promocion se deberd cumplir con: el 100% deprécticas, tedrico-précticas, la aprobacion de
examenes parciales domiciliarios u otro medio de evaluacion, en primerainstancia, la
aprobacion del 100 % de los trabajos précticos, |a aprobacién de una evaluacion de caracter
integrador (oral).

*Con unacalificacion de al menos 7 (siete) puntos en todas | as eval uaciones establecidas,
incluida la evaluacién integradora.

2) APROBACION CON EXAMEN FINAL

ALUMNO/A REGULAR: Son alumnos/as Regulares del curso aquellos que estén en
condiciones de incorporarse a mismo de acuerdo al régimen de correlatividades establecido en
el plan de estudios de la carrera, hayan registrado su inscripcion en el periodo establecido. Para
lograr la condicion debe aprobar € 100 % de los Trabajos Précticos y aprobar |os examenes
parciales domiciliarios u otras metodol ogias de evaluacién con una nota no menor a5 en
primerainstancia o en instancia de recuperacion (Total de recuperatorios: 2, un recuperatorio
por examen parcial). Cabe recordar que log/as alumnos que hayan cumplido con los requisitos
de regularizacion establecidos en un curso, mantendran su condicion de regular por el término
de2 (dos) afios a partir de la finalizacién de su cursado. Vencido e plazo establecido podra
optar por: rendir en caracter de libre,(siempre que esta condicién esté contemplada en el
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régimen de aprobacion del programa correspondiente) o cursar nuevamente. Los alumnos/as
que no logren aprobar el curso en cuatro (4) examenes finales, perderan la condicion de alumno
regular en el mismo. Paralos alumnos/as que trabajen y |as otras categorias de regimenes
especiaes, se normara por las Ordenanzas C.S. N° 26/97 y 15/00.

ALUMNOS/AS LIBRES: e alumno/alibre es aquel o aguella que no haya alcanzado las
condiciones de alumno/aregular o promocional. Para acceder arendir como libre debera
superar un examen de ejercitacion tedrico-practica eliminatorio 7 dias antes del examen, sobre
lateoriade la materia, paraluego rendir la evaluacién oral sobre temas del programa analitico

I X - Bibliografia Basica

[1] - Adorno, T. W. (1996). Introduccién ala Sociologia (ER LOpez, trad.). Barcel ona, Espaia:

[2] Gedisa. (Origina publicado em 1968).

[3] - Alarcon Moreno Daniela Dimensiones de género del trabagjo turistico. Alba Sud Editorial. Serie
[4] Informes en Contraste, nim. 4, 2018.

[5] - Bgjoit, G. (2011). ElI cambio sociocultural. Personay Sociedad, 25(2), 143-161.

[6] - Capanegra, C. A. (2010). Saciologiadel turismo. In VI Jornadas de Sociologia de la UNLP
[7] 9-10 de diciembre de 2010 La Plata, Argentina. Universidad Nacional de La Plata. Facultad

[8] de Humanidades y Ciencias de la Educacién. Departamento de Sociologia.

[9] - Bourdieu, Pierre (2000) “La dominacién masculind” Barcelona, Anagrama.

[10] - COHEN, S. (2010) “ Searching for escape, authenticity and identity: Experiences of lifestyle
[11] travellers& #8223;. In M.

[12] COHEN, E. (1984) “The Sociology of Tourism: Approaches, Issues, and Findings’, Annual
[13] Review of Sociology, Vol.10. pp. 373-392.

[14] -COHEN, E. (2005), “ Principales tendencias en el turismo contemporaneo”, Revista Politicay
[15] Sociedad, 2005, Vol. 42 Nim. 1: 11-24, Department of Sociology and Anthropology.

[16] TheHebrew University of Jerusalem

[17] -DELGADILLO, V. (2010), “Patrimonio Urbano, turismo y gentrificacion”, Universidad

[18] Auténoma de la Ciudad deMéxico, Posgrado de Urbanismo, Universidad Nacional Auténoma
[19] de México. Conclusiones, capitulo 5.

[20] -DOMINGUEZ, L.y MARIONI, S. (2007), “Migracién por opcion: e fendmeno migratorio
[21] en destinos turisticos de montafia’, IX JORNADAS ARGENTINAS DE ESTUDIOS DE

[22] POBLACION, Huerta Grande, Cordoba.

[23] -DUBET, FRANCOIS (2012) —“Para qué sirve realmente un sociélogo”. 1° ed. Buenos Aires.
[24] Siglo XX editores.

[25] - Federici, Silvia (2010) “Laacumulacién de trabajo y la degradacién de las mujeres. La

[26] construccion de ladiferenciaen transicién a capitalismo”. En “ Caliban y labruja. Mujeres
[27] cuerpo y acumulacién originaria’.

[28] - Figueroa-Domecq, C., Pritchard, A., Segovia-Pérez, M., Morgan, N., & Villacé-Molinero, T.
[29] (2015). Tourism gender research: A critical accounting. Annals of Tourism Research, 52, 87-
[30] 103.

[31] - Giddens, A. (2000). Manual de sociologia. Madrid: Alianza Editorial.Capitulo | y 10.

[32] - Golubov, Nattie (2017) Interseccionalidad, en Moreno, Hortensiay Alcantara, Eva

[33] (Coordinadoras). Conceptos clave en los estudios de género, CIEG, UNAM, México, D.F.
[34] pp197-213

[35] -JANOSCHKA, M. (2014), “Gentrificacion en Espafiay América Latina: un didlogo critico”,
[36] Wiley, International Journalof Urban and Regional Research, 2014, Vol. 38, N° 4, p. 1234-
[37] 1265 2427.12030

[38] - Kern, L. (2022). Ciudad feminista: Lalucha por el espacio en un mundo disefiado por

[39] hombres. Ediciones Godot.

[40] -LAHIRE, BERNARD (2016) — En defensa de la sociologia: Contra el mito de que los

[41] socidlogos son unos charlatanes, justifican alos delincuentes y distorsionan larealidad”,

[42] Buenos Aires, Siglo XXI editores.

[43] - MacCannell, D. (2003). El turista. Una nuevateoriade la clase ociosa. Barcelona: Melusina.
[44] - MONTERRUBIO CORDERO, J. (2008) “ ResidentsPerception of Tourism: A
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[45] Critical Theoretical and MethodologicalReview”, Ciencia Ergo Sum, val. 15, ndm. 1, marzojunio, 2008, pp. 35-44
Universidad Auténoma del Estado de México, Toluca, México.

[46] -Morgan, P. Lugosi & J.R.B Ritchie (Eds.), The Tourism and L eisure Experience: Consumer
[47] and Managerial Perspectives (pp.27-42). Bristol: Channel View Publications

[48] - Picornell, C. (1993). Los impactos del turismo. Papers de turisme, 11(1), 65-91.

[49] - PORTANTIERO, Juan Carlos. “La sociologia clésica: Durkheim y Weber. Estudio

[50] preliminar”.

[51] - Quirds, J. (2019). Nacidos, criados, Ilegados: relaciones de clase y geometrias socioespaciales
[52] en lamigracion neorrural de la Argentina contemporanea. Cuadernos de Geografia: Revista
[53] colombiana de geografia, 28(2), 271-287.

[54] - Rieznik, P. (2003). Las formas del trabajo y la historia: unaintroduccion al estudio de la
[55] economia politica. Editorial Biblos. Capitulo 1 “la economia como ciencia’.

[56] - Sidicaro, R. (2022). Las sociologias de Marx, Durkheim y Weber: Como pensaron las crisis
[57] de su tiempo y por qué susideas siguen siendo actuaes. Siglo XXI Editores.

[58] - SHELLER, M, URRY J(Eds).(2004) “Tourism Mobilities: Placesto Play, Placesin Play”
[59] (Routledge, London).

[60] - TRONCOSO, Claudia Algjandra, “La actualidad de |os estudios sobre €l turismo. Temas,
[61] perspectivasy contribuciones desde |as ciencias sociales’, en items del CIEP. Numero I:

[62] “Miradas interdisciplinarias’. Tandil: UNCPBA, Afio 2016. / ISSN... / pp. 63-79/ 2016

[63] http://ojs.fch.unicen.edu.ar/index.php/ciep/about

[64] - URRY, J. (2002). “The Tourist Gaze”, 2nd edn. London: Sage Publications

[65] - VILLANUEVA, E., EBERHARDT, M., NEJAMKIS, L. (2013), “Introduccién ala

[66] sociologia’; dirigido por CarlosPayaslian — 12 Ed lareimp. — Florencio Varela: Universidad
[67] Nacional Arturo Jauretche.

X - Bibliografia Complementaria

XI - Resumen de Objetivos

Proporcionar alog/as estudiantes las nociones fundamental es sobre el campo de estudio de la
sociologia, posibilitando, a su vez,una perspectiva sociolégicay de género del turismo como
proceso social, através de la construccién de una mirada sociol6gicay de laincorporacion de
un conjunto de herramientas conceptual es que permitan a futuro profesional desarrollar
lecturas'y caracterizaciones correctas de larealidad social.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: INTRODUCCION A LA SOCIOLOGIA DEL TURISMO INTRODUCCION.
UNIDAD2: OBJETO Y METODO. CONTEXTO DE SURGIMIENTO. LOS PADRES
FUNDADORES. LOS CLASICOS: DURKHEIM, WEBER, MARX. CULTURA, SOCIEDAD E
INDIVIDUO.

UNIDAD 4: PERSPECTIVA DE GENERO EN EL TURISMO.

UNIDAD 5: ESTUDIOS SOCIOLOGICOS APLICADOS AL TURISMO.

X1 - Imprevistos

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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