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I - Oferta Académica
Materia Carrera Plan Año Período
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION I LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2024 2° cuatrimestre

II - Equipo Docente
Docente Función Cargo Dedicación
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Práctico JTP Exc 40 Hs

CHIARANI, RODRIGO Auxiliar de Práctico A.1ra Semi 20 Hs

III - Características del Curso
Credito Horario Semanal

Teórico/Práctico Teóricas Prácticas de Aula Práct. de lab/ camp/ Resid/ PIP, etc. Total
 Hs 2 Hs  Hs 2 Hs 4 Hs

Tipificación Periodo
B - Teoria con prácticas de aula y laboratorio 2º Cuatrimestre

Duración
Desde Hasta Cantidad de Semanas Cantidad de Horas

05/08/2024 15/11/2024 15 60

IV - Fundamentación
En la era digital, los procesos de localización, análisis, gestión y comunicación de la información se amplían y diversifican,

gracias a la multiplicidad de herramientas tecnológicas que ofrecen nuevas posibilidades en la producción, circulación y

recepción de contenidos. 

Las sociedades contemporáneas basadas en la información y el conocimiento y los emergentes desarrollos de la inteligencia

artificial, con sus consecuentes posibilidades, limitaciones y riesgos, exigen del comunicador social la adquisición de

estrategias y competencias avanzadas en la búsqueda, evaluación, organización y comunicación efectiva de la información,

por múltiples vías, plataformas, lenguajes y formatos digitales. 

En este sentido y desde esta asignatura se realiza una indagación profunda en los procesos de investigación en la WWW y sus

variantes: visible, invisible y semántica; con la consecuente mirada estratégica, reflexiva y crítica vinculada al proceso de la

comunicación digital y los diferentes contextos comunicacionales en que se éste se desarrolla.

El uso eficiente, crítico, ético y responsable de las herramientas y estrategias de búsqueda, en el marco de un proyecto de la

vida real que guíe y de sentido al aprendizaje, posibilitará a futuro que nuestros/as estudiantes apliquen en situaciones

comunicacionales concretas, las destrezas y habilidades alcanzadas, tan requeridas en el mundo actual.

V - Objetivos / Resultados de Aprendizaje
-Reconocer, analizar de manera crítica y reflexiva y distinguir las características de la sociedad de la información y la

sociedad del conocimiento contemporáneas y sus alcances en el campo de la comunicación social.

-Reconocer, analizar, operar y distinguir los diferentes tipos de buscadores de información en la Web Superficial, Invisible y

Semántica; seleccionando el que más se adecue en función de una investigación concreta, aplicando técnicas y estrategias
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específicas.

-Operar con la información obtenida como resultado de las búsquedas mediante un adecuado registro, identificación,

verificación de fuentes y análisis, previo a la difusión de nueva información.

VI - Contenidos
Unidad 1: La era digital y sus alcances en el campo de la comunicación social.           
Sociedad de la información y del conocimiento en la era digital: conceptualizaciones, definición, características y demandas a

los comunicadores sociales y su profesión. Investigación en Internet: definición, características, adopción, dispositivos, usos

y consumos  frecuentes en las búsquedas de información. Etapas del proceso investigativo y vinculación con el desarrollo

evolutivo de la WWW y los avances emergentes de la Inteligencia Artificial.

Unidad 2: Búsquedas para el acceso, gestión, análisis y comunicación de la información          
La WWW y sus variantes: WWW Visible o Superficial, WWW Invisible o Profunda y WWW Semántica o Inteligente:

definición, características, técnicas, estrategias de búsqueda, alcances, limitaciones, riesgos y buscadores más utilizados.

Comportamientos y tendencias de usuarios y algoritmos en las búsquedas de información convencional, inteligente y

generativa. 

Registro e Identificación de fuentes de información digitales: definición, características, operaciones y/o tipologías

frecuentes.

Derechos de autor sobre contenidos propios y ajenos: definición, características, licenciamientos y buenas prácticas en la

publicación y referenciación de la información. 

Métodos de evaluación, Análisis, Sistematización y Comunicación de nueva información.

VII - Plan de Trabajos Prácticos
Para el desarrollo de la propuesta práctica de la asignatura, se avanzará sobre las etapas de un único Trabajo Integrador

denominado: "Investigación en Internet", que aborda los principales contenidos enunciados en el programa:

-Etapa 1: Búsqueda de información en la WWW: Visible, Invisible y Semántica.

-Etapa 2: Registro y evaluación de la información. Análisis y Descripción del proceso de búsqueda.

- Etapa 3: Síntesis y comunicación de los resultados obtenidos.

De forma gradual y paulatina, y a lo largo de las clases prácticas presenciales que se ofrecerán desde la asignatura, se

contribuirá a su realización y evaluación continua, en un recorrido que finaliza con la evaluación del examen parcial.

VIII - Regimen de Aprobación
Para aprobar la asignatura por promoción se pide que el/la estudiante:

-Asista al 80% de las teorías y prácticas de la asignatura.

-Envíe y apruebe el Práctico Integrador de Investigación en Internet, con una nota mayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Práctico Integrador de Investigación en Internet, en modalidad presencial, con una nota

mayor o igual que 7 (siete).

-Envíe y apruebe la Guía Integradora de Lectura Teórica de Investigación en Internet, con una nota mayor o igual que 7

(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa de la Guía Integradora de Lectura Teórica de Investigación en Internet, con una nota mayor o

igual que 7 (siete).

Para regularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asista al 80% de las teorías y prácticas de la asignatura.

-Envíe y apruebe el Práctico Integrador de Investigación en Internet, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7

(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Práctico Integrador de Investigación en Internet, en modalidad presencial, con una nota

mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su carácter eminentemente práctico, Tecnología de la Comunicación II no podrá ser rendida en calidad de estudiante

libre (Res. 916/010 y Res. 155/14); salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas (imposibilidad de cursado
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por dificultades con horario laboral, lugar de residencia y/o enfermedad, entre otros).

*A fin de promover la regularidad y/o aprobación de la asignatura cada examen parcial dispone de 2 (dos) recuperaciones

(Ord. C.S. 32/14 - Ord. C.S.13/03 y Ord. C.S. 26/97). En el caso de la evaluación del Práctico Integrador y Guía Integradora

se otorga una única recuperación, a fin de contemplar la duración y crédito horario de la asignatura.

*Asimismo, y con el objeto de favorecer la permanencia y egreso estudiantil, se podrán incluir dispositivos de seguimiento de

clases teóricas como así también formatos mixtos de realización de teorías, prácticas y examen final, acorde a los

lineamientos generales rectorales establecidos (R.C.S. 37/24).

*Para mayor información comunicarse al correo electrónico: tecnologiadelacomunicacionsl@gmail.com con copia a

vivianaponce@gmail.com
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XI - Resumen de Objetivos
-Reconocer, analizar de manera crítica y reflexiva y distinguir las características del contexto actual y sus alcances en la

comunicación social.

-Reconocer, analizar, operar y distinguir los diversos tipos de buscadores en la Web Visible, Invisible y Semántica, mediante

técnicas y estrategias específicas.

-Operar con la información obtenida como resultado de las búsquedas mediante un adecuado registro, identificación,

verificación de fuentes y análisis.

XII - Resumen del Programa
-Unidad 1: La era digital y sus alcances en el campo de la comunicación social. Reflexiones e implicancias del contexto

social actual, Internet y su relación con los procesos de investigación de la información.

-Unidad 2: Búsquedas para el acceso, gestión, análisis y comunicación de la información en la WWW: Superficial, Invisible

y Semántica. Buscadores, tipologías, técnicas y estrategias de búsqueda, alcances, limitaciones, riesgos y tendencias. Registro

e Identificación de fuentes de información, derechos de autor y evaluación de la información. 

XIII - Imprevistos
Desde la asignatura se alojan los contenidos: teóricos, prácticos y evaluativos en la plataforma Google Classroom y se

desarrollan todas sus tipologías de clase: teóricas, prácticas, evaluativas y de consulta, en modalidad presencial.

Asimismo y con el objeto de favorecer la permanencia y egreso estudiantil, se podrán incluir dispositivos de seguimiento de

clases teóricas como así también formatos mixtos de realización de teorías, prácticas y examen final, acorde a los

lineamientos generales rectorales establecidos (R.C.S. 37/24).

*Para mayor información comunicarse al correo electrónico: tecnologiadelacomunicacionsl@gmail.com con copia a
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vivianaponce@gmail.com

XIV - Otros

ELEVACIÓN y APROBACIÓN DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable

Firma:

Aclaración:

Fecha:
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