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.

Materia Carrera Plan Afo Periodo

SEMIOTICA 111 LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2024 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ROBLESRIDI, JULIAN AGUSTIN JE Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
LOBO, CLAUDIO TOMAS Prof. Colaborador SEC U EX 20Hs
RODRIGUEZ AMIEVA, JOSE MANUEL Aucxiliar de Préactico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2024 21/06/2024 15 60

IV - Fundamentacion

El presente programa se asume a interior del campo de lateoria de las mediatizaciones. Particularmente, este abordaje, sobre
los modos de funcionamiento discursivo de los medios de comunicacién, parte aqui de una mirada situadaen la
sociosemi6tica como lugar de interrogacion y andlisis de la dimensién significante de las sociedades actuales. Se hace
necesario precisar, sin pretensién de profundizar agqui, que esta indagacién, parte de supuesto tedricos asentados en el Ultimo
cuarto del siglo XX y que concibe los procesos de transformacién de las sociedades industriales y posindustriales a partir de
la‘instalacion’ de los medios masivos de comunicacion y el gradua paso de las denominadas ‘ sociedades mediéticas' alas

‘ sociedades mediatizadas' . Este proceso complejo puso en crisis €l model o representacional delacomunicaciony el rol de
medios como ‘reflejo’ del funcionamiento de estas sociedades, erigiendo alos medios masivos de comunicacion como las
‘grandes usinas de produccion del sentido’. Sin embargo, se asiste en la actualidad a un nuevo fenémeno que interpela a
paradigma de la mediatizacion: la hipermediatizacién de las sociedades posindustriales. Es en este escenario actual en que se
instalael debate acercadel ‘fin’ delos medios masivos de comunicacion y el anuncio de lacrisis del sistema de broadcasting.
Esta crisis supuso ademas la transformacion de los procesos de produccion, circulacion y reconocimiento del sentido dando
lugar alaemergencia del fenémeno del posbroadcasting y €l networking. La convergencia tecnol dgica, la consolidacion de
internet y las nuevas formas de interaccion en las redes sociales se presentan hoy como los gjes mas relevantes del nuevo
paradigma de la comunicacién: la mediatizacion. Lacirculacién intersistémicay la emergencia de nuevos enunciadores
suponen la consolidacion de una circulacion compleja de los medios masivos alas redes y de las redes alos medios masivos.
Este model o de la circulacion hipermediatizada es parte estructural de la cultura contemporanea dando lugar alanocién de
‘presentismo’. Este nuevo sistema de medios emergente convive con € tradiciona en el marco de una cibercultura o cultura
de laconvergencia. Este ecosistema de medios da lugar a nuevos escenarios comunicacionales en la era digital basados en la
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interactividad la digitalizacion y lareticularidad. Las nuevas 16gicas de produccion y consumo del sentido en las redes
sociales (Facebook, Y outube, Instagram, X, entre otras) dan lugar al fenébmeno de lainterfaz produccion-reconocimiento en
laeradeladigitalizacion. Este cambio en las condiciones de reconocimiento donde la pantalla se la asume como una
superficie operatoria constituye €l punto de partida para el andlisis de este caso de circulacion hipermediatizada. En
continuidad, se hace necesario estudiar el proceso histérico de mediatizacion de la politica, lainsercién del discurso politico
en los medios tradicionales y luego en las redes socia es, haciendo énfasis en laimbricacion de lapolitica—y de los discursos
politicos-, en Instagram, Facebook, X, Snapchat, Telegram, YouTube, WhatsApp y TikTok. En ese sentido, €l estudio del
género discursivo i-meme ocupa un espacio centripeto en la hipermediatizacién del humor politico digital y en la constitucién
de nuevos sentidos. La asignatura Semidticalll se ubicaen el 3° afio de la carrera Licenciatura en Comunicacién Socia y
constituye un cuerpo de insumos tedricos/conceptual es para que |xs estudiantes puedan dar cuenta de la complegjidad del
funcionamiento discursivo en el actual escenario de mediatizacion. Por o anteriormente expuesto, se propone como opcién
pedagdgica privilegiada, por un lado, lalecturay reflexién sobre |os textos fundantes en torno alas probleméti cas abordadas
desde las cuales se procura fomentar la capacidad criticay el desarrollo autonomo del trabajo intelectua de Ixs estudiantes. Y
por otro lado, se propone una dinamica de andlisis de mdiltiples discursividades, dispositivosy plataformas partiendo de los
insumos que se aportan en este espacio curricular que les permita analizar las 16gicas de produccion, circulacién y consumo
en las sociedades hipermediatizadas.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

1. Conocer los planteos fundacionales en torno a fendmeno de la mediatizacion.

2. Reconocer la problemética de la produccion, circulacion y consumo del sentido en relacion con los modos de
funcionamiento discursivo del sistemaintersistémico de medios.

3. Abordar conceptua mente | os estadios de | as soci edades mediaticas, mediatizadas e hipermediatizadas.

4. Comprender el desplazamiento de lalégica del broadcasting a networking y la crisis de los medios masivos de
comunicacion.

5. Fomentar el andlisis de los fendmenos discursivos de | as actual es soci edades hipermediatizadas.

6. Ejercitar la capacidad de distanciamiento y reflexion critica

7. Ofrecer marcos conceptuales y metodol 6gicos que faciliten dominios de aplicacion précticaen el rol de asesorxs
comunicacionales en un escenario de hipermediatizacion.

VI - Contenidos

UNIDAD N° |

El fendmeno de la mediatizacién: sociedades mediati cas-sociedades mediatizadas. La interpelacion del modelo
representacional de los medios como ‘reflejo’ del funcionamiento social. El fin de los medios masivos de comunicacion y el
anuncio de lacrisis del sistema de broadcasting. El fendmeno de la hipermediatizacidn y la transformacion de los procesos de
produccion, circulacién y reconocimiento del sentido. La emergenciadel networking. La circulacion intersistémicay la
emergencia de nuevos enunciadores. De los medios masivos alas redes y de las redes alos medios masivos. El modelo dela
circulacion hipermediatizada. Cultura contemporéaneay presentismo. La crisis de la nocion de actualidad del sistema
tradiciona de medios.

UNIDAD N° |1

Cibercultura-cultura de la convergencia-cultura transmedia-cultura de la conectividad. Nuevo ecosistema de medios. Nuevos
escenarios comunicacionales en la era digital: interactividad, digitalizacién y reticularidad. Narrativas transmedias y
multiplataformas. Proceso de convergencia de medios, flujo de contenidos y cultura participativa. La emergencia de nuevas
|6gicas narrativas: storytelling, microrelatos y microblogging. La emergencia de una nueva subjetividad y nuevos consumos
culturales digitales. Las fakenewsy la nocion de posverdad culposay dolosa. Industrias de la posverdad. Burbujasfiltro,
précticas semidticas-discursivas e interpel acion alas emaociones.

UNIDAD N° 111:

Nuevas | 6gicas de produccion y consumo del sentido en las redes sociaes: el fendmeno de la circulacion. Nuevos usos
socialesy politicos de las redes. La circulacién de los discursos politicos en Facebook, Y outube, Instagram y X. Formas
argumentativas l6gicas y pasionales. micro-relatos, micro-ejemplos, micro-entimemas. Apropiaciones de lo televisivo:
reproduccién, presentacién y re-apropiacion. Del storytelling a storydoing. Andlisis de casos de circulacion y produccion de
narrativas transmedias. El e-meme, caracteristicas, usos sociales, significadosy reinterpretacion. Doble Retoma discursiva.
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Humor politico digital.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Plan de trabajos préacticos

L as clases tedrico-practicas se instrumentaran en relacion directa con los contenidos del programa, con €l propésito de
abordar los ejes probleméticos de cada unidad. En dichas clases se reforzara el trabajo basado en las lecturas de Ixs
estudiantes para su posterior andlisis, discusion, y reflexion a partir de lecturas guiadas y andlisis de la produccion,
circulacion y consumo de discursos. Las guias se irdn introduciendo a medida que se trabajen 10s textos pensados para cada
unidad como asi también alos € es de debate que puedan surgir en clase. Ademas de las guias de lectura que vaaimplicar
cadatexto de labibliografia basica, se planificardal menos 1 (un) Trabajo Préctico Evaluativo Integrador que comprendalos
contenidos de las unidades del programa.

Guias de lectura

Se prevé laelaboracion de 6 (seis) guias de lectura, 2 (dos) por cada unidad de contenido. L os objetivos de cada guiase
especifican a continuacion:

GuiaN° 1: Caracterizar |os nuevos procesos de mediatizacion en base a desarrollo de internet. Analizar criticamente la
distincién entre conexion social y conectividad en las redes digitales. Conceptualizar y esquematizar temporalmente la
circulacion discursiva contemporanea.

GuiaN° 2: Reconocer las implicaciones del presentismo en la cultura contemporanea. Identificar los nuevos enunciadores
mediéticos y los nuevos tipos de actualidad. Esquematizar y operativizar €l dispositivo analitico de la dimensién espacia de
la circulacion contemporanea.

GuiaN° 3: Diferenciar entre el paradigmade larevolucion digital y €l de la convergencia medidtica. Problematizar la nocién
de cultura participativa. Identificar y ejemplificar las narrativas transmediay 1os fendmenos de propagabilidad y pegajosidad
de contenidos mediéticos.

GuiaN° 4: Introducir la nocion de posverdad. Problematizar laincidencia de la circulacion de fake news en la construccion
discursivade larealidad social.

GuiaN° 5: Analizar la circulacion de discursos politicos en redes sociales. Identificar la aparicion en ladiscursividad politica
de micro-relatos y micro-argumentaciones multimediaticas. Caracterizar las modalidades de construccién de lafigura del
politico y de sus destinatarios en |os nuevos medios.

GuiaN° 6: Examinar el fendmeno de los i-memes. Conceptualizar el proceso de retoma discursiva. Reconocer las
operaciones satiricas-parddicas efectuadas en la produccion memética sobre las figuras politicas.

Trabajo Evaluativo Integrador

Lapropuesta de larealizacion del Trabajo Practico Evaluativo Integrador apunta a:

1) Abordar un fenémeno novedoso que interpela a paradigma de la mediati zacién: la hipermediatizacion de las sociedades
posindustriales.

2) Problematizar el escenario que plantean las mediatizaciones, el cambio en las précticas socialesy su articulacion con las
nociones de presentismo, era contemporaneay socialidad.

3) Problematizar la convergencia tecnol dgica, la consolidacién de internet y las nuevas formas de interaccion en las redes
sociales que se presentan hoy como los gjes mas rel evantes del nuevo paradigma de la comunicacion: la mediatizacion.

El Trabajo Préctico debera dar cuenta de un fendmeno mediético en el cual se analicen las nuevas condiciones de circulacion
discursiva de las mediatizaciones actuales, valiéndose de insumos de las perspectivas tedricas incluidas en los contenidos de
lamateria, y optativamente, por otros instrumentos conceptual es pertinentes propuestos por cada estudiante. Para ello debera
monitorear algin fendmeno medi&tico donde articular 1os contenidos vistos con los saberes, intereses e inquietudes
personales. A esto, sele sumala posibilidad de realizar un trabajo de corte netamente tedrico donde, a menos, puedan
vincular 2 (dos) unidades o €jes de |los propuestos en la asignatura. En cuanto ala estructuracién, el Trabajo Practico debera
incluir una presentaci én, fundamentacion, objetivos, metodol ogia, marco tedrico, andisis del corpus, conclusionesy
bibliografia.

Clases de consulta
Para el seguimiento de larealizacién de las actividades préacticas |a materia contara con clases de consulta donde se lleva
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adelante un acompafiamiento personalizado del proceso de aprendizaje de Ixs estudiantes. Se dedicaran las consultas
particulares especialmente ala planificacion y retroalimentacion en las etapas de |a elaboracion del trabajo
evaluativol/integrador. Lxs estudiantes contardn con espacios de consulta presenciales en €l Box 85 del Cuarto Bloque dela
Facultad de Ciencias Humanasy virtuales através del Classroom de la asighatura.

VI1II - Regimen de Aprobacion

La asignatura se adscribe alos regimenes de Promocién, Regularidad y Libre siendo los requisitos para cada condicion los
siguientes:

Promocion sin Examen Final: Esta modalidad permitirala evaluacion continua de Ixs estudiantes basada en el andisise
interpretacion de las producciones y €l desempefio, como asi también, en el proceso de aprendizaje seguido por €l mismo.
Incluye unainstancia de evaluacion final integradora en la que se evalUa la capacidad de Ixs estudiantes de construir una
vision integral de los contenidos estudiados.

Deberan presentar € 100 % de las guias de lectura en tiempo y forma. Aprobar con calificacion de 7, 8, 9 0 10 el Trabajo
Préctico Evaluativo en cualquiera de las instancias de evaluacion. Aprobar la evaluacion parcial con notano inferior a7 en
cualquierade las instancias de evaluacion. En caso de aprobar alguna de las eval uaciones con nota menor alaexigida parala
condicién ala que se aspira, podra acceder alas instancias de recuperacion para mantener dicha condicion.

Regular: Presentar el 60 % de las guias de |lectura en tiempo y forma. Aprobar con calificacion de 4, 5 0 6 el/los Trabajo/s
Practicol/s Evaluativo/s. Aprobar las instancias de evaluaciones parciales con nota4, 5y no mayor a 6. En esta condicion las,
losy les estudiantes rendiran el examen final oral a programa abierto. Las instancias de evaluacion parcial y de Trabajo
Practico podrén recuperarse de acuerdo ala normativa vigente.

Libre: de acuerdo con la Ord. CS 13/03 de Régimen Académico, incluimos bajo esta categoriaalas, losy les estudiantes
inscriptos en la asignatura, que durante €l cursado no lograron cumplir alguno/s de los reguisitos establecidos en los items
anteriores. Para quienes se encuadren en esta Ultima condicion se prevera un sistema de contencién y permanencia mediante
un sistema semi-presencial e instancias de consultas que les permita abordar |os contenidos previstos en el programa. La
condicién de libre se considera ademés como una opcién que Ixs estudiantes pueden optar para aprobar la asignatura.

Sobre el régimen de asistencia:

Laasistencia se regira por |os mismos parametros en todas las condiciones (excepto estudiantes “libres’). En el caso quienes
aspiren ala promocion la asistencia sera del 80 % alas clases précticas.

En e caso de estudiantes que aspiren ala condicion de regular la asistencia sera del 60 % alas clases préacticas. Asimismo se
contempla que las condiciones sefial adas anteriormente se redefinan al interior de un proceso dial égico entre docentes y
estudiantes atendiendo a situaciones particulares atendibles en el marco de con un contrato ‘ académico’.

En todas las eval uaciones, tanto orales como escritas, seran considerados no solo |os aspectos referidos a los contenidos
especificos de la materia, sino también agquellos que se relacionan con la expresién: coherencia, orden de ideas, sintaxis,
ortografia, etcétera. También se tendra en cuenta en la evaluacion de todas | as actividades précticas | os tiempos
estipuladospara sus entregas. El Trabajo Préctico Evaluativo se entregara por correo electronico o a classroom de la
asignatura.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD I:

[2] Carlén, M. (2022) “¢El fin delainvisibilidad de la circulacion del sentido en la mediatizacion contemporanea?’, en
Mediatizaciones, deSignis N|37, coordinado por Andreas Hepp y Guillermo Olivera con la colaboracion de Lucrecia
Escudero Chauvel, Susan Benz y Heisko Kirschner. Rosario: UNR. (Pp.245-253)

[3] ---------- (2020). Traslos pasos de Verdn... Un acercamiento alas nuevas condiciones de circulacion del sentido en la
[4] era contemporéanea. Galaxia (43), (pp.5-25)
[5] ----------- (2016) Nuevas condiciones de circulacion discursiva. Resumen de la Catedra Semidtica de las Redes, UBA.

[6] Van Dijk, J. (2016) "La produccion de la socialidad en el marco de una cultura de la conectividad” en Laculturade la
[7] conectividad: Una historia critica de las redes sociales (pp. 18-46) 1° ed. Siglo Veintiuno Editores. Buenos Aires.

[8] Veron, E. (2012) "Lamediatizacion, ayer y hoy" en Mario Carlén'y Antonio Fausto Neto (comps.), Las politicas de los
[9] internautas. Nuevas formas de participacion (pp.9-15). Buenos Aires: La Crujia Ediciones.

[10] UNIDAD I
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[11] Haidar, J (2018) "Las falacias de la posverdad: desde la complejidad y la transdisciplinariedad”" en Oximora Revista
Internacional de Eticay Politica. Nim. 13 Jul.Dic. ISSN 2014-7708. Barcelona. (Pp. 1-16)

[12] Jenkins, H. (2008) "Introduccién: Adoracion en € atar de la convergencia. Un nuevo paradigma para comprender el
cambio Mediédtico" en La cultura de la convergencia de los medios de comunicacion. Titulo origina: Convergence Culture
(originamente publicado en inglés, en 2006, por New Y ork University Press, Nueva Y ork). (pp. 13-34) Traduccién de Pablo
Hermida Lazcano. Ediciones Paidds Ibérica, S.A. Barcelona

[13] Jenkins, Ford y Green (2013) "Introduccion” en Cultura Transmedia. La creacién de contenido y valor en una cultura en
red (pp. 23-66) Gedisa. Barcelona.

[14] Scolari, C. (2014) Narrativas transmedia: nuevas formas de comunicar en laeradigital. (pp. 71-81) en Anuario AC/E de
Cultura Digital 2014, Hacia dénde vamos: tendencias digitales en el mundo de la cultura. Espafia.

[15] ----------- (2013) "Prdlogo" en Cultura Transmedia. La creacién de contenido y valor en una cultura en red (pp. 9-13)
Gedisa. Barcelona.

[16] Nogues, G. (2019) "Capitulo 1: Laerade laposverdad”, "Capitulo 10: El humo entra en tus ojos. Tabaco, industriay
manipulacion”, "Capitulo 11: Sugar, sugar. Azucar, complgjidad y confusion” y "Capitulo 13: Lafébrica de posverdad.
Informacion, control y adulteracion™ en Pensar con otros. Una guia de supervivencia en tiempos de posverdad. (pp.
26-41;251-267; 268-277; 290-300) El gato y lacaja. Buenos Aires.

[17] UNIDAD I

[18] Canedo, N, Urbanitsch, V Y Sierra, D (2020). “Llorando en €l colén. Retomas discursivas del g-20 en losinternet
memes’. Actas del 14° Congreso Mundia de Semidtica de la International Association of Semiotics Studies/ Association
International e de Sémiotique -IASS/AIS- organizado por la Asociacion Argentina de Semidtica-AAS- y laUniversidad
Nacional de las Artes-UNA- Buenos Aires, 9-13 septiembre 2019. (pp. 19-36)

[19] GOmez Garcia, | (2014). Del meme a imeme. Trascendiendo ladimension lUdica. (pp. 1-9) Entretextos, Universidad
I beroamericana Leon.

[20] Sarasgueta, G. (2021) Técnicas de la comunicacion politica ante la erade lainfoxicacion y lainterrupcion : del
storytelling al

[21] storydoing [en linea]. Comunicacion y Hombre, 2021, 17. Doi: 10.32466/eufv-cyh.2021.17.648.(pp. 73-84).

[22] Slimovich, A. (2017) “Todo tiempo pasado fue mejor”. Convergencia, divergenciay circulacion de los discursos
politicos argentinos en las redes sociales; Benemérita Universidad Auténoma de Puebla. Misceldnea. Seminario de

[23] Estudios de la Significacion; Tépicos del Seminario,38; Julio-diciembre 2017; (pp. 189-212)

[24] ------------- (2016) “Ladigitalizacion de lapoliticay lavueltade lo televisivo. El caso de los candidatos argentinos en
Facebook” en Revista de Comunicacién. Per(: Universidad de Piura. (pp. 111-127)

X - Bibliografia Complementaria

[1] Andacht, F (S/r) “No podriamos vivir un instante sin signos’. Entrevista.

[2] Calvo, E. y Aruguete, N (2021) Fake news, trollsy otros encantos. Cémo funcionan (parabien y paramal) las redes

[3] sociales. Siglo Veintiuno Editores. Argentina.

[4] Carlén, M (2018). Bajo € signo del presentismo: mediatizacion, culturay sociedad contemporanea. En Jairo Ferreiraet a
(Orgs.). Entre 0 que se diz 0 que se pensa: onda esta a midiatizacdo? (pp.103-138). Santa Maria: FACOS-UFSM

[5] --------- (2016) “Atague alos poderes, medios “convergentes’ y giro antropocéntrico: el nuevo escenario con base en
internet” en Después del fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv, €l post-ciney youtube. (pp. 147-172) La
Crujia. Argentina.

[6] ----------- (2016) “Contrato fundacional, poder y mediatizacion: noticias desde €l frente sobre lainvasion a

Y outube,campamento de los barbaros’ en Después ddl fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv, €l post-ciney
youtube. La Crujia. Argentina.

[7] ---------- (2009) “¢Autopsia de latelevision? Dispositivo y lengugje en el fin deunaera’. En: Carlény Scolari El Fin de
los medios masivos. El comienzo de un debate. La Crujia. Buenos Aires.

[8] Carldon, M. y Fausto, N. (2012) (comps.) Las politicas de los internautas. Nuevas formas de participacion. Editorial La
Crujia Ediciones. Buenos Aires.

[9] Eco, U. “TV: latransparenciaperdida’ en La Estrategiade lailusién. Bs. As., Lumen, 1992. pp. 201 a 223.

[10] Fernandez, JL. (2021) Vidas Mediéticas. Entre lo masivo y lo individual. La Crujia. Buenos Aires.

[11] Fraticelli, D. (2023) “La construccion risible de |os acontecimientos. El humor politico del live tweeting”, en EI humor
hipermediatico. Una nueva era de la mediatizacion reidera. Buenos Aires. Teseo.

[12] Kuklinski, H (2009) “El fin de los blogs. La evolucién de la escritura colaborativay las modas en internet” en El fin de
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[13] los medios masivos El comienzo de un debate. (Carldn, M. y Scolari, C., Eds.). Buenos Aires: La Crujia.

[14] Pérez Salazar, G., Aguilar Edwars, A, Y Guillermo Archilla, M. (2014) “El meme en internet. Usos sociales,
reinterpretacion y significados, apartir de Harlem Shake”. Argumentos, Afio 27. (Ndmero 75). Pég. 79 -100.

[15] Racioppe, B., Parraga, J. y Bruzzone, D. (2018). Narrativas en Internet. El caso de influencers en Instagramy Y ouTube:
[16] [11] entre el Mercado y las hegemonias alternativas. Actas de Periodismo y Comunicacion, Vol. 4, N.° 2. Universidad
[17] Necional de la Plata, Buenos Aires, Argentina

[18] Rivera-Rogel, D., Benavides, A. V., & B-Flandoli, A. M. (2018) “Y outubers de Ecuador y Colombiay su aporte ala
educacion” en |11 Congreso Internacional Competencias Mediaticas, Medellin, Colombia.

[19] Scolari, C. (2009) “Thisisthe end. Las interminables discusiones sobre el fin de latelevision”. En: Carlén y Scolari
[20] [16] El Fin de los medios masivos. El comienzo de un debate. La Crujia. Buenos Aires.

[21] ----------- (2008) “De los nuevos medios a las hipermediaciones’ en Hipermediaciones. Elementos para unateoriade la
Comunicacion digital interactiva. Gedisa. Espafia.

[22] Slimovich, A (2020) Instagram y politica. Mediatizacion y circulacion en los perfiles de Cristina Fernandez de Kirchner
[23] y Mauricio Macri. En Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y Comunicacion N°112, 177 — 204.

[24] ------------ (2012). El Facebook de los gobernantes. El caso de Cristina Fernandez de Kirchner y de Mauricio Macri. En
M. Carlony A. Fausto Neto (Comps.), Las politicas de los internautas. Nuevas formas de participacion. Buenos Aires:

[25] LaCrujia, pp. 137-154.

[26] Valdettaro, S. (2015) Investigaciones sobre Mediati zaciones en “ Epistemol ogia de |a Comunicacién: una introduccion
criticd’. Editoria delaUniversidad Naciona de Rosario.

[27] Varela, M (2009) “El mirabatelevision, YouTube. Ladindmicadel cambio enlos medios’ en El fin delos medios
masivos El comienzo de un debate. (Carlén, M. y Scolari, C., Eds.). Buenos Aires. La Crujia

[28] Verdn, E (2009) “El fin de la historia de un mueble. En: Carlon y Scolari El Fin de los medios masivos. El comienzo de
un debate. La Crujia. Buenos Aires.

[29] ----------- (2000) "El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla chica' en El cuerpo de las imégenes (pp. 13-25).
Buenos Aires. Grupo Editorial Norma.
[30] ------------ (1997), "Esquema para €l andlisis de lamediatizacion" en Didlogos, No. 48; 9-16.
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XI - Resumen de Objetivos

1. Conocer los planteos fundacionales en torno al fendémeno de la mediatizacién.

2. Reconocer la problemética de la produccién, circulacion'y consumo del sentido en relacion con los modos de
funcionamiento discursivo del sistema intersistémico de medios.

3. Abordar conceptual mente | os estadios de las soci edades mediéticas, mediatizadas e hipermediatizadas.

4. Comprender el desplazamiento de laldégica del broadcasting a networking y la crisis de los medios masivos de
comunicacion.

X1l - Resumen del Programa

CONTENIDOS

UNIDAD N° |

El fendmeno de la mediatizacidn: sociedades mediéticas-sociedades mediatizadas. El fin de los medios masivos de
comunicacion y el anuncio de lacrisis del sistema de broadcasting. El fenémeno de la hipermediatizacion y la transformacién
de los procesos de produccién, circulacion y reconocimiento del sentido. La emergencia del networking. Lacirculacion
intersistémicay la emergencia de nuevos enunciadores. Presentismo.

UNIDAD N° I

Cibercultura-cultura de la convergencia-cultura transmedia-cultura de la conectividad. Nuevo ecosistema de medios. Nuevos
escenarios comunicacionales en laeradigital: interactividad, digitalizacion y reticularidad. Narrativas transmedias y
multiplataformas. Proceso de convergencia de medios, flujo de contenidos y cultura participativa. Laemergencia de nuevas
|6gicas narrativas: storytelling. Posverdad.

UNIDAD Ne¢ III:
Nuevos usos sociaes y politicos de las redes. La circulacion de los discursos politicos en Facebook, Y outube, Instagram y X.
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Formas argumentativas l6gicas y pasionales: micro-relatos, micro-ejemplos, micro-entimemas. Apropiaciones delo
televisivo: reproduccion, presentacion y re-apropiacion. Del storytelling al storydoing. El i-meme, caracteristicas, usos
sociales, significadosy reinterpretacion. Doble Retoma discursiva. Humor politico digital.

Régimen de Aprobacion
La asignatura se adscribe alos regimenes de Promocién sin examen final, Regularidad y Libre.

X1 - Imprevistos

Es pertinente aclarar que se tendra en cuenta para el desarrollo de los contenidos propuestos, € cumplimiento de la cantidad
de horasy clases previstas. El programa ha sido pensado para sostenerlo en un escenario de presenciaidad. Sin embargo,
cabe aclarar que se tendran en cuentalos lineamientos académicos aprobados por €l Consegjo Superior € 27 de marzo del
2024 para el primer cuatrimestre, enmarcados en la declaracion de emergencia econdmica-financiera. Fundamentalmente, se
destaca que con respecto alamodalidad de clases tedricas y/o practicas, se recomienda la flexibilizacion en € porcentgje de
asistencia a clases tedricas para acceder ala condicién de estudiante promocional y regular. Al mismo tiempo, se establece
gue las clases tedricas se dictaran en lamodalidad prevista en cada plan de estudios, pudiendo incluir formatos mixtos,
cuando la situacion lo amerite.

Ademés, en laasignatura contamos con la plataforma institucional de Classroom parafacilitar la participacion, fortalecer la
contencidn y el vinculo. En ese sentido, ante escenarios de luchas docentes en donde se realicen paros, este sitio nos permite
mantener una socializacion fluida con Ixs estudiantes.

X1V - Otros

Plan de Desarrollo Institucional 2019-2030 de la Universidad Nacional de San Luis

Desde la asignatura nos posicionamos a favor de la promocién de politicas institucionales que favorezcan la formacion
internacional, intercultural y abierta de nuestrxs estudiantes y de Ixs docentes/investigadores. En ese sentido, proponemos
como actividades para este afio, con el gje del aprendizaje colaborativo en linea, realizar a menos una Clase Espejo con
alguna asignatura de Semi6tica de alguna universidad nacional Argentina o de Latinoamérica. También, nos proponemos
como desafio, apuestas interdisciplinarias con asignaturas de otras carreras de nuestra institucion, pararealizar actividades
con estudiantes, en lamodalidad de clases espejo y trabajo en equipo.

Clases Publicas

Ante un escenario de ataque permanente ala Educacion publica, gratuita, inclusivay de calidad de todas | as universidades
nacionales de Argentina, este equipo de docentes/investigadorxs, participara activamente en la organizacion y dictado de
clases publicas que permitan debatir, reflexionar y resistir alos embates diarios liderados por parte de los méximos
funcionarixs del poder g ecutivo nacional.

Disponibilidad de Bibliografia Digital y clases tedricas grabadas

Desde la asignatura, através dd sitio institucional de Classroom y Facebook, Ixs estudiantes tendran acceso alatotalidad de
labibliografia obligatoria, en formato digital. Ademas, cuentan con todas las clases tedricas grabadas en formato audiovisual,
adisposicién, para utilizarlas como refuerzo conceptual, en caso de que asi lo consideren.
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