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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2024 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
ROSALES, MILAGROS DAHYANA Aucxiliar de Préactico A.2daSimp 10 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2024 21/06/2024 15 60

IV - Fundamentacion

Laeradigital y laomnipresenciade lainteligencia artificial han generado unarevolucion sin precedentes en el campo dela
comunicacion social, dando lugar a unaampliay diversa gama de modalidades comunicativas que transforman
continuamente la gestion, produccion, circulacion y consumo del conocimiento y lainformacion.

En este escenario dinamico, |os comunicadores sociales se enfrentan aimportantes desafios, por 1o que desde esta asignatura
y como parte de su formacion profesional, se propone un enfoque inicia integral que aborde algunos de sus principales
aspectos.

En principio, se realizaun andlisis critico y reflexivo del contexto evolutivo que da origen alos nuevos medios, dispositivos,
contenidos y audiencias, 10 que nos permite comprender |as posibilidades presentes y perspectivas futuras que se derivan de
esta transformacion digital.

Luego, se fomenta la adquisicién de précticas comunicativas que impliquen el desarrollo de destrezas y competencias

tecnol Ggi cas necesarias para gestionar y producir contenidos digitales adaptados a medios de circul acidn especificos. Se
exploran las capacidades de creacién y edicién de contenidos multimediales, tanto en software de edicion libres y/o privativos
como en aplicaciones de inteligencia artificial generativa.

Finalmente, se promueve un gjercicio profesional responsable, transparente y efectivo, considerando |as implicaciones éticas,
de privacidad, derechos de autor y aspectos legales relevantes, derivados de las relaciones entre lacomunicacion y la
tecnologia.

Se espera que laintroduccion a estos conceptos pueda continuar con su profundizacién alo largo de la carrera, con el fin de
enfrentar en mejores condiciones a un mundo digital en constante evolucion.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto delaeradigital y laeraartificial en lageneracion de "nuevos medios', "nuevos usuarios',
"nuevos contenidos' y "nuevos profesionales’.

-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion en laWeb, sus cualidades presentes y proyecciones
futuras.

-Crear y editar contenido digital multimedial en softwares de uso libre o privativo y en aplicaciones de inteligencia artificial
generativa.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y artificial: alcances en los medios, profesionales, usuariosy contenidos"

Latransformacion digital y sus alcances en la comunicacién humana. Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos
profesionales. Breve historia de los medios de comunicacion en laWeb y Caracteristicas en funcion de la eradigital.
Alcancesy limitaciones de lainteligencia artificial generativa en lareporteria, produccion, distribucion y verificacion de las
noticias. Competencias, Paradigmas de los comunicadores sociales y Principios éticos en la profesién. Relaciones del publico
con los medios de comunicacién. Niveles de participacion y Categorizacién de |os usuarios.

UNIDAD 2: " Produccion de contenidos digitales en softwar € slibre/sy/o privativos/asy aplicaciones deinteligencia
artificial generativa"

Audio digital. Definicidn,componentes, creacion y edicidn en software de caracter libre, privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa. Vista unipista: herramientasy efectos de tiempo, amplitud, espacio, timbrey frecuencia,
tono, correccion y limpieza. Vista multipista: herramientas, sesiones, envolvente de volumen, panoramicay fundidos.
Tipologias de archivos, conversiones, almacenamiento y exportacion.

Iméagenes de mapa de hits. Definicidn,componentes, creacion y edicion en software de caracter libre, privativo y aplicaciones
deinteligencia artificial generativa. Trabajo en unicapa: retoque fotografico, histograma, correccién de color, curvas, niveles
y gjustes de color. Trabajo en multicapas. fotomontaje, mascaras de capay recorte, animacion. Tipologias de archivos,
conversiones, almacenamiento y exportacion.

Imagenes vectoriales. Definicidn,componentes, creacion y edicion en software de carécter libre, privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa.

Video digital. Definicién,componentes, creacion y edicion en software de carécter libre, privativo y aplicaciones de
inteligencia artificial generativa. Herramientas de linea de tiempo, paneles basicos de archivos, monitor de origen, monitor de
programa, efectos, transiciones, montajes y animaciones. Tipologias de archivos, conversiones, almacenamiento, exportacion
y subidaalaweb.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Para el desarrollo de la propuesta préctica de la asignatura, se avanzara sobre las etapas de un Unico Trabajo Integrador
denominado: "Proyecto Parcial”, que aborda los principal es contenidos enunciados en €l programa:

-Etapa 1: Planificacion y toma de decisiones comunicacionales.

-Etapa 2: Produccion de contenidos sonoros.

-Etapa 3: Produccién de contenidos visuales.

-Etapa 4: Elaboracion y difusion de produccion audiovisual .

Deformagradual y paulating, y alo largo de las clases précticas presencial es que se ofrecerén desde la asignatura, se
contribuira a su realizacion y evaluacion continua, en un recorrido que finaliza con la evaluacion del examen parcial.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocion se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de las clases précticas de la asignatura.

-Enviey apruebe el Proyecto Parcial Préctico, con una nota mayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Proyecto Parcia Préctico, en modalidad presencial, con una nota mayor o igual que 7
(siete).

-Enviey apruebe la Guia de lectura de Contenidos Tedricos, con unanota mayor o igua que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa de la Guia de lectura de Contenidos Tedricos, con una nota mayor o igual que 7 (siete).
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Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de las clases précticas de la asignatura.

-Enviey apruebe el Proyecto Parcial Préctico, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Proyecto Parcial Préactico, en modalidad presencial, con una nota mayor o igua que 4
(cuatro) y menor que 7 (Siete).

-Enviey apruebe la Guia de lectura de Contenidos Tedricos, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).
-Apruebe el Parcial de Defensa de la Guia de lectura de Contenidos Tedricos, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y
menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacion |1 no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre (Res. 916/010 y Res. 155/14); salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas (imposibilidad de cursado
por dificultades con horario laboral, lugar de residenciay/o enfermedad, entre otros).

*A fin de promover laregularidad y/o aprobacion de la asignatura cada examen parcial dispone de 2 (dos) recuperaciones
(Ord. C.S. 32/14 - Ord. C.S.13/03y Ord. C.S. 26/97).

*En el caso de laevauacion del Proyecto Parcial Practico y la Guia de lectura de Contenidos Tedricos se otorga una unica
recuperacion, afin de contemplar la duracion y crédito horario de la asignatura.

I X - Bibliografia Basica
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Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:
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[9] Barrios Rubio, A. (2014): “El comunicador en el entorno digital”. Cuadernos.info, 34. Disponible en:
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N° 71. Disponible en: http://www.razonypal abra.org.mx/N/N71/VARIA/29%20JODAR_REVISADO.pdf [Pags. 1-11]
[11] Salaverria, R. (2009): “Los medios de comunicacion ante la convergenciadigital”. 1° Congreso Internacional de
Ciberperiodismo y Web 2.0 (CD-Rom), Bilbao, Espafia. Disponible en:
http://dadun.unav.edu/bitstream/10171/5099/1/Ramon_Salaverria.pdf [Pags. 1-16]
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[13] Orihuela, J. L. (2002): “L os nuevos paradigmas de la e-comunicacion”. En ecuaderno.com:
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[15] Tutorials of Gimp: https:.//www.gimp.org/tutorials/
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[16] Frequently Asked Questions: https://www.gimp.org/docs/userfag.html

[17] Audacity Manual: https://github.com/audacity/audacity-manual/rel eases

[18] Audacity Support: https.//support.audacityteam.org/

[19] Inkscape Manuals and quick references: https://inkscape.org/learn/books/

[20] Referenciadeteclado y ratén de Inkscape: https://inkscape.org/es/doc/keys.html

[21] Frequently Asked Questions for Inkscape Users: https.//inkscape.org/es/aprende/fac/

[22] Manual de Kdenlive: https://docs.kdenlive.org/es/

[23] Guiade usuario de Adobe Photoshop: https://hel px.adobe.com/ar/photoshop/user-guide.html
[24] Tutoriales de Phostoshop: https.//www.tripiyon.com/indice-tutorial es-photoshop-gratuitos/
[25] Guiade usuario de lllustrator: https.//hel px.adobe.com/ar/illustrator/user-guide.html

[26] Tutoriales de Adobe Illustrator: https://www.format.com/es/magazine/adobe-illustrator-tutorials
[27] Guiade usuario de Adobe Premiere: https://hel px.adobe.com/ar/premiere-pro/user-guide.html
[28] Guia de usuario de Adobe Audition: https://hel px.adobe.com/ar/audition/user-guide.html
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http://www.sciel 0.org.ar/sciel o.php?script=sci_arttext& pid=S1853-35232010000300007

X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar €l impacto de laeradigita y artificial en los nuevos medios, usuarios, contenidosy profesionales.
-Reconocer el proceso de incursién de los medios de comunicacion en la Web, sus cualidades presentes y proyecciones
futuras.

-Crear y editar contenido digital multimedial en softwares de uso libre o privativo y en aplicaciones de inteligencia artificial
generativa.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Laeradigital y artificial: recorrido histérico, alcancesy caracteristicas en los medios de comunicacion, usuarios,
profesionales y contenidos. Perspectivas presentesy futuras araiz de las implicaciones de lainteligencia artificial generativa.
contenidos multimediales en aplicaciones de inteligencia artificial generativa.
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X1 - Imprevistos

X1V - Otros

*Dada la preponderancia de contenidos précticos, |as teorias se desarrollan en formato mixto conforme los lineamientos de la
Res. C.S. 37/2024.

Se distribuyen en formato virtual (gréfico y audiovisual) y se recuperan durante la realizacion de las clases précticas
presenciales.

*Para mayor informacion comunicarse al correo electrénico de la Prof. Resp. Viviana Ponce: vivianaponce@gmail.com
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