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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
REALIZACION INTEGRAL DE TV LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2024 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
NODAR, MARIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
DE ROSA, GUILLERMINA EDITH Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
E - Teoria con précticas de aula, laboratorio y campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
15/03/2024 15/11/2024 30 120

IV - Fundamentacion

L os actuales procesos de digitalizacion y convergencia tecnol 6gica suponen un reto paralos medios de comunicacion
actuales. Laindustriatradicional de latelevision tiene que gjustar la distribucién de contenidos audiovisuales através de
varias pantallas. El papel delos profesionales de latelevision va méas alla de los medios tradicionales y ahora abarcala
produccion y ladireccién audiovisuales. Segiin Carboni (2020), "laindustriatradicional de latelevisién tuvo que adaptar la
distribucién de contenidos audiovisuales através de varias pantallas; al mismo tiempo, la produccion, circulacién'y recepcion
de productos audiovisual es experimentd una transformaciéon.”

Tanto las televisiones publicas como las privadas han desarrollado estrategias paraintegrarse en el panoramadigital,
distribuyendo contenidos audiovisuales a través de distintas plataformas y pantallas. El productor de television actual
combinalos recursos disponibles y aprovechalos medios digitales. Son capaces de coordinar y supervisar tareas, dirigir
proyectos, evaluar, crear contenidos que se adapten al medio, comprender 1o que busca la audiencia en sus programasy
aplicar sus conocimientos para lograr esos objetivos. Pueden trabajar como directores de contenidos, participar en el montgje
televisivo y aplicar sus conocimientos alos sitios web.

Laasignatura de Realizacion Integral de Television pretende profundizar en los contenidos tedricos y préacticos aprendidos
previamente en las asignaturas de Préctica Integral de Television I, Préctica Integral de Television |1y Préctica Integral de
Television 111, Ademés, se hace especia hincapié en la creacion y produccion de contenidos televisivos, centrandose en los
modos de produccion actuales paralas distintas plataformas de distribucién.

Laasignatura esta disefiada como un seminario taller que combina espacios de reflexion y de produccién de contenidos.
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Aborda la produccion de mensajes televisivos y la profesion de los productores de television, reconociendo la comunicacion
como un derecho humano y latelevision, en sus diversas formas y formatos, como un importante dispositivo cultural y socia
en lacirculacion de bienes culturales y en la construccién de identidades colectivas. Como espacio pedagdgico, la asignatura
pretende construir un proceso de ensefianzalaprendizaje que permita alos estudiantes explorar y adoptar las herramientas
comunicativas, narrativasy estilisticas necesarias parallevar a cabo unatarea profesional criticay comprometida. El equipo
docente pretende comprender y apoyar 1os distintos momentos de este proceso, tanto individual mente como en grupo.

Se centra en la creacién de proyectos audiovisuales y en el disefio de estrategias para difundir mensajes através de diversos
medios audiovisuales. Paraello, la metodol ogiaimplica desarrollar proyectos audiovisual es completosy producir piezas de
no ficcion. Esto abarca desde la generacion de ideas, la produccion de programas, la creacion de un portafolio, laventay la
promocion del producto audiovisual. El contenido esta disefiado paraintegrarse alo largo de las diferentes etapas de la
produccion de contenidos paratelevisién, sin seguir un orden lineal o cronolégico.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Los objetivos y resultados de aprendizaje de |a asignatura de Realizacion Integral de Television son

1- Disefiar, realizar y difundir contenidos audiovisuales: Los estudiantes serén capaces de conceptualizar, producir y
distribuir contenidos audiovisual es para television, adaptandose a las necesidades y exigencias del medio.

2- Reflexionar y analizar productos audiovisuales: L os estudiantes desarrollaran habilidades criticas paraanadizar y
reflexionar sobre productos audiovisuales, comprendiendo su impacto social, cultural y comunicativo.

3- Fortalecer los conocimientos en torno a rol, funcionesy responsabilidades del productor audiovisual en la gestion de
proyectos: L os estudiantes adquiriran una comprensién profundadel rol del productor audiovisual y seran capaces de
gestionar proyectos audiovisuales de manera eficiente.

4- Desempefiar con seguridad laemision y produccion de programas de television: Los estudiantes desarrollaran habilidades
técnicasy practicas para desempefiarse con seguridad en laemisién y produccion de programas de television, tanto en
situaciones en vivo como pregrabadas.

5- Fortalecer €l vocabulario técnico especifico: Los estudiantes ampliaran su vocabulario técnico especifico relacionado con
la produccién audiovisual y latelevisidn, 1o que les permitira comunicarse de manera efectivaen el entorno profesional .

6- Adquirir la capacidad de ser emisor y receptor, generador de contenidos interesantesy diversos. Los estudiantes
desarrollarén habilidades para generar y recibir contenidos audiovisuales de manera critica, creativa e innovadora,
contribuyendo aladiversidad y calidad de la ofertatelevisiva.

7- Mangjar apropiadamente todos |0s instrumentos técnicos necesarios para la realizacion de un programatelevisivo: Los
estudiantes adquirirdn competencias técnicas para manejar |os equiposy herramientas necesarios paralarealizacién de
programas televisivos, incluyendo camaras, equipos de sonido, luces y software de edicion.

8- Adquirir la capacidad de realizar una puesta compleja de un programa de television, seaen vivo o enlatado: Los
estudiantes seran capaces de disefiar y gjecutar puestas en escena compleas para programas de television, tanto en formatos
en vivo como pregrabados, considerando aspectos técnicos, creativosy logisticos.

9- Disefiar un plan estratégico de financiamiento: Los estudiantes desarrollarén habilidades para disefiar un plan estratégico
de financiamiento para proyectos audiovisuales, identificando fuentes de financiamiento y elaborando presupuestosy
estrategias de recaudacion de fondos.

VI - Contenidos

Se presentan los contenidos de la asignatur a or ganizados en 4 g es tematicos:

EJE 1: FORMASY MODOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL.

Contextualizacion de los vigios y 1os nuevos medios digitales. Andlisis y reconocimientos de las formatos y modelos de
television tradicional y web. Formatos Breves. Pantallas. Exploracién y comprensién de las tendencias emergentes en €l
ambito de la produccién audiovisual, especialmente en €l contexto de la evolucion de los medios digitales y las plataformas
de consumo y distribucion

EJE 2: DISENO Y DESARROL L O DE PROYECTOS AUDIOVISUALES

Disefio y desarrollo de Proyectos parala Television web en formatos no-ficcionales. Narracion audiovisual: € formato como
estructura de la produccion para television web.
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Disefio de contenidos seriados: pensar |a narracién en capitulos

Lainvestigacién para el audiovisual: Proceso de investigacion, recopilacién de informacién relevante para el proyecto.
Explorar enfoques teméticos y estéticos que guien la creacién del contenido no-ficcional.

Escrituras especificas para contenido documental, incluyendo la estructura de guiones y la narrativa visual.

Puesta en escena de documental es considerando aspectos como lailuminacion, la composicion visua y la direccién de arte.
Laproduccion y realizacion de entrevistas, incluyendo |a preparacion de preguntas, la direccion de la conversacion y la
captura de iméagenes.

Explorar distintos estilos y enfoques de entrevistas para adaptarse al contenido y al formato del proyecto. Conduccién y roles
en un programa de television.

Desarrollo de propuesta estética audiovisual coherente con lateméticay el tono del proyecto, incluyendo el disefio visual y €l
disefio de sonido.

Presentacion de proyectos 'y construccion de carpeta de desarrollo. Identificar los requisitos formales parala presentacion de
proyectos audiovisuales, incluyendo la estructura de la carpeta de desarrollo, la elaboracién de un pitch efectivo y € disefio
deidentidad visual que refleje la esencia del proyecto y capte la atencidn de posibles financiadores.

EJE 3: DISENO DE PRODUCCION, DIFUSION, DISTRIBUCION Y COMERCIALIZACION

Disefio de produccion, estrategias de financiamiento y gestion de proyectos. Model os de financiamiento para proyectos
televisivos.

Planificacion estratégica de presupuestos en €l areadel audiovisual.

Estrategias de comercializacion y distribucion de contenidos televisivos.

Fuentes de financiamiento y las consideraciones legal es asociadas para garantizar el éxito y laviabilidad de proyectos
audiovisuales.

Modelos de financiamiento y las consideraciones legales en la producci én audiovisual: produccién, coproduccion, subsidios,
concursos 'y cooperativas audiovisuales, ventas de derechos.

Lalegislacion de propiedad intelectual y explotacién de productos audiovisuales: Licenciasy legislacién de propiedad
intelectual y de explotacién de los productos audiovisuales: Copyright, Copyleft, Creative Common.

Pitching: espacios de ventas: mercados audiovisuales, forosy festivales.

Difusién y distribucion de contenidos audiovisuales: Television tradicional, Plataformas de streaming, Video on Demand,
Difusion en linea, ventas internacionales.

EJE 4: LATECNICA Y LA DINAMICA DE ROLESEN EL ESTUDIO DE TELEVISION

Reconocimiento de los roles clave en un equipo de produccién televisiva, como el director, € productor, €l asistente de
produccidn, los camardgrafos, entre otrosy las responsabilidades especificas durante la produccion de un programa.
Funcién del productor general y de piso. El estudio de TV. Rolesen €l pisoy en € Control de Estudio. Comunicacién entre
&reasy espacios. entre el director en el control y los camardgrafos/as en el piso. Plan de trabajo, rutinadel programa.
Logistica del trabajo con Planta. Recomendaciones.

Aplicaciones précticas de los distintos roles. Funcion y uso de los elementos técnicos del Estudio. Control: panel de control,
monitores de video, software digital y manual. Consola de Sonido, Efectos. Diferencias entre grabado y vivo en lalogistica
de Estudio. Camaras de TV. funcionesy prestaciones operativas, concordes. Unidad éptica: foco manual y automatico, zoom.
macro, ganancia, iris,viewfunder (visor), distanciafocal, profundidad de campo, balance de blanco. Unidad de registro en la
cédmara. Tipos de cAmaras. Formatos. Normas de TV: PAL, NTSC. Aplicacién practicade la parrilla de lucesy dimmer.
Puesta en escena en el estudio. Escenografia, vestuario, utileria. Elementos visualesy sonoros de un programatelevisivo.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Plan de Trabajos Précticos Durante todo € afio losy las estudiantes trabgjardn de forma grupal. De todos los trabajos
obtendrén una calificacién individual y una calificacién grupal. Los trabajos estan pensados para que losy las estudiantes
puedan afrontar diversasy variadas situaciones de produccion en las diferentes etapas del proceso de realizacién de dos
proyectos audiovisuales.

Evauacion individual:

- Ejercicios semanales: evaluacién del proceso, individual

- Parcial domiciliario: Reflexién y andlisis de material audiovisual en clase de |os model os de comunicacion audiovisua y de
la propuesta estético narrativa del contenido

Péagina 3




Evaluacion Grupal eindividual:

Disefio, Produccién y Planificacion Integral de dos Proyectos Audiovisuales creados para un canal web universitario.

1- Video de un 1 min- Registro audiovisual

2- Ciclo de entrevistas investigativas de 4 capitulos en € estudio de television (tiempo estimado 15 min) Seleccionar
entrevistadog/as, realizar lainvestigacion y produccion de los cuatro capitulos. Grabar la entrevista en vivo y posteriormente
editarla para su publicacion en el canal Web.

3- Ciclo de microprogramas no ficcién, documental, de 4 capitul os (tiempo estimado entre 5y 7 min cada uno). Realizacién
integral de uno de los capitul os.

4- Disefio y Elaboracién de la Carpeta de produccién audiovisual de ambos proyectos. Elementos necesarios: Estructura
general, disefio, formato, estética, propuesta operativa, propuesta narrativa.

5- Pitching de ambos Proyectos. Presentacion de teaser 0 avance del audiovisual.

6- Disefiar |la promocion para diferentes medios. Publicidad grafica, reel pararedes, trailer, promo radial.

Criterios de evaluacion: Trabajo grupal y participacion en las instancias de socializacion del proceso. Presentacidn en tiempo
y forma. Propuestay blisqueda estética. Compromiso y profundidad en lainvestigacién. Disefio y armado de carpetas con
identidad visual. Claridad, coherenciay fortal ezas expresivas en € relato.

Todas las instancias de evaluacion, parciales y trabajos préacticos contemplaran instancias de recuperaciones segin normativa
vigente

VIII - Regimen de Aprobacién

Para cursar y aprobar la materia, se adopta el Régimen de Promocién Sin Examen Final (Articulo 34 y 35, Ordenanza 13/03
C.S.) como estudiante

PROMOCIONAL: tener 80% de asistencia, APROBAR el 100% de las evaluaciones una calificacion no inferior a7 (siete).
APROBAR €l 100% de los Trabajos Préacticos. Cada Trabajo Préactico podra ser recuperado dos vecesy sera calificado como:
Aprobado-Desaprobado. Los PARCIALES podrén ser recuperados dos veces. En caso de fatar deberd presentar certificado,
sino no tendr& posibilidad de recuperatorio. APROBAR la Integracion Final con una calificacién no menor a7 (siete). Los
Trabajos practicos grupales contardn con una nota grupal y unaindividual. Pudieron haber aprobado €l grupal pero no €
individual. La PROMOCION GENERAL de la asignatura se alcanza con una calificacion no inferior a 7 (siete): PROMEDIO
de las evaluaciones intermedias, € rendimiento en los Trabajos Précticos y € desempefio en la Integracion Final.

También podran acceder ala aprobacién mediante el Régimen De Aprobacién Por Examen Final (Articulo 30, Ordenanza
13/03 C.S.) como estudiante REGULAR debera cumplir con el 60% de las asistencias a clases tedrico-practicas, aprobar €l
100% de los Trabajos practicos evaluablesy un parcial con la caificacion minima de cuatro. La REGULARIZACION
GENERAL de la asignatura se alcanza con unacalificacion no inferior a4 (cuatro): PROMEDIO de las evaluaciones
intermedias, € rendimiento en los Trabajos Précticosy el desempefio en la Integracion Final. Previo al examen final, debera
acordar previamente con el equipo docente responsable de la asignaturala modalidad de examen final y las condiciones
particulares que presenta €l estudiante segn un andlisis de su condicion.

Se consideraran dos recuperatorio paratodas las instancias evaluativas. En caso de inasistencia, para acceder ala
recuperacion, el estudiante deberajustificarla.

Esta asignatura tiene la modalidad de seminario-taller por estarazon no se permiten estudiantes en condicion de Libre.

I X - Bibliografia Basica

[1] EJE 1: FORMASY MODOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL.

[2] Digital International Services (2023) Breve informe del sector audiovisual en 2021 - 2022. La evolucién de laindustria
audiovisual: El cing, las plataformas, latelevision, las audiencias y |os suscriptores.
https://digitalinterservices.com/informe-sector-audiovisual /#cyp

[3] GORDILLO, I. (2009) La hipertelevision génerosy formatos. Cap. 3 El género informativo: formatos. Ediciones Ciespal.
Quito — Ecuador

[4] LANDAU (2013) DelaTV anadgicaala TDT Modelos de produccién. Apuntes CATEDRA UBA —FADU —DlyS

[5] ZAVALA CALVA, D. (2010) El Documental Televisivo: La transformacion del género documental. Cap. 6 El
documental como género. Subgénerosy formatos. Tesina Licenciatura. Ciencias de la Comunicacion. Departamento de
Ciencias de la Comunicacion, Escuela de Ciencias Sociaes, Universidad de las Américas Puebla.
http://catarina.udlap.mx/u_dl_a/tales’documentos/Ico/zavala ¢ _d/capitulo_6.html

[6] EJE 2: DI SENO Y DESARROLLO DE PROYECTOS AUDIOVISUALES

[7] ACOSTA LARROCA, P. (2014). Propuesta Estética: Algunas consideraciones. Editorial: Apunte de Cétedra BLANCO,
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DIS, FADU, UBA, Ciudad Auténoma de Buenos Aires
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formatos. Cap. 4 desarrollo de un proyecto televisivo. Universidad Nacional de La Matanza

[12] DEL TESO (2005) Laboratorio Para El Desarrollo de Proyectos. Materiales de capacitacion del CEFOPRO.

[13] GUZMAN, P. (1997) El guién en & cine documental.

http://metamentaldoc.com/18_El_Guion_en & _cine documental _Patricio Guzm%E1n.pdf

[14] PUCCINI, S. (2015) Guion de documentales. De la preproduccion ala postproduccién. Cap.1 La preproduccion del
documental Cap. 3 Lainvestigacion. Cap. 4 El argumento. Ed. Lamarca editora. Bs. As.

[15] RABIGER, M. (2005) Direccion de Documentales. 3ra. Edicion. Instituto Oficial de Radioy Television”. Cap. 4 La
investigacion inicial y propuesta. Traduccion. M. Luisade Diego Morejon. Madrid

[16] SCHROTT, Rosay MUNIZ, Agustin (2022) Escribiendo series documentales. Cap. 2 Caracterizacion de la escritura.
Cap. 3 Formatos y estructuras. Cap. 6 La investigacion editorial. Cap. 7 Caracterizacion de personajes. Cap. 11 Formatos de
escritura. Editorial Manantial, Buenos Aires.

[17] SZMUKLER, A. (2019) Ejes de accion. Ejes de mirada.

https://drive.google.com/file/d/1ahaAuJ-iWxtG7xyXnEwY J-jUzk8qrlo_/view.

[18] THOMPSON, ROY (2001) Manual de montaje, gramética del montaje cinematogréfico. Plot Ediciones. Madrid.

[19] VALLES (g/f) Tec. de conversacion Cap. 6 La entrevista en profundidad.

[20] VILCHES, L. (1991) Laimagen es un texto. Lalecturade laimagen. Paidés: México.

[21] EJE 3: DISENO DE PRODUCCION, DIFUSION, DISTRIBUCION Y COMERCIALIZACION

[22] ACOSTA LARROCA, Pablo (2014) Pitch. Editoria: Apunte de Catedra BLANCO, DIS, FADU, UBA, Ciudad
Auténoma de Buenos Aires.

https://s398315611563f867.jimcontent.com/downl oad/version/1617878771/modul e/8685561882/name/%28C%C3%A 1tedra
%20Blanc0%29%20-%20A COST A %20L A RROCA %2C%20Pabl 0%20-%20Pitch. pdf

[23] BLANCO (2012) Marketing, distribucién y publicidad audiovisual. Cap. 1 Concepto de distribucién. Cap. 2 Del
productor a consumidor. Univ de Catalunya

https://openaccess.uoc.edu/bitstream/10609/62325/5/M arketing,%620di stribuci %6C3%B 3n%20y%20publi cidad%20audiovisua
|_Portada.pdf

[24] KAMIN, Bebe (1999) Introduccion ala produccion cinematogréfica. Presupuesto. Plan financiero. Cap. 3 Personal de
produccion. Cap. 4 Etapas de produccion. Cap. 5 Fuentes de un presupuesto. Cap. 9 Plan financiero. Ediciones del CIC. Bs.
As. Argentina.

[25] LANDAU (2010) Laimportancia de la etapa de Desarrollo de Proyecto. DIyS, UBA, FADU. Apunte Cétedra. Extracto
de las clases magistrales dictadas en e 2010 por ladirectoray productora independiente Soledad Gonnet

[26] LANDAU (2012) Ladistribucién, los agentes de ventas y los mercados de proyectos. UBA, FADU, DIyS. Apuntes
CATEDRA http://aurafilms.com.ar/catal ogo/index.php

[27] PARDO FERNANDEZ, Algandro (2014) Fundamentos de produccion y gestion de proyectos Audiovisuales. Cap. 1: La
industriay el mercado audiovisual, Cap. 3: Fases del proyecto audiovisua. Cap. 6: Presupuestos. Cap. 8: Aplicacion alos
distintos tipos de produccion audiovisual series detelevisidn. Cap. 9 Plan Comercial: Marketing, Distribucién y Explotacion.
Editorial: EUNSA, Pamplona.

[28] PARDO FERNANDEZ (2016) Produccion ejecutiva de proyectos cinematogréficos. Cap. 9 Plan comercial: marketing,
distribucién y explotacién en las distintas ventanas. Editorial: EUNSA, Pamplona.

[29] Propiedad intelectual y derecho de autor. Biblioteca Central de laUniv. Nac. Del Sur.
http://bc.uns.edu.ar/es/content/propi edad-intel ectual -y-derecho-de-autor

[30] SCHROTT, Rosay MUNIZ, Agustin (2022) Escribiendo series documentales. Cap. 12 Pitching. Editorial Manantial,
Buenos Aires.

[31] SOLIS, Leonor y Otros (2016) Manual Bésico de video paralacomunicacion y e periodismo de ciencia. Cap. 5
Difundir mi video.

[32] TRIGO, Alexis - Ladistribucién, los agentes de ventas y los mercados de proyectos. Apunte de catedra.

[33] VALDEZ, C (2012) Artey Gestién de la produccién Audiovisual. Editor del proyecto editorial. Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas.
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[34] WALTON, J. (2015) Manual de produccion documental. CAP. 5: Distribucion, difusion y comercializacion Facultad de
Comunicaciones UC. Santiago, Chile.

[35] EJE4: LA TECNICA EN EL ESTUDIO DE TELEVISION

[36] GUTIERREZ, German - Manual Manejo de la Camara - pierde el miedo. FotoMundos.
https://fotomundos.com/wp-content/upl oads/2015/03/M anej o-de-la-c%C3%A 1mara-pierde-el-miedo-al -M odo-Manual -foto
Mundos.pdf

[37] HERBERT ZETTL (2010) Manua de Produccion de Televisién. Cap. 1, 2, 7, 13y 15. Cengage Learning Editores.
Décimaedicion.

[38] NADALINI, M.y NODAR, M. (2022) Médulo 2: La conduccion, imagen y elaboracion del mensaje en television.
Material recopilado parael Trayecto Extracurricular de Formacion en Radio y Televisiéon dirigido alos estudiantes de laLic.
en Produccion de Radio y Television. Afio 2022

[39] NODAR, M. (2022) Médulo 1: El Estudio de Tv. Material recopilado para el Trayecto Extracurricular de formacién en
radioy Television dirigido alos estudiantes de laLic. en Produccion de Radio y Television. Afio 2022,

[40] Reglamento de Normas de Uso y cuidados del Estudio de television aprobado bajo Resolucién 873/21 FCH UNSL.
https://drive.google.com/file/d/1uopK eV 4oy5eX N2l wHpO8hb8nX M Drex8zg/viewusp=sharing
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[2] BUSTAMANTES, E. (1999) Latelevision econdmica- Financiacion, estrategias mercado. Ed. Gedisa. Barcelona. Espafia
[3] BARROSO, Jaime (1996) Realizacion en los géneros televisivos. Ed. Sintesis, Madrid.

[4] GRIERSON, J. Postulados del Documental http://www.catedras.fsoc.uba.ar/decarli/textos/Grierson.htm

[5] ENACOM (2018) Diccionario FOMECA 2018 Términosy definiciones Utiles para cursantes.
https://www.enacom.gob.ar/multimedia/fomeca_linea/201804/archivo_1 20180417121614 7972.pdf

[6] REINARES, E. Y REINARES, P. (2003) Fundamentos bésicos de la gestion publicitaria en television. Esic Editorial,
Madrid.

[7] Eje2:
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Xl - Resumen de Objetivos

-Disefiar, redlizar y difundir contenidos televisivos

- Fortalecer 1os conocimientos en torno a rol, funciones y responsabilidades del productor televisivo en la gestion de
proyectos.

- Adquirir la capacidad de realizar una puesta compleja de un programa de television, en vivo y enlatado.

X1l - Resumen del Programa

L os objetivos y resultados de aprendizaje de la asignatura Realizacion integral de Television son disefiar, producir y distribuir
contenidos audiovisuales paratelevision, andizar y reflexionar sobre productos audiovisuales, comprender el papel y las
responsabilidades de un productor, desarrollar habilidades técnicas parala produccién de television, ampliar el vocabulario
técnico, generar y recibir contenidos diversos e interesantes, manejar instrumentos técnicos, crear programas de television
complegjosy disefiar un plan estratégico de financiacién para proyectos audiovisuales.

X1l - Imprevistos

Teniendo en cuenta que la materia posee gran cantidad de trabajos practicos fueradel aulay rodajes, de ser necesario se
tomaréla

semana previa alos exdmenes finales como fecha posible de entrega de material es audiovisuales.

Todo imprevisto seraresuelto de conformidad con la normativa vigente, procurando una solucion favorable al estudiante y al
proceso de

ensefianza-aprendizaje. Si fuese necesario se recurrird ainstancias de la autoridad académica correspondiente

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha:
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