Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2024)
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Turismo y Urbanismo
Departamento: Turismo
Area: AreadeOrganizacion y Gestion de Empresas Turisticas

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

ECONOMIA DEL TURISMO Lic. en Hoteleria 2/3101 2024 1° cuatrimestre
. . 3/201 .

ECONOMIA DEL TURISMO Lic. en Turismo 4 2024 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
CASARETTO, ELEONORA ELVIRA Responsable de Préctico JTP Semi 20 Hs
BRANCATO, FRANCO SANTIAGO Auxiliar de Préctico A.lraSemi 20 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

CreditoHorario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs OHs OHs OHs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoriacon précticas de aula 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2024 21/06/2024 15 60

IV - Fundamentacion

La Economia como cienciatiene una clara dimension social y politica, en la que se estudian |os procesos que dan origen alos
mecanismos de reproduccién material de la Sociedad en su conjunto, ala par de las consecuencias que a nivel
socio-ambiental provocan tales mecanismos.

Asi, € estudio de la Economia se fundamenta en conocer lasideas y |os grandes procesos econdmicos en el tiempo. Por o
tanto, s vemos que la Economiay la dinamica econémica, esté vinculada a las configuraciones geograficas como base
fisico-natural (entendida como ofertay demanda de recursos terrestres) variaalo largo del tiempo, surge unarelacion directa
con laGeografiay €l desarrollo territorial.

Si enfocamos a la Economia como una disciplina aplicada a Turismo, no pierde su connotacion desde lo politico —como
“acciones que propenden aun fin”- y posee idénticas variaciones de caracter historico, y de otros factores, donde surgen €
papel de la Etica, de la Politica Econdmica, de la Sociologia, de la Psicologiay de la Antropologia Social y de la
Administracion.

La Economia como ciencia socia tiene por objeto el estudio del conjunto de fendmenos que son relativos ala produccién, la
distribucién 'y e consumo de los bienes el aborados por una sociedad, en situaciones donde generalmente las necesidades no
coinciden con los recursos.

Le corresponde el estudio de las necesidades materiales de una organizacién socia y su satisfaccion, la organizacion de la
produccion, la circulacion de los bienes, la distribucion de lariqueza, entre otros fendmenos. También corresponde a este
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campo de conocimientos el sistema que constituye el objeto de esta ciencia; dicho de otro modo, es la ciencia que estudia el
conjunto de leyes'y tendencias que rigen la produccion de mercancias y la acumulacion de las riquezas en una sociedad dada.
Por lo tanto, es una disciplina que estudia las relaciones sociales de produccién y sus condicionantes, asi como €l conjunto de
las relaciones socia es que se llevan adelante con relacidn alos procesos productivos. Corresponde a esta materia considerar
estos dos planos —€l real y € disciplinario—a momento de elaborar sus finalidades y propésitos educativos parala presente
orientacion.

Lamateria Economiadel Turismo corresponde al Segundo Afio, Primer cuatrimestre de la CarreraLic. en Hoteleriade la
Facultad de Turismo y Urbanismo.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Es una asignatura que esta ubicada en € Primer cuatrimestre de Segundo afio de la carrera. Su objetivo es preparar al
estudiante con conocimientos para que pueda

- Reconocer el funcionamiento econémico de una sociedad y sus elementos componentes en virtud de |os enfoques
disciplinarios que desarrollaron distintas vertientes de la economia.

- Indagar en larelevanciadel Estado en laintervencidn de los mercados durante €l periodo del Bienestar y su carécter de
articulador social en la produccién de lazos sociales y de generacion de fomento con el sector de servicios turisticos.

- Aplicar los conocimientos tedricos a situaciones practicas. Ubicar toda nuevainformacién en un contexto parala mejor
toma de decisiones en la actividad Turistica

VI - Contenidos

Unidad 1- Introduccién ala Economia. Ciencias Econémicas. Economia. Concepto. Microeconomiay
M acr oeconomia. Recur sos. Necesidades. Factor es productivos. Bienes. Costo de oportunidad. Frontera de
posibilidades de produccion. Aplicaciones. | nter cambio, especializacion y division del trabajo.

Unidad 2- Agentes econdmicosy sistemas econdmicos. Agentes econdmicos. Circuito econémico simple eintegral.
Empresa. Tipos. Financiacion. Sector privado. Sector publico. Problemas econémicos basicos. Economia de mer cado.
Economia centralizada. Economia mixta.

Unidad 3- Produccién y Costos. Factores productivos. Corto plazoy largo plazo. Frontera de posibilidades de
produccion. Producto Total. Producto Medio. Producto Marginal. Productividad. Beneficios. Pérdidas. Rendimientos
aescala. Ley de Rendimientos Decrecientes. Egresos. Costos. Gastos. Pérdidas. Costo Fijo. Costo variable. Costos
ocultos. Costo total. Costo Medio. Costo Marginal. Eficiencia técnica. Eficiencia econémica. Eficiencia social.

Unidad 4- Producto Turisticoy precio de equilibrio. Demanda. Deter minantes. Tablas. Gréficos. Oferta.
Determinantes. Tablas. Gréaficos. Precioy equilibrio del mercado. Elasticidad.

Unidad 5- Tiposde mercadoy la empresaturistica. Lasempresasturisticasy la competitividad. Competencia
perfecta. Competencia imperfecta. Monopolio. Oligopalio.

Unidad 6 - El rol del Estado en el mercado del Turismo. El papel del Estado en € mercado del Turismo. Fallos del
mer cado. Externalidades. Bienes publicos. Recur sos comunes. I nfor macién imper fecta. | ntervencion del Estado.
Economia Social. . Globalizacion, desarrollo econdmico. Andlisis deimpacto econdmico dela actividad turistica.
Cuenta satélite del turismo
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VII - Plan de Trabaj os Practicos

Como actividades précticas se desarrollarédn gerciciosy resolucion de casos  utilizando técnicas de dinamica de grupo y
otros quedaran pendientes pararesolucion individual. Se presentard una cartillabase con actividades para cada unidad.

VIl - Regimen de Aprobacion

REGIMEN DE PROMOCION

Para promacionar la asignatura sin examen final, los alumnos deberan reunir las condiciones previstas para el régimen de
regularidad con la siguiente salvedad:

Para acceder alapromocién, el alumno debera tener las eval uaciones aprobadas con a menos 7 puntos sobre 10 en primera
instancia.

Este promedio otorga la posibilidad de rendir una evaluacién integradora que se aprobara con minimo de 7 puntos sobre 10.
En caso de alcanzarse el puntaje mencionado se dara por aprobada la materia.

Lamateria podra ser promovida en caso de tener aprobadas las materias obligatorias antecesoras. De otro modo € alumno
quedaré en condicion de regular.

REGIMEN DE ALUMNOS REGULARES

Para regularizar la asignatura sera indispensable haber cumplimentado los requisitos que a continuacion se establecen:

» Tener aprobadas todas las actividades practicas previstas dentro de los plazos establecidas por |os docentes

* Obtener, en las 2 (dos) evaluaciones parciales escritas Tedricas —Préacticas puntaje no inferior a4 puntos sobre 10.

« Existird unainstancia de recuperacion para las dos evaluaciones cuyo puntgje seainferior a4 puntos sobre 10.- Lainstancia
de recuperacion se contempla para cada evaluacién.

» Lasinasistencias a evaluaciones parciales no tendrén fechas especiales de recuperacion considerandose € carécter de
ausente. Se podra utilizar lainstancia de Recuperacién para aprobar ese parcial.

« Contar con €l 80% de asistencia alas clases presenciales

ALUMNOSLIBRES

Quien no cumpla con los requisitos de alumno regular serd considerado Alumno Libre.

Para acceder arendir examen Final debera presentar y aprobar el trabajo préactico integrador con 70 puntos sobre 100 en
instancia de una semana anterior a examen.

El examen final se dividird en dos partes: una evaluacion précticay, si resulta aprobada, una evaluacion tedrica

I X - Bibliografia Basica

| [1] Mochon, Francisco (2008). “Economiay Turismo” Segunda Edicion. Mc Graw Hill. Espafia

X - Bibliografia Complementaria

[1] Triunfo, Patriciay otros (2003). “ Economia para no economistas’ Ed. Departamento de Sociologia, Facultad de Ciencias
Sociales, Universidad de la Republica. Uruguay

[2] http://bibliotecavirtual .clacso.org.ar/Uruguay/ds-unr/20120814103224/tansi ni.pdf

[3] Mochon F. yBeker V. (2008). “Econdmica. Principiosy Aplicaciones’. Ed. Mc Graw Hill Interamericana, México, D.F.

X1 - Resumen de Objetivos

- Reconocer el funcionamiento econémico de una sociedad y sus elementos componentes en virtud de |os enfoques
disciplinarios que desarrollaron distintas vertientes de la economia.

- Indagar en larelevanciadel Estado en laintervencion de los mercados durante €l periodo del Bienestar y su caracter de
articulador social en la produccion de lazos socialesy de generacion de fomento con el sector de servicios turisticos.

- Aplicar los conocimientos tedricos a situaciones précticas. Ubicar toda nueva informacidn en un contexto parala mejor
toma de decisiones en la actividad Turistica

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1- Introduccién ala Economia.
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Unidad 2- Agentes econémicosy sistemas econémicos.
Unidad 3- Producciény Costos.

Unidad 4- Producto Turistico y precio de equilibrio
Unidad 5- Tipos de mercado y la empresaturistica.
Unidad 6- El rol del Estado en el mercado del Turismo

X1 - Imprevistos

En el caso deotras situacionesimprevistas, y ante la posibilidad de resolverlo € docente responsable se informaré parala
intervencion al Area de Organizacion y Gestion de Empresas Turisticas correspondiente al Dpto. de Turismo, la Comision
De Carrera 0 Sec. AcadémicadelaFTU.

X1V - Otros
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