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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2024)
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo
COMUNICACION MULTIMEDIAL LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2024 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
MALDONADO, ANA SILVINA Prof. Responsable P.Adj Semi 20Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP EXc 40 Hs
CHIARANI, RODRIGO Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs 4Hs Hs 6 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
11/03/2024 21/06/2024 15 90

IV - Fundamentacion

El impacto que las tecnol ogias digitales han generado en |os &mbitos sociales y en todas sus relaciones, implica pensar los
procesos comunicativos hipermediatizados y ante ello, las formas de comunicar implican nuevos modos de planificar,
gestionar y distribuir las producciones y contenidos comunicacionales. En el ambito especifico del periodismo, las
tecnologias han modificado el modo de capturar y narrar una noticia significando esto, en la capacitacion en otra habilidad
parael futuro profesional.

Estos cambios tecnoculturales se traducen en innovaciones tanto desde |o tedrico como en las précticas y en la produccién
multimedial. Pensar este proceso desde lo cotidiano y desde |o profesional, refleja que las nuevas formas hipermediales
trascienden un espacio y tiempo concreto potenciando |os procesos comunicativos y |as posibilidades sociales y
profesionales.

Reconociendo el ecosistema digital en el que estamos insertos en donde laWeb 2.0 y sus herramientas han permitido que la
minoriay/o grupos sociales fuera de grandes empresas u organizaciones, tengan voz y la posibilidad de hacer visibles sus
propuestas, ideas y pensamientos, es que la formacion que ofrece este curso retoma conocimientos tecnol 6gicos y
comunicacionales adquiridos por losy las estudiantes en |os dos primeros afios de la carreray ofrece nuevas herramientas
paraaplicarlosy llevar a cabo proyectos comunicacional es multimedial es acordes a diversas necesidades, requerimientos y
siguiendo las nuevas pautas del disefio multimedial paralaweb poniendo el foco en laexperienciadel usuarioy la
elaboracion consciente y responsable de interfaces. Cabe destacar que esta aplicacién de conocimientos se llevaa cabo en
espacios reales y las necesidades surgen de una poblacién de la ciudad o provincia de San Luis, que necesitaintervencién
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digital desde un enfoque periodistico para hacerse visible con mayor impacto. Por ende, acompafiamos alosy las estudiantes
en este proceso de investigacion y produccion, brindando conocimientos tedricos y practicos aplicados en situaciones reales.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Quelosy las estudiantes adquieran competencias, capacidades y habilidades para:

-Planificar, disefiar, gestionar, gecutar y distribuir producciones comunicacionales multimedial es.

-Asistir y acompafiar, ante diversas necesidades, |as tareas de planificacion, gestion y realizacion de producciones
comunicacionales multimediales.

-Recabar, seleccionar y organizar lainformacion parala realizacion de proyectos multimedial es con fines periodisticos.
-Disefiar y/o gestionar producciones mediante el uso de herramientas online de la Web 2.0 integrando diversos materiales
multimedial es que den respuesta a una necesidad y publico concreto.

VI - Contenidos

Unidad 1: Planificacion de proyectos comunicacionales multimediales

Concepto de Multimedia, Hipertexto, Hipermedia. Proyecto multimedial: etapas, metodologiay procedimiento. Uso socia de
los multimedia, andlisis y ejemplificacion. Demandas laborales en torno ala multimedia.

El nuevo escenario multimedia: Web 2.0. Caracteristicas. Definiciones, tipologiasy caracteristicas de paginas web, blogs,
wikis, podcasts, RSS, Cms, redes sociaes, mensgjeriainstantanea. Gestores de contenido para crear paginas web.

Unidad 2: Disefio y gestién de proyectos comunicacionales multimediales

Formatos para laweb y herramientas online para producciones multimedia. Organizacion de lainformacion digital. Disefio
multimedial e hipermedial paralaweb: Wireframe y Maguetacion o mockup en los nuevos medios. Gestores en linea para
maquetar (Figma).

Lainteractividad en Internet. El punto de vista del usuario. Disefio de experiencia de usuario (DUX). Disefio de interfaces de
usuario (DUI). Comunicacién virtual interactiva. Caracteristicas de |os sitios web: usabilidad, accesibilidad, navegabilidad,
optimizacion, productividad.

Unidad 3: Produccion y distribucion de proyectos comunicacional es multimediales

Gestores de contenido para crear redes sociales y mensajeriainstanténea. Accesibilidad en los nuevos mediosy Aspectos
Juridicos en laweb.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de una serie de Préacticos Evaluativos a desarrollar durante la cursada de la asignaturay que permiten avanzar en
el Proyecto Integrador Final. La modalidad de evaluacion (tedrica o préctica) de este Ultimo, se basa en unadefensa oral con
respaldo tedrico.

La denominacion de los Précticos es la siguiente:

-Préctico 1: "Introduccion ala Multimedia. Pensar el proyecto comunicacional multimedia’.

-Préctica 2: “ Disefio y organizacion de producciones multimedia paralaweb".

-Préctica 3: "Desarrollo del prototipo”.

-Préctica4: " Seleccion y uso de gestores de contenidos online. Elaboracion y adaptacion del prototipo en el gestor .
-Préctica 5: “Presentacion y distribucion del proyecto comunicacional multimedia paralaweb”.

-Proyecto Integrador: "Proyecto comunicacional multimedia paralaweb con finalidad social”. Cada uno de los préacticos
evaluativos permite la concrecion procesual del proyecto integrador.

VIII - Regimen de Aprobacién

Para aprobar la asignatura por promocion se pide que los y las estudiantes:

- Asistan al 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial).

- Asistan al 80 % de las clases practicas (en modalidad presencial) o aprueben con unanota de 7 (siete) los Précticos
evaluativos a desarrollar durante la cursada.

- Aprueben el Proyecto Integrador de la materia en su parte précticay tedrica con unanotamayor o igua que 7 (siete).
-Aprueben €l examen escrito con una nota mayor o igual que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que losy las estudiantes:
- Asistan a 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial).
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- Asistan al 80 % de las clases practicas (en modalidad presencial) o aprueben con unanotaigual o mayor que 4 (cuatro) y
menor que 7 (siete) los Practicos evaluativos a desarrollar durante la cursada.

- Aprueben el Proyecto Integrador de la materia en su parte préctica con una nota mayor o igua que 4 (cuatro) y menor que 7
(siete).

-Aprueben € examen escrito con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Cadainstancia de evaluacion, sean précticos, integrador o examen escrito, tiene 2 (dos) instancias de recuperacion.
Pararendir la asignatura en condicion de libre, se debe acercar ala catedraa menos 3 (tres) meses antes de lamesa de

examen para poder establecer el plan de trabajos practicos y examenes practicos y tedricos. Este tiempo se fundamentaen la
caracteristica altamente préactica de la asignatura.

I X - Bibliografia Basica

[1] Unidad 1

[2] Flores Cueto, J., Bertolotti Zufiiga, C., Gonzalez, F. (s/f) Laweb 2.0 y las herramientas de colaboracién y participacion.
Disponible en https.//www.usmp.edu.pe/publicaciones/bol etin/fialinfo68/web2. pdf

[3] Lizcano Dallos, A. (2005) Multimedia. Universidad Nacional Abiertay a Distancia. Pags. 13 -41. Disponible en
https://drive.google.com/file/d/1-frexAqcn1sCO4uANbK 6tK RprDTTG_nf/view

[4] Lépez Ortega, E. (2009) Uso de las herramientas de laWeb 2.0 en la empresa: situacién actual y tendencias. Universidad
Auténomade Madrid. Pags. 3-13 y 44-120. Disponible en

https://drive.google.com/file/d/1IkUhws_CglFInW4u__u4 3qvxXAj6B5U6/view

[5] OjedaLinares, N. (2012) Introduccién ala multimedia. ISBN 978-607-733-138-4. Pags. 42-27. Disponible en
http://www.aliat.org.mx/BibliotecasDigitales/disenio_y_edicion_digital/Introduccion_a la multimedia.pdf

[6] Ruiz Rey, F. (s/f) Web 2.0, un nuevo entorno de aprendizaje en lared. Disponible en

http://dim.pangea.org/revistaDI M 13/Arti cul os/pacoruiz.pdf

[7] Scolari, C. (§/f) Narrativas transmedia, nuevos afabetismos y practicas de creacion textual. Conflictosy tensionesen la
nueva ecol ogia de la comunicacion. Universitat Pompeu Fabra. Barcelona. Disponible en
https://redined.educacion.gob.es/xmlui/bitstream/handl e/11162/190706/SCOL ARI .pdf?

[8] Tascon, M. y Cabrera, M. (2012) Escribir en internet: guia para los nuevos medios'y las redes sociaes. Fundacion del
espafiol urgente. Pags. 17-156. Disponible en https://drive.google.com/file/d/1tINGDKhc5BjBiY 4TjY gQuV exikoff T_hk/view
[9] Unidad 2

[10] Bou Bauza, G. (1997) Reglas fundamentales del disefio de guiones. Universidad Auténoma de Barcelona. Disponible en
https://drive.google.com/file/d/IhAGNHEWY iXb1ly9rkpxoM XY ZX-6¢V I Z3-/view?usp=sharing

[11] Castro Gil, M. (g/f) Integracién de medios con herramientas de autoriaweb y propietarias. Disponible en
https://ocw.innova.uned.es’fmm2/tm/contenidos/pdf/temab/tmm_tema6_integracion_medios_digital es.pdf

[12] Tascon, M. y Cabrera, M. (2012) Escribir en internet: guia paralos nuevos medios y las redes sociales. Fundacion del
espafiol urgente. Disponible en

https://www.researchgate.net/publication/261950129 Escribir_en_internet_guia para los nuevos medios y las redes soci
ales

[13] Herndndez Peris, B. (2014) Maquetacion en los nuevos medios. Disponible en
https://fdocuments.es/document/maquetaci on-en-1os-nuevos-medios.html

[14] Rosero Herrera, C. (2016) Interactividad en la comunicacién virtual. Unarelacion compleja. Disponible en
https://repository.upb.edu.co/bitstream/handle/20.500.11912/2988/T.G.%20Cri stian%20Fdo%20Rosero.pdf ?sequence=1
[15] Franganillo, J. (2023). Lainteligencia artificial generativay su impacto en la creacidn de contenidos mediéticos.
methaodos.Revista De Ciencias Sociales, 11(2), m231102al0. https://doi.org/10.17502/mrcs.v11i2.710

[16] El Impacto delalA en el Marketing de Contenidos dentro del Contexto del Marketing 5.0. (2023). REVISTA DE
INVESTIGACION SIGMA, 11(01). https://doi.org/10.24133/yz859716

[17] Unidad 3

[18] Coltel, M. (g/f) Introduccién a disefio digital interactivo. Material de catedra. Disponible en
https://perio.unlp.edu.ar/catedras/ecal /wp-content/upl oads/sites/125/2023/02/Diseno-UX -Ul . pdf

[19] Lépez Ortega, E. (2009) Uso de las herramientas de laWeb 2.0 en laempresa: situacion actual y tendencias. Universidad
Auténoma de Madrid. Disponible en http://arantxa.ii.uam.es/~jms/pf cstel eco/l ecturas/20091105El enal_opez. pdf

[20] Tascon, M. y Cabrera, M. (2012) Escribir en internet: guia paralos nuevos medios y las redes sociales. Fundacion del
espafiol urgente. Disponible en
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https://www.researchgate.net/publication/261950129 Escribir_en_internet_guia para los nuevos medios y las redes soci
ales

[21] Gascue, H. MENSAJERIA INSTANTANEA (M1) COMO SUSTENTO DE GRUPOS DE PERTENENCIA BASADOS
EN COMUNICACION MEDIADA POR COMPUTADORA (CMC) Disponibleen

file:/l/C:/Users/silch/Downl oads/1139- T exto%20del %620art%C3%A D cul 0-4336-1-10-20110425. pdf

[22] Hitt Herrera, H. (2012) LAS REDES SOCIALES: UNA NUEVA HERRAMIENTA DE DIFUS ON. Reflexiones, vol.
91, nim. 2, 2012, pp. 121-128. Universidad de Costa Rica. San José, Costa Rica. Disponible en
https.//www.redalyc.org/pdf/729/72923962008. pdf

X - Bibliografia Complementaria

[1] CaldevillaDominguez, D. (2010) Las Redes Sociales. Tipologia, uso y consumo de las redes 2.0 en la sociedad digital
actual. Disponible en https://revistas.ucm.es/index.php/DCIN/article/downl oad/DCIN1010110045A/18656/

[2] Fernandez Ruiz, M., Ang6s Ullate, J. y Salvador Olivan, J. (3f) Interfaces de usuario: disefio de lavisualizacion de la
informacion como medio para mejorar la gestion del conocimiento y los resultados obtenidos por el usuario. Disponible en
http://bdigital.uncu.edu.ar/objetos_digital es/1505/rodriguezinterfaces. pdf

[3] Tutorial Wix. (2021) Plan Integral de educacion digital. Buenos Aires, Ciudad. Disponible en
https://contenedor-digital .buenosaires.gob.ar/descargar/5fdd61-tutorial -wix.pdf

[4] Penso Romero, A. Manual parael uso de Wix. Tiendaonline. Disponible en

https://matesxcasa.fil es.wordpress.com/2018/02/manual parael usodewix- 1. pdf

[5] Pérez Huertas F. "Introduccién ala multimedia, realizacion y produccion de programas'. 1.O.R.T., Madrid, 1998

[6] Chuvieco Salinero, J. "Realizacion multimedia" Editorial PARANINFO, 2002

[7] Magal Royo, T., Morillas GOmez, S., Tortgjada Montafiana, |. "Pre-produccion multimedia’. Editorial ALFAOMEGA
GRUPO EDITOR, 2008

[8] Hassan Montero, Y. “Experiencia de Usuario: Principiosy Métodos’. Disponible en

https://yusef.es/Experiencia_de Usuario.pdf

[9] “¢Qué es un wireframe paraun sitio web?’. Disponible en
https://www.lucidchart.com/pages/es/que-es-un-wireframe-para-un-sitio-web

X1 - Resumen de Objetivos

Quelosy las estudiantes adquieran competencias, capacidades y habilidades para:

-Recabar, seleccionar y organizar lainformacion paralarealizacion de proyectos multimediales.

-Disefiar y/o gestionar producciones mediante el uso de herramientas online de la Web 2.0 integrando diversos materiales
multimedial es que den respuesta a una necesidad y publico concreto.

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Planificacién de proyectos comunicacionales multimediales
Unidad 2: Disefio y gestion de proyectos comunicacionales multimediales
Unidad 3: Produccion y distribucion de proyectos comunicacional es multimediales

X1 - Imprevistos

Sitio web: https://commultimedial .wixsite.com/multimedialunsl
Blog de la materia de afios anteriores: https://comunicacionmultimedial unsl .blogspot.com/

X1V - Otros
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