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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

PRODUCCION Y REALIZACION TV LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2024 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ELORZA, ERNESTO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
LOYOLA, MARIA RENATA Auxiliar de Préactico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

3Hs Hs Hs Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2024 13/11/2024 30 90

IV - Fundamentacion

El abordaje propuesto desde la asignatura concibe que la actividad profesional del sector trabajador de la comunicacién en los
mediosy en laindustria audiovisual y televisiva, se produce en € marco de relaciones de produccion propias de las industrias
culturales einsertas en un sistema de produccion y reproduccion social mas amplio, hoy expresado en el capitalismo. Bajo
esta dindmica procuramos generar un andlisis de los sistemas televisivos y sus productos, reconociendo su protagonismo en la
relacién entre comunicacion de masas y sociedad de consumo. Al mismo tiempo, entendemos que hoy no es posible un
analisis del campo y menos alin una préctica profesional sin incorporar procesos como la digitalizacion y convergencia.
Desdeinicios del siglo 21 asistimos a una reconfiguracion de laindustria audiovisual en lacual internet y las plataformas
creadas en torno a ella, han cobrado un protagonismo que puede ser entendido desde la conjuncion de laindustria televisiva,
lainformaticay las telecomunicaciones. Por otra parte, esta propuesta formativa se reconoce inserta en unarealidad regional
y local que pretendemos problematizar y abordar a partir del andlisis de algunas de las mltiples condiciones socio
econdémicas, politicasy culturales, alas que estén sometidas €l sistematelevisivoy las diversas esferasyy circuitos de
produccién audiovisual en laprovinciade San Luis. En este marco, aspiramos a construir un espacio donde cada estudiante
trascienda el lugar de consumidor y comience a situarse en lainstancia de produccién. Un espacio que, a pesar de nuestros
posicionamientos y recorridos intel ectual es, debe presentarse como habilitador de un proceso de formacion para enfrentar
objetos de conocimiento, problemasy procesos gque se presentan de forma inacabada, cambiantes, a veces difusosy que debe
generar permanentes dudas e interrogantes. En este sentido, desde la asignatura se promueven espacios de reflexion, material
tedrico y practicas que apuntan a pensar la comunicacién y especificamente latelevision, desde diferentes perspectivasy
model os de produccién. Es por ello que, ademés del desarrollo de las formas de produccién televisiva comercia y publica,
incorporamos | as experiencias de canales de television aternativos, comunitarios y/o populares, como modelos que se
contraponen alos procesos de mercantilizacion de la produccion televisiva. Esta orientacion de la asignatura responde a que

Péagina 1




esta préctica pedagdgica (educativay politica) se da en € marco de una Universidad Publica, que entendemos debe estar
simultaneamente en didlogo y tension con las necesidades y probleméticas del campo de desarrollo profesional dela
comunicacion. Destacamos que € recorrido traza una continuidad con los contenidos abordados en la asignatura de
Comunicacién Audiovisual y plantea un trabgjo de profundizacion en lalabor de andlisis, realizacion y produccion
audiovisual, enmarcada en productos destinados para un sistema televisivo en constante transformacion.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Propiciar un espacio de reflexion sobre latelevision como parte de las industrias culturales.

-Identificar y problematizar las mlltiples tensiones que promueven las condiciones material es de produccién y organizacion
delos sistemas televisivos.

-Profundizar conocimientos y practicas en el uso del lenguaje audiovisual de contenidos para el medio televisivo y sus
plataformas del entorno digital.

VI - Contenidos

Unidad 1. Analisisy estudio de los sistemas televisivos.

Latelevisién como parte de las industrias culturales. La empresatelevisiva, estrategias de financiacion, modelos y tendencias.
Latelevisién en Argentinay en laregion: resefia histéricay proceso de digitalizacién. Canales de television y convergencia:
plataformas, streaming y redes sociales. Transformaciones en e proceso de profesionalizacion y nuevas referencias en la
industria audiovisual (youtubersy streamers).

Unidad 2. Disefio y programacién para canales de television.

El producto de latelevision: la programacion televisiva. Criterios de calidad y medicién de audiencias. Debates sobre
publicos, audiencias y usuarios. Disefio y presentacién de ciclos televisivos: formatos, pautas generales para el desarrollo de
unaideatelevisiva. Presentacion de propuestas audiovisuales: carpeta de produccion y estrategias de venta.

Unidad 3. Produccion y realizacion para formatostelevisivos, redesy entornos digitales.

Delaideaal guion (sinopsis, tipos de guionesy escaleta). Particularidades del guidn parael género referencial y el rodaje en
estudio. Registro audiovisua en estudio de television y exteriores: equipos de trabajo, produccion, aspectos técnicosy
estéticos. Lenguagje audiovisual en redes. Formatos y estructuras narrativas, manejo de camara, sonido e iluminacion.
Postproduccion: software de edicion y modalidades de trabajo.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Trabajos integradores:

1) Préctico audiovisual integrador final del 1° cuatrimestre. Modalidad grupal: Seleccionar una empresa del medio televisivo
o del campo audiovisual provincial que tenga redes sociales. Disefiar una propuesta comunicacional y realizar entre 10y 15
piezas audiovisual es que abarquen la cobertura en redes para 5 dias de la semana.

2) Practico audiovisual integrador final del 2° cuatrimestre. Modalidad grupal: Disefio de un ciclo de television de entrevistas
y realizacion del programa piloto. Duracion 24 minutos, dividido en dos bloques. La temética debe ser orientada al interés
cultural, social o estético-artistico. Se acompafiara la entrega del audiovisual con una carpeta de produccién que debera
contener como base la informacion detallada a continuacion: ficha técnica con titulo, logo y elementos graficos utilizados,
duracién del programa, capitulos (si 1os tuviera) y publico destinatario. Sinopsis del ciclo, sinopsis del piloto, enfoque,
propuesta estética, punto de vista narrativo y guiones, pautados o escal etas elaboradas. En todas las instancias de realizacion,
se observaran |os siguientes elementos para su evaluacion: Estructura narrativa, presentacion de lainformacién en forma
claray atractiva para el espectador. Coherencia entre |os objetivos propuestos, |os modos que se eligen paranarrar y €l
publico a que se dirige el mensgje. Utilizacion del lenguaje audiovisual (video imagenes - graficas - bandas de audio:
mUsica, ambiente y voces). Calidad técnicay estética: encuadre, composicién e iluminacién. Calidad del registro de sonido
directo y grabado. Musicalizacion, edicion y mezcla.

3) Trabajo Final integrador escrito: A partir de laseleccion de un ciclo de television del género referencial completar las
siguientes actividades: a) Confeccionar unaficha técnica con los siguientes datos: canal, horario, duracion, blogues, tipo de
publicidad o patrocinio, tematica, linea editorial y aspectos relevantes de la estéticay la narrativa. b) Realice la sinopsis del
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cicloy laescaleta de uno de los capitulos. ¢) Resefiar una val oracion estético-narrativadel cicloy del capitulo seleccionado.
d) Analice € ciclo tomando en cuenta los model os de produccion televisiva, sus caracteristicas y los debates en torno aellos.
f) Elijaaguno de los temas o unidades del programay presentar val oraciones, inquietudes, propuestas o sugerencias desde la
perspectiva de un estudiante que transita por este recorrido curricular. Consideraciones formales del trabajo: Es de carécter
individual. La extensién es entre cuatro y siete hojas como maximo, en letra Time New Roman, tamafio 12, interlineado 1,5.

Précticas de seguimiento: Para el desarrollo delaunidad 1y 2 se contemplan précticas y dindmicas a partir del visionado de
audiovisualesy lectura de material bibliografico, con instancias de socializacion e intercambio, paraevaluar laincorporacion
de los temas propuestos. Para el desarrollo de la unidad 3 se estipulan una serie de précticas realizativas, con el objetivo de
incorporar rutinas de trabajo de produccion y registro audiovisual. En ellas, se trabajan herramientas y dispositivos parala
escritura de ideas audiovisuales, asi como el manejo de equipamiento (camaras, micréfonos, iluminacion, etc.) parael rodaje
televisivo. Estas practicas son parte de un proceso de evaluacion de concepto que va midiendo el desarrollo de ciertas
habilidades técnicas y de involucramiento del estudiante con las tareas de realizacion y las dinamicas de trabajo grupal.

VIl - Regimen de Aprobacion

El régimen esta conformado por las figuras correspondientes a: libre, regular y promocional. En todos los casos, se pondra
especia énfasis en realizar una evaluacion del proceso y el producto. El estudiante LIBRE, previo al examen final, debera
presentar paraluego defender ante el equipo, larealizacion de un video (en formato documental o informe periodistico) de
unaduracién no mayor a 10 minutos. Latematicay las pautas formales de |a produccidn seran acordadas en un proceso de
seguimiento entre el estudiante y el equipo previo alainstancia de examen. En ese sentido, se solicitaa estudiante que asista
arendir en condicion libre, tome contacto con €l profesor responsable a menos treinta dias previos ala fecha de examen.
Ademas del material realizativo, en el examen final se evaluaran en instancia oral, temas correspondientes a programa. El
estudiante REGULAR, para acceder a examen final, debera cumplir con el 80% de | as asistencias a clases tedrico-practicas y
aprobar el 80% de los trabajos précticos eval uables. Se pueden recuperar un 50% de | os trabajos précticos. La aprobacion
final se alcanza con una calificacién de 4 (cuatro), enlaescalade 1 a 10. El estudiante PROMOCIONAL, para alcanzar la
promocién sin examen, debera asistir al 80% de las clases tedrico-practicas y aprobar el 100% de los trabajos préacticos
evaluables. Se pueden recuperar un 50% de | os trabaj os practicos. La promocién final de la asignatura se obtiene con una
nota de 7 (siete) como minimo en laescalade 1 a 10.
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X1 - Resumen de Objetivos

-Propiciar un espacio de reflexion sobre latelevision como parte de lasindustrias culturales.
-ldentificar y problematizar las mdltiples tensiones que promueven las condiciones de produccion en |os sistemas televisivos.
-Profundizar el andlisisy uso del lenguaje audiovisual, estrategias y técnicas de produccion.

X1l - Resumen del Programa

-Latelevision como parte de las industrias culturales. Model os de television, tendencias y procesos.
-El producto de latelevision: programacion, plataformas, streaming y redes sociales.
-Produccién y realizacion paraformatos televisivos, redesy entornos digitales.

X111 - Imprevistos

-El equipo de la asignatura adhiere alas medidas de fuerza coordinadas desde la Asociacion de Docentes Universitarios San
Luis (ADU). En ese sentido €l calendario, asi como los contenidos, pueden sufrir modificaciones.

X1V - Otros

-Labibliografiay los materiales de estudio estan disponibles en |os enlaces consignados, asi como también en la plataforma
Moodle del campus virtual dela UNSL (https.//moodledvz.ungl.edu.ar/moodie/) en el aulavirtual designada bajo €l nombre
de lamateria.-La modalidad de contacto con €l equipo de la asignatura es mediante correo ala siguiente direccion:
producciontel evisivaunsl @gmail.com o de manera presencial en el 4 Bloque, Box 97 del segundo piso.
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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