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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

SEMIOTICA |1 LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2023 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion

LUCERO OLGUIN, OLGA MARIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
16/03/2023 23/06/2023 15 60

IV - Fundamentacion

El andlisis de discurso (AD) se ha constituido desde fines del SXX como éarea de estudios interdisciplinares y como
herramienta metodol 4gica de diferentes disciplinas de las ciencias sociales, por 1o que Semidtica |l plantea una aproximacién
a esta doble dimensién tedricay analiticadel campo.

Asimismo, nos proponemos explorar las fronteras porosas entre la semidticay el andlisis del discurso y 1os solapamientos o
cruzamientos que se plantean entre ambas disciplinas, como asi también abordar una serie de lecturasy practicas en relacion
con lasemidticay el conjunto de herramientas tedricas y metodol 6gicas que brinda para analizar discursos.

Estas dos areas del conocimiento —AD y semiética- desde los afios 70 asumen como objeto la dimensién discursiva de los
fendmenos sociaesy se vinculan en los interrogantes acerca del poder, 1o ideoldgico y la constitucion de subjetividades.
Estas perspectivas han cobrado desde mediados del siglo XX —a partir del énfasis puesto en laarticulacion del lenguajey lo
social, y de las nociones de giro linglistico y giro semidtico- unarelevanciafundamental alahorade pensar lo real desde las
|6gicas de la construccion y la representacion.

De este modo, proponemos una segunda aproximacion ala semidticay especificamente ala teoria de los discursos sociales
de Eliseo Verdn en relacion con los aportes de la teoria de la enunciacion para pensar procesos de produccion social de
sentido. Asi, se brindardalasy los estudiantes de segundo afio de la Licenciatura en Comunicacion Socia agunos modos
especificos de abordar |os fundamentos de la produccion social de sentido, explorar latarea analitica en diferentestipos de
corpus, einiciar la escritura de un breve trabajo académico. Este trabajo implicala seleccion de un corpus, la formulacion de
preguntas sobre el mismo, €l postularse objetivos de laexploracién y realizar ladescripciony andlisis de ese discurso.

El programa de la materia ha variado respecto de afios anteriores, fruto de un proceso de reformulacion que expone un
panorama més amplio en las posibilidades de andlisi s, extendiendo |os marcos tedrico metodol égicos que se centraban en €l
discurso de lainformacién y politico, aincluir también el discurso humoristico y publicitario. El propésito de esta ampliacién
tiene que ver con ofrecer una serie de elementos necesarios para abordar la heterogeneidad de discursos que circulan
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socialmente, que por este caracter heteréclito e impuro requieren la posibilidad de hacer cruces entre categorias que sélo en la
teoria estan separadas.

Desde este espacio entonces, realizaremos un acercamiento alatarea analitica de discursos informativo, politico,

humoristico, publicitario para articular las diferentes categorias propuestas por V erdn: tipos de discurso, géneros, dispositivo
de enunciacion, estrategias discursivas. Se privilegiaran los discursos de tipo gréfico y visual, considerando que en segundo
ano de la carrera se trabaja en profundidad estas materialidades significantes.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Se esperaque lasy los estudiantes logren:

- Unalecturareflexivay critica de los discursos sociales.

- Una aproximacion ala dimension analitica de la semidtica

- Adquirir categorias'y herramientas metodol 6gicas que la semidtica aportaa andisis delacirculacion del sentido en
diferentes discursividades.

V1 - Contenidos

Eje Tematico N° 1: Semiéticay andlisis de discurso. L os aportes de la teoria de los discur sos sociales (Veron) al
andlisis de discurso. Andlisis de discurso, caracteristicas del campo.

Categorias que contribuyen a analisis de discurso. Tipos de discurso, géneros discursivos, dispositivo y estrategias de
enunciacion. Los aportes de lateoria de la enunciacién: el dispositivo de enunciacion y las marcas de la subjetividad en €
lenguaje.

Bibliografiade este gje;

Verdn, Eliseo (1980). Lasemiosis social. En M. Monteforte Toledo (Ed.), El discurso politico (pp. 145-165). Nueva Imagen
y UNAM, México, D.F. https://drive.google.com/file/d/ICEDNulrU3zxgY jgMGeP_OHXTfnD9__n7/view?usp=sharing
Narvajade Arnoux, E. (2009) Andlisis de Discurso. Modos de abordar materiales de archivo. Santiago Arcos Editor. Buenos
Aires. https://drive.google.com/file/d/1KI9Xx7RCWzXbOrY zOhBZHEZy28Wp4b2J/view?usp=sharing

Verdn, Eliseo (2004). “Prensa gréficay teoria de |os discursos sociaes. produccion, recepcion, regulacion”. En Fragmentos
de un tejido, Gedisa, Buenos Aires.

https://drive.google.com/file/d/1Y npHd7G18EBPnK doEhgWV bpwkK Pth7vP/view2usp=sharing

Stegmayer, MariaY Slipak Daniela (2009) Hacia unateoria del uso: los aportes de Emile Benveniste en Arfuch, L &
Devalle, V (comp) Visualidades sin fin. Imagen y disefio en la sociedad global. Buenos Aires. Prometeo libros.
https://drive.google.com/file/d/1KaWHKNn1UTB85C-t1204L NutDw_HBUA9j/viewusp=sharing

Filinich, M. “El sujeto de la enunciacién” en: Enunciacion. Enciclopedia semiolégica. (1° edicion, 1998) Eudeba.
https://drive.google.com/file/d/1P1udtMa_Uvlp2255gPUj60W-s0M CS2gf/view

Eje Temético N° 2. Discurso poalitico

Laenunciacién politica. Ladimensién adversativadel discurso politico. Destinaciones, Entidades y Componentes del
discurso. Los diferentes colectivos de identificacidn. Estrategias de inclusion/exclusion.

Bibliografia de este gje:

Verdn, Eliseo (1987) “La paabra adversativa’. En: El discurso politico. Lenguaje y acontecimientos. Hachette, Buenos
Aires. https.//drive.google.com/file/d/1Z2M Cygl 6deeQqgJoEoV ykzmF2z0HBcIM | /view

Sigdl, Silviay Verdn, Eliseo (2003). “Perén o muerte. Los fundamentos discursivos del fenémeno peronista’ en Perén o
Muerte. Buenos Aires, Eudeba. https.//drive.google.com/file/d/1eaX gZ4HR3tbAljL SL RxbX 7hghSol 2a8b/view

Arfuch, Leonor (1987). “Dos variantes del juego de la politicaen el discurso electoral de 1983". En: Verdn, E. El discurso
politico. Lenguaje y acontecimientos. Hachette, Buenos Aires.

Eje Tematico N° 3. El discurso de lainformacién

Lamediatizaciény € discurso de lainformacion. Los discursos de |os medios como produccion de lo real: la construccion
del acontecimiento. El contrato mediético, laverdad y lo verosimil. Efectos de verdad y de objetividad en el discurso
informativo. El Contrato de lecturay el andlisis de tapas. Estrategias enunciativas.

Bibliografia de este gje:

Veron, E. (2001) “El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla chica’ en: El cuerpo de las imagenes. Buenos Aires,
Norma

Verdn, E. (1987) “Prefacio”. En: Construir el acontecimiento. Barcelona, Gedisa.

https://drive.google.com/file/d/1ga2bL JFW2GQSVE1PECG8DNgT SWDLKrQO/view

Escudero Chauvel, Lucrecia (1997). “ ¢Quién es el autor de las noticias? Acerca del contrato mediético de lainformacién.”
Revista Sociedad, n° 11, agosto 1997 — Fac. Cs. Sociales UBA
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https://drive.google.com/file/d/1f CEskxoRigKjr-3gTY n_8KPUMIT9xwGalview

Veron, Eliseo. (2004) “Cuando leer es hacer, la enunciacion en la prensa escrita” en: Fragmentos de un tejido. Barcelona,
Gedisa. https://drive.google.com/file/d/1kVeBF_qchaRZIBnZFzGspY p3agRB7Gyz/view

Todorov, Tzvetan. (1968) “Introduccién: Lo verosimil” en Lo verosimil, Revista Comunicaciones. Buenos Aires, Nueva
Vision. https://drive.google.com/file/d/1Qcyf-1_30deHU3ESIsdygcop-pyNOcw/view

Eje Temético N° 4. Discurso Humoristico

Lorisible, lacomicidad, € chistey el humor. Lasfiguras delaironia, la sétira, € pastiche. Humor gréfico. Rasgos
enunciativos, dispositivo de enunciacion.

Bibliografiade este ge:

Steimberg, Oscar (2001). “ Sobre algunos temas 'y problemas del andlisis del humor gréfico”, en Signo y sefia, Instituto de
Linguistica, Facultad de Filosofiay Letras, UBA, 2001

https://drive.google.com/file/d/178CepbwWId_vLrMIK5bbbY NsRuhaUlbW/view?usp=sharing

Pescetti, Luis (2000). “ Apuntes sobre el humor. Tres propuestas’. Prlogo de La monarisa. Antologia sobre narrativa
humoristica. Madrid, Alfaguara. Disponible en : https://www.|ui spescetti.com/ensayos/|a-mona-risa/

Eje Tematico N° 5. Discurso Publicitario

La publicidad como objeto de la semidtica. Barthes, Veron: sus aportes. Georges Peninou: Régimen de lapredicaciony de la
calificacion. Dispositivo de enunciacion.

Bibliografia de este gje:

Barthes, Roland (1963). “El mensaje publicitario”. En: La aventura semioldgica. Paidds Comunicaciones.
https://drive.google.com/file/d/11 OarNL DDl arf Ad8fgU81nnx7pji9Spor/view?usp=sharing

Veron, Eliseo (1994). “El discurso publicitario o los misterios de la recepcion”. En: Fragmentos de un tejido.
https://drive.google.com/file/d/1iH_elzzqzqlpZEVM17j0gz8_e8DIXyo6/viewusp=sharing

Peninou, George (1976). Semiética de la Publicidad.(Cap 8) . Barcelona, Gustavo Gili.
https://drive.google.com/file/d/1PmY ulgcbcoboZoCsFXR_V PJp9f9bbcan/view2usp=sharing

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Lamateria se desarrolla con un régimen de cursado cuatrimestral de un total de 60 hs.

Lamodalidad de cursado comprende clasestedricasy practicas de dos horas cada una, en las que se articularén los
contenidos previstos en e programa. Ambas instancias son programadas de manera presencial mientras o permitan las
condiciones sanitarias. A su vez utilizamos una plataforma digital para el envioy recepcion de informaciones, guias,
précticosy material bibliografico.

Tipo de actividades y relacion teoria-préactica: las clases précticas serén dindamicas y participativas, en las que se abordaran las
probleméticas y ges planteados en las clases tedricas através de:

- Guias de lecturas en las que se abordara la bibliografia de manera guiada haciendo hincapié en |os g es conceptual es
centralesy problematicas nodales de la materia;

- Trabajo précticos en los que se propiciara el andisis de distintos tipos de discursividades sociales en las que se trabajen los
conceptos y categorias aprendidos.

Todas las actividades podran ser resueltas en grupos de hasta tres estudiantes de manera aulica o extraulica segiin seindique
en cada caso.

A continuacion se detallan | as actividades en cada unidad:

Eje Temético N° 1:

- Guia de lectura que apunta a retomar autores estudiados en la Semiética |, especialmente la Teoria de los Discursos Sociales
de Eliseo Veron.

- Guia de lectura que aborda el campo del Andlisis de Discursoy su relacion con la Semiética.

- Guia de lectura que aborda las Categorias transversales que contribuyen al andlisis de discurso. Tipos de discurso, géneros
discursivos, dispositivo y estrategias de enunciacion.

- Trabajos practicos de andlisis de corpus breves y sencillos que apuntan a una primera aproximacion a estos objetos.

Eje Tematico N° 2. Discurso politico

- Guia de lectura que nos aproximan y brindan la perspectivatedricay analitica de la discursividad politica.

- Trabajo préctico de andlisis de corpus brevesy sencillos parala aplicacion de las categorias propias del discurso politico.
Eje Tematico N° 3. El discurso de lainformacién

- Guia de lectura que nos aproximan ala concepcion de mediatizacion y de los discursos de los medios como productores de
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loreal.

- Guiade lectura con €l abordaje de las categorias del discurso de lainformacion.

- Trabgjo préctico de andlisis de corpus breves y sencillos parala aplicacion de las categorias propias del discurso dela
informacion.

Eje Tematico N° 4. Discurso Humoristico

- Guia de lectura que nos aproximan ala concepcién de lo risible, lacomicidad, € chistey el humor y las figuras de laironia,
lasdtira, el pastiche.

- Trabajo préactico de andlisis de corpus breves y sencillos parala aplicacion de las categorias propias del discurso del humor.
Eje Tematico N° 5. Discurso Publicitario

- Guia de lectura para comenzar a pensar la publicidad como objeto de la semiéticay algunas concepcionesy categorias de
estadiscursividad social.

- Trabajo préactico de andlisis de corpus breves y sencillos parala aplicacion de las categorias propias del discurso
publicitario.

TRABAJO FINAL INTEGRADOR

Con € fin de integrar los conocimientos tedricos y analiticos brindados en la asignatura, se propone larealizacion de un
Trabajo Final Integrador que consiste en un gjercicio de andlisis de un corpus, a eleccion del estudiante, donde se apliquen las
categorias propias del tipo de discurso seleccionado.

Se prevé que el mismo se comience a desarrollar en €l Ultimo tramo del cuatrimestre con €l permanente asesoramiento de las
docentes.

Paratal fin se ha desarrollado una pauta con las indicaciones especificas paralarealizacién del mismo. A modo de sintesis,
podemos consignar que se presenta mediante un escrito de no menos de 5 y hasta 8 péginas, que se estructura con
introduccion, desarrollo, conclusion y bibliografia. Puede ser desarrollado individualmente o de a dos estudiantes.

Este trabajo debe ser defendido en instancia oral con un coloquio.

El propésito que persigue esta actividad es que | os estudiantes puedan aproximarse al andlisis de una discursividad concretay
poner en juego las categorias tedrico-metodol dgicas de la semidtica.

VI1II - Regimen de Aprobacion

Laasignatura adscribe alos regimenes de Promocién, Regularidad y Libre pautados en la Ordenanza CS 13/03 de Régimen
Académico siendo los requisitos para cada condicién |os siguientes:

Promocion: Presentar y aprobar todas las guias de lecturay trabajos précticos en tiempo y forma. Aprobar la evaluacion
parcial con notano inferior a7. En esta condicién la aprobacién del Coloquio Integrador consistiraen larealizaciony defensa
de un andlisis de discurso a partir de un corpusy enfoque propuesto por €l estudiante.

Regular: Presentar y aprobar todas las guias de lecturay trabajos précticos en tiempo y forma. Aprobar |a evaluacién parcial
con notaentre 4 y 7. En esta condicién la aprobacion de la asignatura consistira en larealizacion y defensa de un andlisis de
discurso a partir de un corpusy enfoque propuesto por el estudiante. Ademas, el alumno debera hacer una exposicion oral de
los contenidos de una unidad a eleccion del mismo.

Libre: incluimos bajo esta categoria alos alumnos inscriptos en la asignatura, que durante el cursado no lograron cumplir
alguno/s de los requisitos establecidos en los items anteriores. Parala aprobacion de la materia estos alumnos deberan

aprobar los Trabajos Précticos. En esta condicion la aprobacion de la asignatura consistird en larealizacion y defensade un
andlisis de discurso a partir de un corpus y enfogque propuesto por €l estudiante. Ademas, €l alumno debera sortear lainstancia
de un examen escrito y oral sobre los contenidos del programa.

En todas | as eval uaciones, tanto orales como escritas, seran considerados no sdlo los aspectos referidos a los contenidos
especificos de la materia, sino también aquellos que se relacionan con la expresion: coherencia, orden de ideas, sintaxis,
ortografia, etcétera.-

Las condiciones paralas instancias de recuperacién de las distintas instancias de evaluacion serén las dispuestas en la
Ordenanza CS 13/03 de Régimen Académico.

I X - Bibliografia Basica

[1] Eje Tematico N° 1: Semidtica, un lugar desde donde analizar la produccion social del sentido

[2] Veron, Eliseo (1980). Lasemiosis social. En M. Monteforte Toledo (Ed.), El discurso palitico (pp. 145-165).

[3] Nuevalmageny UNAM, México, D.F.

[4] https://drive.google.com/file/d/ICEDNulrU3zxgYjgM GeP_OHXxTfnD9__n7/view?usp=sharing

[5] Narvajade Arnoux, E. (2009) Andlisis de Discurso. Modos de abordar materiales de archivo. Santiago Arcos Editor.
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Buenos Aires. https://drive.google.com/file/d/1IKIOXx7RCWzXbOrY zOhBZHEZy28Wp4h2J/viewusp=sharing

[6] Veron, Eliseo (2004). “Prensa graficay teoriade los discursos sociales: produccién, recepcion, regulacion”. En
Fragmentos de un tejido, Gedisa, Buenos Aires.

[7] https://drive.google.com/file/d/1Y npHd7G18EBPnK doEhgWV bpwkK Pth7vP/view2usp=sharing

[8] Stegmayer, MariaY Slipak Daniela (2009) Hacia unateoria del uso: los aportes de Emile Benveniste en Arfuch, L &
Devalle, V (comp) Visualidades sin fin. Imagen y disefio en la sociedad global. Buenos Aires. Prometeo libros.

[9] https.//drive.google.com/file/d/1KaWHKn1UTB85Ct1204L NutDw_HBUA9j/view?usp=sharing

[10] Filinich, M. “El sujeto de la enunciacion” en: Enunciacién. Enciclopedia semioldgica. (1° edicién, 1998) Eudeba.

[11] https://drive.google.com/file/d/1P1uJMa Uvip2255gPUj60W-sOM CS2gf/view

[12] Eje Temético N° 2. Discurso politico

[13] Verdn, Eliseo (1987) “Lapalabra adversativa’. En: El discurso palitico. Lenguaje y acontecimientos. Hachette, Buenos
Aires. https://drive.google.com/file/d/1Z2M Cygl 6deeQqgJoEoV ykzmF2z0HBcIM | /view

[14] Sigal, Silviay Verdn, Eliseo (2003). “Perén o muerte. Los fundamentos discursivos del fendmeno peronista’ en Perdn o
[15] Muerte. Buenos Aires, Eudeba. https://drive.google.com/file/d/1eaX gZ4HR3tbAljL SL RxbX 7hghSol 2a8b/view

[16] Arfuch, Leonor (1987). “Dos variantes del juego de lapoliticaen € discurso electoral de 1983". En: Veron, E. El

[17] discurso palitico. Lengugje y acontecimientos. Hachette, Buenos Aires.

[18] Eje Tematico N° 3. El discurso de lainformacion

[19] Verdn, E. (2001) “El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla chica’ en: El cuerpo de las imégenes. Buenos
[20] Aires, Norma

[21] Verdn, E. (1987) “Prefacio”. En: Construir €l acontecimiento. Barcelona, Gedisa.

[22] https://drive.google.com/file/d/1ga2bL F'W2GQSV EIPECG8DNgT SWDLKrQO/view

[23] Escudero Chauvel, Lucrecia (1997). “¢Quién es el autor de las noticias? Acerca del contrato mediatico dela
informacion.” Revista Sociedad, n° 11, agosto 1997 — Fac. Cs. Sociales UBA

[24] https://drive.google.com/file/d/1f CEskxoRigKjr3gTY n_8K PUMrT9xwGalview

[25] Verdn, Eliseo. (2004) “Cuando leer es hacer, la enunciacion en la prensa escrita” en: Fragmentos de un tejido.

[26] Barcelona, Gedisa. https://drive.google.com/file/d/1kVeBF_qchaRZIBnZFzGspY p3agRB7Gyz/view

[27] Todorov, Tzvetan. (1968) “Introduccion: Lo verosimil” en Lo verosimil, Revista Comunicaciones. Buenos Aires, Nueva
[28] Vision. https://drive.google.com/file/d/1Qcyfl_30deHU3ESJIsdygcopJpyNOcw/view

[29] Eje Temético N° 4. Discurso Humoristico

[30] Steimberg, Oscar (2001). “ Sobre algunos temas y problemas del andlisis del humor grafico”, en Signo y sefia, Instituto
de Linglistica, Facultad de Filosofiay Letras, UBA, 2001

[31] https://drive.google.com/file/d/178CepbwWId_vLrMIK5bbbY NsRuhaUlbW/view2usp=sharing

[32] Pescetti, Luis (2000). “ Apuntes sobre el humor. Tres propuestas’. Prologo de La monarisa. Antologia sobre narrativa
humoristica. Madrid, Alfaguara. Disponible en : https.//www.|ui spescetti.com/ensayos/|a-mona-risa/

[33] Eje Tematico N° 5. Discurso Publicitario

[34] Lapublicidad como objeto de la semiética. Barthes, Verdn: sus aportes. Georges Peninou: Régimen de la predicacion y
[35] dela calificacién. Dispositivo de enunciacion.

[36] Bibliografia de este gje:

[37] Barthes, Roland (1963). “El mensgje publicitario”. En: La aventura semiolégica. Paidés Comunicaciones.

[38] https://drive.google.com/file/d/11 OarNL DDl arf Ad8fgU81nnx7pji9Spor/view?usp=sharing

[39] Verdn, Eliseo (1994). “El discurso publicitario o los misterios de larecepcion”. En: Fragmentos de un tejido.

[40] https://drive.google.com/file/d/1iH_elzzqzqlpZEVM17j0g9z8_e8DIXyo6/viewusp=sharing

[41] Peninou, George (1976). Semidtica de la Publicidad.(Cap 8) . Barcelona, Gustavo Gili.

[42] https://drive.google.com/file/d/1PmY ulgcbcoboZoCsFXR_VPJp9f9bbcan/view2usp=sharing

X - Bibliografia Complementaria

[1] Barthes, R., Laaventura semiol 6gica, Barcelona, Paidos, 1990.

[2] Bajtin, M. La Cultura popular en laedad Mediay en el Renacimiento. El contexto de Frangois Rabelais. Alianza
[3] Editorial. 1998.

[4] Charaudeau, Patrick y Dominique Maingueneau (Comp.) (2005): Diccionario de andlisis del discurso. Amorroutu
Editores. Buenos Aires.

[5] Verdn, E. El discurso politico. Hachette, Buenos Aires, 1987.

[6] Verdn, E. Semiosisdeloideoldgico y del poder. UBA, Buenos Aires, 1997.
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[7] Verdn, E. Construir €l acontecimiento. Gedisa, Barcelona, 1983.

[8] Voloshinov, Valentin El signo ideoldgico y lafilosofiadel lenguaje. Nueva Vision. Buenos Aires. 1976.

[9] Zecchetto, V (coord.), Seis semidlogos en busca del lector. Saussure / Peirce/Barthes/Greimas/Eco/V erén, Bs.As, Edic.
[10] CICCUS, 1999.

[11] Revistas:

[12] Lenguajes. Revista Argentina de Semidtica

[13] Estudios. Revistadel Centro de Estudios Avanzados, Cérdoba

[14] De Signis. Revista de la publicacion de la Federacion Latinoamericana de Semiética (FELS)

Xl - Resumen de Objetivos

Se esperaque lasy los estudiantes logren:
- Una aproximacion ala dimensién analitica de la semidtica
- Adquirir categorias y herramientas metodol gicas que la semidtica aportaa analisis de discursos.

X1l - Resumen del Programa

Eje Tematico N° 1: Semidtica, un lugar desde donde analizar la produccion socia del sentido

Semidticay andlisis de discurso. Los aportes de lateoria de los discursos sociales al andlisis de discurso. Los aportesde la
teoria de la enunciacion. Categorias que contribuyen a analisis de discurso.

Eje Tematico N° 2. Discurso politico

Laenunciacién politica. Ladimensién adversativadel discurso politico. Destinaciones, Entidades y Componentes del
discurso. Los diferentes colectivos de identificacidn. Estrategias de inclusion/exclusion.

Eje Tematico N° 3. El discurso de lainformacién

Lamediatizacion y € discurso de lainformacion. Mediosy produccion delo real. El contrato mediético, laverdad y lo
verosimil. Efectos de verdad y de objetividad. Estrategias enunciativas.

Eje Tematico N° 4. Discurso Humoristico

Lorisible, lacomicidad, € chistey el humor. Lasfiguras delaironia, lasétira, el pastiche. Humor gréfico. Rasgos
enunciativos, dispositivo de enunciacion.

Eje Tematico N° 5. Discurso Publicitario

La publicidad como objeto de la semidtica. Barthes, Veron: sus aportes. Georges Peninou: Régimen de lapredicacion y de la
calificacion. Dispositivo de enunciacion.

X1 - Imprevistos

Venimos de cuatro afios en que han sucedido acontecimientos imprevistos y no imaginados, como el advenimiento de una
pandemia global mundia y el traslado intempestivo ala virtualidad. Hemos sorteado todas las dificultades trabajando
articuladamente desde |as diferentes instancias de la Facultad y en coordinacién con estudiantes, y creemos que cual quier
imprevisto puede ser subsanado desde |os acuerdos y |0s consensos.

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracién:

Fecha:
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