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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION | LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2023 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
ROSALES, MILAGROS DAHYANA Aucxiliar de Préactico A.2daSimp 10 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
07/08/2023 18/11/2023 15 60

IV - Fundamentacion

Enlaeradigital, los procesos de acceso, seleccion y comunicacién de lainformacion se amplian y diversifican graciasala
multiplicidad de herramientas tecnol égicas que brindan nuevas alternativas de blsqueda, produccion, circulacién y recepcién
de lainformacién. Las actual es sociedades de lainformacién y del conocimiento exigen del comunicador la adquisicion de
competencias que permitan la busgueda, evaluacién, organizacion y comunicacion eficiente de lainformacion, por mdltiples
viasy en multiples formatos. En este sentido y desde esta asignatura, se focaliza especialmente en €l proceso de investigacion
en lared favorecido através de las blisquedas de informacion en laWWW: Visible, Invisible y Semantica; con la
consecuente mirada reflexivay criticavinculada al proceso de lacomunicacion digital.

El uso €eficiente, critico y significativo de las herramientas y estrategias de busqueda, en €l marco de un proyecto de lavida
real, que las oriente y dé sentido, posibilitara a futuro que nuestros/as estudiantes puedan poner en juego, en situaciones
comunicacionales concretas, las destrezas y habilidades a canzadas, tan requeridas en el mundo actual.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Reconaocer y distinguir las caracteristicas de la sociedad de lainformacion y la sociedad del conocimiento actuales, y sus
alcances en el campo de la comunicacién socia .

-Reconocer y operar con los diversos tipos de buscadores de informacién en laWeb Superficial, Invisibley Seméntica;
seleccionando €l que més se adecue en funcidn de una investigacion concreta, aplicando técnicasy estrategias especificas.
-Operar con lainformacion obtenida como resultado de las blisquedas mediante un adecuado registro, organizacion y
evaluacion de su veracidad y calidad.

Péagina 1




VI - Contenidos

Unidad 1: Laeradigital y susalcances en el campo de la comunicacion social.

Sociedad de lainformacion y del conocimiento en laeradigital: caracteristicas, g emplosy demandas alos comunicadores
socialesy su profesion. Implicancias de la eradigital en los procesos de investigacion y comunicacion de lainformacion:
discrecién, honestidad y prevencién al navegar por la Web.

Unidad 2: Busgueda de informacién en la WWW: Superficial, Invisibley Seméntica.

Investigacion en Internet: definicidn, caracteristicas y mitos en torno alas blsguedas. Buscadores de informacion: definicion,
caracteristicas, formas de buscar y tipologias més frecuentes. por palabra clavey por directorio o categorias. La WWW: fases
evolutivas, clasificacion, definicion y caracteristicas. Buscadores de laWeb Visible, Invisibley Seméantica: tipol ogias,
caracteristicas y estrategias de busqueda simples, avanzadas e inteligentes. Potencialidades, limitaciones, desafiosy riesgos
de las busquedas de informacién en laera de laInteligencia Artificial.

Unidad 3: Organizacion, Reconocimiento de fuentesy Evaluacion de informacién. Derechos de autor.

Registro y organizacion de informacion en lineay fuerade linea. Fuentes de informacién digitales: definicion, caracteristicas
y tipologias: primarias, secundariasy terciarias. Criterios de evaluacién para determinar calidad y veracidad de un recurso de
laweb: por autor, contenido y calidad. Derechos de autor sobre |os contenidos propios y aenos que circulan por laWeb.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Para el desarrollo de la propuesta practica de la asignatura, se avanzara sobre las etapas de un Unico Trabajo Integrador
denominado: "Investigacion en Internet”, que aborda los principal es contenidos enunciados en € programa:

-Etapa 1. Busgueda de informacion en laWWW: Visible, Invisible y Semantica.

-Etapa 2: Registro y evaluacion de lainformacién. Andlisisy Descripcién del proceso de blsqueda

Deformagradua y paulating, y alo largo de las clases précticas presenciales que se ofreceran desde la Cétedra, se
contribuiraa su realizacion y evaluacion continua, en un recorrido que finaliza con la evaluacién del examen parcial.

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el/la estudiante;

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas de laasignatura.

-Enviey apruebe el Practico Integrador de Investigacién en Internet, con unanotamayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Préctico Integrador de Investigacion en Internet, en modalidad presencial, con una nota
mayor o igual que 7 (siete).

-Enviey apruebe la Guia Integradora de L ectura Tedrica de Investigacion en Internet, con una nota mayor o igual que 7
(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa de la Guia Integradora de L ectura Tedrica de Investigacion en Internet, con una nota mayor o
igual que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas de la asignatura.

-Enviey apruebe el Practico Integrador de Investigacién en Internet, con unanotamayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7
(siete).

-Apruebe el Parcial de Defensa del Préctico Integrador de Investigacion en Internet, en modalidad presencial, con una nota
mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacion |1 no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre (Res. 916/010 y Res. 155/14); salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas (imposibilidad de cursado
por dificultades con horario laboral, lugar de residencia y/o enfermedad, entre otros).

*A fin de promover laregularidad y/o aprobacion de la asignatura cada examen parcia dispone de 2 (dos) recuperaciones
(Ord. C.S. 32/14 - Ord. C.S.13/03y Ord. C.S. 26/97).
*En el caso de laevaluacion del Préctico Integrador y Guia Integradora se otorga una Unica recuperacion, afin de contemplar

Péagina 2




laduracion y crédito horario de la asignatura.
*Paramayor informacién consultar al correo electrénico: tecnol ogiadel acomuni cacionsl @gmail.com con copiaa
vivianaponce@gmail.com
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X1 - Resumen de Objetivos

-Reconaocer y distinguir las caracteristicas del contexto actual y sus alcances en €l campo de la comunicacion social.
-Reconaocer y operar con los diversos tipos de buscadores en la Web Superficial y Reamente Invisible, mediante técnicasy
estrategias especificas.

-Operar con lainformacién obtenida como resultado de las biisquedas mediante un adecuado registro, organizacion,
evaluacion de su veracidad y calidad y difusion escrita.

X1l - Resumen del Programa

-Unidad 1: Laeradigital y sus alcances en el campo de la comunicacion social. Implicancias en los procesos de investigacion
y comunicacion de lainformacion.

-Unidad 2: Busqueda de informacion en laWWW: Superficia, Invisibley Semantica. Estrategias de blsgueda: simples,
avanzadas e inteligentes.

-Unidad 3: Fuentes de informacion digitales. Registro, organizacion y criterios de evaluacién de recursos web. Derechos de
autor.

X111 - Imprevistos

La Catedra aloja sus contenidos: tedricos, précticos y evaluativos en la plataforma Google Classroom y desarrolla todas sus
tipologias de clase: tedricas, practicas, evauativas y de consulta, en modalidad presencial.

Asimismo y ante razones de fuerza mayor admite la realizacion de clases précticas o de consulta, en modalidad no presencial,
en la plataforma de videollamada: Google Meet.

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha:
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