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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2023 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORTIZ, GISELLA SABRINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoria con précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2023 23/06/2023 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital que atravesamosy la convergencia de Internet, las tel ecomunicaciones e informética, han
producido importantes cambios en el campo de la comunicacion socia y |os dmbitos que atraviesa: economia, politica,

organi zaciones, medios de comunicacion.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades comunicativas que en el conjunto de
nuestra sociedad, modificaron tanto la gestion como la produccion de lainformacién. El comunicador social debe adaptarse a
esta nuevarealidad y desarrollar nuevos talentos en funcién de |os nuevos medios, dispositivos, contenidos y audiencias;
cuyo papel en la sociedad es fundamental .

Constituye entonces un desafio para su formacion profesional, la adquisicion de los conocimientos tecnol dgicos y éticos que
les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

Lareflexidn sobre el impacto de la tecnologia en 1a comunicacion social y la produccién de contenidos digital es informativos
en pos de unaintervencion, difusion y/o favorecimiento de la participacion al interior de una organizacion/institucion;
constituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en los se pretende formar en esta asignatura. Todo esto, esperando
gue los puedan profundizar y mejorar con el resto delos conocimientos adquiridosy por adquirir alo largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto de la eradigital que conduce ala generacion de "nuevos medios’, "nuevos usuarios' y
"nuevos profesionales’.

-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion en laweb; sus cualidades presentes'y proyecciones
futuras.

-Crear y editar contenido digital informativo en software de uso libre o privativo y que trabaje con audio digital, imagenes
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| vectoriales, imagenes de mapa de bits y video digital.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en e campo comunicacional y periodistico"

Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Paradigmas de |os comuni cadores sociales. Caracteristicas de los
medios digitales, los contenidos digitales informativos y las plataformas de circulacion de contenidos. Breve historiade la
incursion del periddico en laWeb: denominaciones, caracteristicas y fase evolutiva.

UNIDAD 2: " Produccion de contenidos digitales infor mativos en softwar € slibre/s y/o privativogas'

Audio digital-Creacidn y edicidn béasica e intermedia con software de carécter libre y/o privativo adecuado. Definicion,
componentes y caracteristicas técnicas. Vista unipistay multipista. Efectos de tiempo, amplitud, espacio, timbrey frecuencia,
tono, correccion y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en sesiones. Envolventes de volumen, panordmicay
fusiones. Tipologias de archivos, a macenamiento, exportacidn, conversionesy subidaalaWeb.

Iméagenes vectoriales- Definicion, caracteristicas técnicas, creacion y edicion bésica en Adobe Illustrator.

Iméagenes de mapa de bits-Creacion y edicidn bésica e intermedia con software de carécter libre y/o privativo adecuado.
Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en laWeb. Correcciones de color mediante histogramas, curvasy
capas de gjuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad, etc.). Trabajo con capas: creacién, manipulacion,
montajes, mascaras y animacion. Almacenamiento y subidaalaWeb.

Video digital-Creacion y edicion basica e intermedia con software de caracter libre y/o privativo adecuado. Formatos
frecuentes'y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Herramientas de linea de tiempo, paneles basicos de archivos,
origen, programa, de efectosy transiciones. Animaciones, Velocidad y Duracion. Almacenamiento, exportacion y subidaala
Web.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Se compone de 5 (cinco) Précticos evaluativosy 1 (una) Guia de lectura tedrica que se desarrollaran y evaluardn de forma
gradua y paulatinaalo largo de las clases précticas de la asignatura. Los mismos vinculan con |os principales contenidos
tedricos desarrollados durante el cursado.

Practicos evaluativos:

-Trabajo Practico N° 1: “Medios digitales: incursion en laweb, caracteristicas actuales y proyecciones futuras’; donde se
realiza un andlisis historico acerca del contexto tecnol égico actual y su impacto en el campo de lacomunicaciony €
periodismo.

-Trabajo Préactico N° 2: “Produccion de contenidos digitales informativos sonoros’ en software’s de caracter libre: Audacity
ylo privativo: Adobe Audition.

-Trabgjo Préctico N° 3: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de imagen vectoria” en software’s de
caracter libre: Inkscape y/o privativo: Adobe Illustrator.

-Trabajo Préctico N° 4. “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de imagen de mapa de bits” en
software’s de caracter libre: Gimp y/o privativo: Adobe Photoshop.

-Trabajo Practico N° 5: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de video digital” en software de carécter
privativo: Adobe Premiere.

Guiade lecturatedrica: "Laeradigita y sus alcances en el campo comunicacional y periodistico. Aportes desde algunos
autores'.

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas presenciales de la asignatura.

-Enviey apruebelos 5 (cinco) Préacticos Evaluativos que se desarrollaran durante la cursada presencial, con una nota mayor o
igual que 7 (siete).

-Enviey apruebe la Guia de lectura tedrica, con unanota mayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de los contenidos tedricos y practicos en modalidad presencial, con una nota mayor o igual
que 7 (siete).
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Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas presenciales de la asignatura.

-Enviey apruebe los 5 (cinco) Précticos Evaluativos que se desarrollarén durante la cursada presencial, con una nota mayor o
igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (Siete).

-Enviey apruebe la Guia de lectura tedrica, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de |os contenidos practicos en modalidad presencial, con una nota mayor o igual que 4
(cuatro) y menor que 7 (siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacion |1 no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre, salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas. Para mayor informacion consultar las Resoluciones
916/010 y 155/14.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1

[2] Newman, N. (2020): “ Periodismo, mediosy tecnologia: tendenciay predicciones para 2020". Disponible en:
https://www.digital newsreport.org/publications/2020/peri odismo-medi os-y-tecnol ogi a-tendenci as-y-predi cciones-para-2020
[Pags. 1-26]

[3] Salaverria, R. (2019): “Periodismo digital: 25 afios de investigacion. Articulo derevision”. En Profesional de la
informacion, Vol. 28, N° 1. https://recyt.fecyt.esindex.php/EPI/article/view/69729 [Pégs. 1-27]

[4] Evercom (2017). “Asi serdla Comunicacion en 2017”. Consultoria de Comunicacién. Informe disponible en:
https://www.evercom.es/wp-content/upl oads/2017/01/Paper-tendencias-comunicacion-17_evercom.pdf [Pags. 1-9]

[5] Sdlaverria, R. (2016): “Redefinir al comunicador”. El profesional de lainformacion, v. 25, n. 2. Disponible en:
https.//www.fiile.org.ar/uploadsarchivos/15.pdf [Pégs. 1-5].

[6] Marin, A. (2015): “La audiencia en los nuevos escenarios comunicativos. El prosumidor medidtico en €l centro”. En
Actas de las comunicaciones presentadas en €l XX| Congreso Internacional de la Sociedad Espafiola de Periodistica
Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:

https.//idus.us.es’handl€/11441/61401;jsessi onid=BFB419B6C7AB973393296390155F0E737? [ Pags. 404-412]

[7] Barrios, A. (2014): “El comunicador en el entorno digital”. Cuadernos.info, 34, Disponible en:
https://scielo.conicyt.cl/pdf/cinfo/n34/art13.pdf [Péags. 176-181]

[8] Cedro (2014): “Nuevos modelos de negocio en laeradigital”. Liber. Disponible en:
https://www.academia.edu/21855105/NUEVOS_MODELOS DE NEGOCIO_EN_LA_ERA_DIGITAL [Pégs. 44-69]
[9] Jodar Marin (2010): “Laeradigital: nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’. Razon y palabra. Vol. 15,
N° 71. Disponible en: http://www.razonypal abra.org.mx/N/N71/VARIA/29%20JODAR_REVISADO.pdf [Pags. 1-11]
[10] Salaverria, R. (2009): “L os medios de comunicacién ante la convergenciadigital”. 1° Congreso Internacional de
Ciberperiodismo y Web 2.0 (CD-Rom), Bilbao, Espafia. Disponible en;
http://dadun.unav.edu/bitstream/10171/5099/1/Ramon_Salaverria.pdf [Pags. 1-16]

[11] Documento de Cétedra con la sintesis y actualizacion de las principal es caracteristicas de os medios de comunicacion
extraida del libro de Pavlik, J. (2005): “El periodismo y los nuevos medios de comunicacion”. Paidds. Bs. As. Argentina.
[Pags. 1-6]

[12] Orihuela, J. L. (2002): “L os nuevos paradigmas de la e-comunicacion”. En ecuaderno.com:
http://www.ecuaderno.com/paradigmas [Pags. 1-5]

[13] UNIDAD 2

[14] “ Guia de referencia Adobe Audition CS6": https://hel px.adobe.com/es/pdf/audition_reference.pdf

[15] “Edicién de sonido con Audacity”:

[16] https://www .jesusda.com/docs/ebooks/ebook_tutorial -edi cion-de-sonido-con-audacity . pdf

[17] “Guia de referencia Adobe Photoshop CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/photoshop_reference.pdf

[18] “Manual del usuario de Gimp en esparfiol”: https://docs.gimp.org/2.8/es/

[19] "Guiade referencia Adobe Premiere CS6”:

[20] http://help.adobe.com/archive/es/premiere-pro/cst/premiere pro_reference.pdf

[21] “Guiade referencia Adobe Illustrator CS6” : http://help.adobe.com/archive/ed/illustrator/cst/illustrator_reference.pdf
[22] Inkscape, Manual de un Programa de Dibujo Vectorial: http://tavmjong.free.fr/INKSCAPE/MANUAL_vi15/html_es/
[23] “Efectos de Premiere Paso a Paso”:

[24]
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http://tec-comunicacion.uns .edu.ar/Tecno%2011/2015/clase%203/ T utorial -A dobe-premi ere-pro-efectos¥20paso%620a%620pa
[25] so.pdf

X - Bibliografia Complementaria

[1] Deloitte (2021). “ ¢Cuales son las predicciones en tecnologia, medios y telecomunicaciones para el 20217, Consultoriade
recursos humanos, estrategiay operacionesy tecnologia. Disponible en:

https://revistaitnow.com/cual es-son-las-predicciones-en-tecnol ogi a-medi 0s-y-tel ecomuni caciones-para- €l -2021

[2] Lépez Golan (2018): “La comunicacion en la nueva sociedad digital”. Gréficas El Portatitulo. Mérida, Venezuela.

[3] Sanchez Upegui, A. (2016). “Comunicacién digital: nuevas posibilidadesy rigor informativo”. Revista Virtual
Universidad Catdlica del Norte, N° 17. Disponible en: ttp://www.redalyc.org/pdf/1942/194220465006.pdf

[4] Gutierrez Rubi, A. (2015): “Latransformacion digital y mévil de la comunicacion politica’. Fundacién Telefonica.
Disponible en:

http://www.fundaciontel ef onica.com/arte_cultura/publicaciones-li stado/pagi na-item-publicaciones/itempubli/334

[5] Mainer Blanco, B. (2015): “Lainfluencia de los lectores de hoy en la produccion de los contenidos informativos’. En
Actas de las comunicaciones presentadas en el XXI| Congreso Internaciona de la Sociedad Espafiola de Periodistica.
Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7293038

[6] Cabezuelo, L. (2013): “Las redes sociales como herramientas para la comunicacién cultural en los nuevos contextos
interactivos’. En “Comunicacion y lared. Nuevas formas de periodismo”. Asociacion de Periodistas de Aragén, Espafia.
Disponible en: http://decimocuarto.congresoperiodismo.com/pdf/libro2013.pdf

[7] Fernéndez Barrero, A. & Ufarte Ruiz, M. J. (2013): “Community manager, una nueva salida profesional para el
periodismo digital”. En Libro de Comunicaciones Comunicaciony lared. Nuevas Formas de periodismo. XIV Congreso de
Periodismo Digital en Zaragoza, Espafia.

[8] Silva Rodriguez, A. (2013): “Los retos del periodismo en la erade lamovilidad”. En Libro de Comunicaciones
Comunicaciény lared. Nuevas Formas de periodismo. XIV Congreso de Periodismo Digital en Zaragoza, Espafia.

[9] Tascon, M. & CabreraM. (2013): “Escribir en internet. guia paralos nuevos mediosy las redes sociales’. Disponible en:
https://www.amazon.com/-/es/Fund%C3%A9u-BBV A/dp/8415472080

[10] Bejarano Vésquez, D. M. (2012). “El rol del comunicador en la era de las nuevas tecnologias de lainformacién y la
comunicacion”. Informe de practicas académicas.

[11] Cuadernos de comunicacion interactiva (2012): "La comunicacion en medios sociales'. Espafia. Disponible en:
https://es.slideshare.net/raeudi az/cuadernos-de-comuni cacin-interactiva-l a-comuni cacin-en-medios-sociales

[12] Ortis Gonzales, J. (2010): “El rol del comunicador en laeradigital”. Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y
Comunicacién. Ensayos. Disponible en;

http://www.sciel 0.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext& pid=S1853-35232010000300007

[13] Igarza, R. (2008): “Nuevos medios, estrategias de convergencia’. La Crujia Ediciones. Bs. As.

[14] Scolari, C. (2008): "Hipermediaciones. Elementos para unateoria de la comunicacion digital interactiva. Gedisa,
Espafia.

[15] Sdlaverria, R. & Garcia Avilés, J. A. (2008): “La convergencia tecnol 6gica en |os medios de comunicacién: retos para el
periodismo”. Tripodos, N°23, Barcelona, Espafia. Disponible en:
http://www.raco.cat/index.php/tripodos/article/viewFile/118910/154114

X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar €l impacto de laeradigital enlos“nuevos medios’, “nuevos usuarios’ y “nuevos profesionales’.
-Reconocer el proceso de incursion de los medios de comunicacion en laWeb y sus caracteristicas actualesy futuras.
-Crear y editar contenido digital informativo en software's de caracter libre o privativo.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Nuevos medios, huevos usuarios y huevos profesionales. Caracteristicas de los medios y contenidos digitales
informativos. Breve historia de laincursion de los medios de comunicacién en laWeb.y caracteristicas de |os medios
actuales.

UNIDAD 2: Produccion de contenidos digitales informativos en software's de caracter libre y/o privativo: de audio digital, de
imagen vectorial, de mapa de bits y de contenido audiovisual.
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X1 - Imprevistos

La Catedra aloja sus contenidos: tedricos, précticos y evaluativos en la plataforma Google Classroom y desarrolla todas sus
tipologias de clase: tedricas, practicas, evauativas y de consulta, en modalidad presencial.

Asimismo, posibilita acceder alas clases tedricas (conforme Ord. CS 66/21) en formato audiovisual y gréfico (en modalidad
no presencial, apartir del aula en Classroom).

Finalmente y ante razones de fuerza mayor se prevé la realizacion de clases practicas o de consulta, en modalidad no
presencial, en la plataformade video llamada: Google Mest.

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracién:

Fecha
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