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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2023 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ANDREONI, LUISINA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2023 23/06/2023 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital actual y laconvergenciade Internet, las telecomunicaciones e informatica, han producido
importantes cambios en el campo del periodismo.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades informativas y comunicativas, que en el
conjunto de nuestra sociedad, modificaron la creacion, acceso, redaccién, distribucién y consumo de las noticias.

El periodista debe adaptarse a esta nueva realidad, donde los nuevos medios, profesionalesy lectores, cumplen un papel
fundamental. Constituye entonces un desafio para su formacion profesional, 1a adquisicion de los conocimientos tecnol 6gicos
y éticos que les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

La produccion de contenidos digitales de calidad periodistica en multiples formatos digitales y para diferentes tipologias de
medios digitales; constituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en los se pretende formar en esta asignatura. Todo
esto, esperando que los puedan profundizar y mejorar con €l resto de los conocimientos adquiridos y por adquirir alo largo de
la carrera

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto de laeradigital en el campo del periodismo, tanto en los "nuevos medios”, como en los
"nuevos usuarios' y los "nuevos profesionales’.

-Reconocer el proceso de incursion del periodismo en laweb; sus cualidades presentes y proyecciones futuras.

-Crear y editar contenido digital informativo en software de uso libre o privativo y que trabaje con audio digital, iméagenes
vectoriales, imégenes de mapa de bits y video digital.
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VI - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en el campo comunicacional y periodistico"

Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Paradigmas de |os comuni cadores sociales. Caracteristicas de los
medios digitales, los contenidos digitales informativosy las plataformas de circulacion de contenidos. Breve historiade la
incursion del periddico en laWeb: denominaciones, caracteristicas y fase evolutiva.

UNIDAD 2: " Produccion de contenidos digitales infor mativos en softwar € slibre/s y/o privativogas'

Audio digital-Creacion y edicion bésica e intermedia con software de caracter libre y/o privativo adecuado. Definicion,
componentesy caracteristicas técnicas. Vista unipistay multipista. Efectos de tiempo, amplitud, espacio, timbre y frecuencia,
tono, correccion y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en sesiones. Envolventes de volumen, panordmicay
fusiones. Tipologias de archivos, a macenamiento, exportacidn, conversionesy subidaalaWeb.

Imégenes vectoriales- Definicidn, caracteristicas técnicas, creacion y edicion bésicaen Adobe Illustrator.

Iméagenes de mapa de bits-Creacion y edicidn basica e intermedia con software de carécter libre y/o privativo adecuado.
Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en laWeb. Correcciones de color mediante histogramas, curvasy
capas de ajuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad, etc.). Trabajo con capas: creacién, manipulacion,
montajes, mascaras y animacion. Almacenamiento y subidaalaWeb.

Video digital-Creacion y edicion basica e intermedia con software de caracter libre y/o privativo adecuado. Formatos
frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Herramientas de linea de tiempo, paneles bésicos de archivos,
origen, programa, de efectos y transiciones. Animaciones, Velocidad y Duracion. Almacenamiento, exportacion y subidaala
Web.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de 5 (cinco) Practicos evaluativosy 1 (una) Guia de lectura tedrica que se desarrollarén y evaluaran de forma
gradual y paulatinaalo largo de las clases précticas de la asignatura. Los mismos vinculan con los principal es contenidos
tedricos desarrollados durante el cursado.

Practicos evaluativos:

-Trabajo Préactico N° 1: “Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’; donde se realiza un recorrido por €l
proceso de incursion del periddico en laweb, los acances presentes y |as perspectivas a futuro, en relacion alostres gjes
antes mencionados.

-Trabajo Préactico N° 2: “Produccion de contenidos digitales informativos sonoros’ en software’ s de caracter libre: Audacity
ylo privativo: Adobe Audition.

-Trabajo Préactico N° 3: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de imagen vectorial” en software’s de
caracter libre: Inkscape y/o privativo: Adobe Illustrator.

-Trabgjo Préctico N° 4. “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de imagen de mapa de bits’ en
software’s de carécter libre: Gimp y/o privativo: Adobe Photoshop.

-Trabgjo Practico N° 5: “Produccion de contenidos digitales informativos en formato de video digital” en software de carécter
privativo: Adobe Premiere.

Guiade lecturatedrica: "Laeradigita y sus alcances en el campo periodistico. Aportes desde algunos autores'.

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el/la estudiante:

-Asistaal 80% de lasteoriasy précticas presenciales de la asignatura.

-Enviey apruebe los 5 (cinco) Précticos Evaluativos que se desarrollaran durante la cursada presencial, con una nota mayor o
igual que 7 (siete).

-Enviey apruebe la Guia de lectura tedrica, con una nota mayor o igual que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de |os contenidos tedricos y préacticos en modalidad presencial, con una nota mayor o igual
que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el/la estudiante:
-Asistaal 80% delasteoriasy précticas presenciales de la asignatura.
-Enviey apruebe los 5 (cinco) Précticos Evaluativos que se desarrollarén durante la cursada presencial, con una nota mayor o
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igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (Siete).

-Enviey apruebe la Guia de lectura tedrica, con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa de los contenidos practicos en modalidad presencial, con una nota mayor o igual que 4
(cuatro) y menor que 7 (Siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

-Dado su caréacter eminentemente practico, Tecnologia de la Comunicacion |1 no podra ser rendida en calidad de estudiante
libre, salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas. Para mayor informacion consultar las Resoluciones
916/010 y 155/14.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1

[2] Newman, N. (2020): “Periodismo, mediosy tecnologia: tendenciay predicciones para 2020”. Disponible en:
https://www.digital newsreport.org/publications/2020/peri odi smo-medi os-y-tecnol ogi a-tendenci as-y-predi cciones-para-2020
[Pags. 1-26]

[3] Salaverria, R. (2019): “Periodismo digital: 25 afios de investigacion. Articulo derevision”. En Profesional de la
informacion, Vol. 28, N° 1: https.//recyt.fecyt.es/index.php/EPI/article/view/69729 [Pags. 1-27]

[4] Salaverria, R. (2016): “El ciberperiodismo en Iberoamérica’. Fundacién Telefénica: Universidad de Navarra, Espafia.
Disponible en: https://www.fundaciontel efonica.com/cultura-digital/publicaciones/479/ [Pags. 1-34]

[5] Barrios Rubio, A. & Zambrano Ayala, R. (2015): “Convergencia digital: Nuevos perfiles profesionales del periodista’.
Anagrameas, v. 24, n. 26. Disponible en: https://dia net.unirioja.es/descargal/articul 0/5191807.pdf [Pags. 221-240]

[6] Marin, A. (2015): “La audiencia en los nuevos escenarios comunicativos. El prosumidor mediético en el centro”. En
Actas de las comunicaciones presentadas en €l XX| Congreso Internacional de la Sociedad Espafiola de Periodistica
Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:

https.//idus.us.es’handle/11441/61401;jsessi onid=BFB419B6C7AB973393296390155F0E737? [ Pags. 404-412]

[7] Cedro (2014): “Nuevos modelos de negocio en laeradigital”. Liber. Disponible en:
https.//www.academia.edu/21855105/NUEVOS_MODELOS DE_NEGOCIO_EN_LA_ERA_DIGITAL [Pé&gs. 44-69]

[8] Jodar Marin (2010): “Laeradigital: nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’. Razon y palabra. Vol. 15,
N° 71. Disponible en: http://www.razonypal abra.org.mx/N/N71/VARIA/29%20JODAR_REVISADO.pdf [Pags. 1-11]

[9] Documento de Cétedra con la sintesis y actualizacién de las principales caracteristicas de los medios de comunicacion
extraidadel libro de Pavlik, J. (2005): “El periodismo y los huevos medios de comunicacién”. Paidds. Bs. As. Argentina.
[Pags. 1-6]

[10] Orihuela, J. L. (2002): “L os nuevos paradigmas de la e-comunicacion”. En ecuaderno.com:
http://www.ecuaderno.com/paradigmas [Pags. 1-5]

[11] UNIDAD 2

[12] “Guia de referencia Adobe Audition CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/audition_reference.pdf

[13] “Edicién de sonido con Audacity”:

https://www.jesusda.com/docs/ebooks/ebook _tutorial -edicion-de-sonido-con-audacity . pdf

[14] “ Guia de referencia Adobe Photoshop CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/photoshop_reference.pdf

[15] “Manual del usuario de Gimp en espariol”: https://docs.gimp.org/2.8/es/

[16] "Guia de referencia Adobe Premiere CS6”:

http://hel p.adobe.com/archive/es/premiere-pro/csé/premiere_pro_reference.pdf

[17] “Guiade referencia Adobe lllustrator CS6”: http://help.adobe.com/archive/eslillustrator/csb/illustrator_reference.pdf
[18] Inkscape, Manual de un Programa de Dibujo Vectoria: http://tavmjong.free.fr/INKSCAPE/MANUAL_v15/html_es/
[19] “Efectos de Premiere Paso a Paso”:

http://tec-comunicacion.unsl .edu.ar/Tecno%2011/2015/clase%203/ T utorial -A dobe-premi ere-pro-efectos¥620paso%620a%620pa
so.pdf

X - Bibliografia Complementaria

[1] Rend, D. & Flores, J. (2018): “Periodismo transmedia’. Aveiro: Ria Editoral:
http://docs.wixstatic.com/ugd/43846¢_f9c41b905abh74858acad87412a55f 32a. pdf
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[2] Salaverria, R. (2016): “Redefinir a comunicador”. El profesional de lainformacién, v. 25, n. 2. Disponible en:
https.//www.fiile.org.ar/uploadsarchivos/15.pdf [Pags. 1-5].

[3] GarciaOrosa, B. & Lépez Garcia, X. (2015): “La produccion de lainformacidn y los cambios provocados por la
innovacién periodistica’. En Actas de las comunicaciones presentadas en €l X X1 Congreso Internacional de la Sociedad
Espafiola de Periodistica. Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:

https://dialnet.unirioja.es/servlet/arti culo?codigo=7293012 [P4gs. 15-27]

[4] Irigaray, F. (2015): “Reflexiones méviles: el periodismo en laeradelamovilidad’. - 1aed. - Rosario: UNR Editora.
Disponible en https.//www fiile.org.ar/uploadsarchivos/4.pdf

[5] Orihuela, J. L. (2015): “Los medios después de Internet”. Editorial UOC, Barcelona.

[6] Barrios, A. (2014): "El comunicador en €l entorno digital". Cuadernos.info, 34, Disponible en:
https://scielo.conicyt.cl/pdf/cinfo/n34/art13.pdf

[7] DaRocha, I. (2013): “Las audiencias activas en el contexto de la convergencia de medios’. En Libro de Comunicaciones
Comunicaciony lared. Nuevas Formas de periodismo. XIV Congreso de Periodismo Digital en Zaragoza, Espafia.

[8] Dominguez, V. (2013): “Recursos digitales para la investigacion: Periodismo de datos’. En Libro de Comunicaciones
Comunicaciony lared. Nuevas Formas de periodismo. XIV Congreso de Periodismo Digital en Zaragoza, Espafia.

[9] Fernandez Barrero, A. & Ufarte Ruiz, M. J. (2013): “Community manager, una nueva salida profesional para el
periodismo digital”. En Libro de Comunicaciones Comunicaciony lared. Nuevas Formas de periodismo. XIV Congreso de
Periodismo Digital en Zaragoza, Espafia.

[10] Zorraguin, J. (2013): “El periodismo de datos: periodismo de hoy, periodismo de siempre”. En Libro de Comunicaciones
Comunicacion y lared.

[11] Lopez G. & Ciuffoli, C. (2012). “Facebook es €l mensgje. Oralidad, escrituray después’. La Crujia, Bs. As. Argentina.
[12] Mancini, P. (2011): “Hackear el periodismo. Manual de Laboratorio”. La Crujia. Bs. As., Argentina.

[13] Cebridn Herreros, C. (2010): “Desarrollos del Periodismo en Internet”. Sevilla, Espafia: Coleccion periodistica

[14] Observatorio de la llustracién Gréfica (2010): “Losretos de laera digital”. Disponible en:
http://www.fadip.org/archivos/2010RetosDigital-Observatorio.pdf

[15] Salaverria, R. (2009). “Los medios de comunicacion ante la convergencia digital”. En Actas del | Congreso
Internacional de Ciberperiodismoy Web 2.0 (CD-ROM). Bilbao.

[16] Lopez Garcia, G. (2008). “Comunicacion local y nuevos formatos periodisticos en Internet: cibermedios, confidenciales
y weblogs’. Espaiia. Disponible en; https://dialnet.unirioja.es/servlet/libro?codigo=352045

[17] Salaverria, R. & Garcia Avilés, J. A. (2008): “La convergencia tecnol égica en los medios de comunicacion: retos para el
periodismo”. Tripodos, nimero 23, Barcelona.

X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar €l impacto de laeradigital en el campo del periodismo.
-Reconaocer el proceso de incursién del periodismo en laweb; sus cualidades presentes'y proyecciones futuras.
-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de software's de caracter libre o privativo.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Nuevos medios, huevos usuarios y huevos profesionales. Breve historiade laincursion del periédico en laWeb
y caracteristicas de los medios actuales.

UNIDAD 2: Produccidn de contenidos digitales informativos en software's de caracter libre y/o privativo: de audio digital, de
imagen vectorial, de mapa de bitsy de contenido audiovisual.

X111 - Imprevistos

La Cétedra aloja sus contenidos: tedricos, practicos y evaluativos en la plataforma Google Classroom y desarrolla todas sus
tipologias de clase: tedricas, préacticas, evaluativas y de consulta, en modalidad presencial.

Asimismo, posibilita acceder alas clases tedricas (conforme Ord. CS 66/21) en formato audiovisual y grafico (en modalidad
no presencial, apartir del aula en Classroom).

Finalmente y ante razones de fuerza mayor se prevé larealizacion de clases préacticas o de consulta, en modalidad no
presencial, en la plataforma de video llamada: Google Mest.
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X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha:
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