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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
PRACTICA INTEGRAL DE TV II LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2023 1° anua

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
SAAD, FERNANDO ANDRES Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
SANCHEZ BOUSQUET, MARIA ISABEL Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
PEREYRA CERIGLIANO, ANA VERONI Auxiliar de Practico A .1ra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2023 18/11/2023 30 120

IV - Fundamentacion

La presente asignatura permite alasy los estudiantes el conocimiento y practica de los conocimientos sobre los diferentes
formatos televisivos, |as cualidades propias de la produccion y desempefio profesional de las/los profesionales en diferentes
formatos y géneros de programas, planteando una secuencia didactica sobre television de piso, en vivo y documental, segln
lo aprehendido en Préctica Integral de Television |, y como basamento tedrico de la produccidn de ficcidn en Préctica Integral
de Television Il

Con relacion a esto, debemos comprender el marco de desarrollo de estos conceptos propuestos para el espacio curricular,
gue se exponen en los parrafos siguientes.

Dentro de los procesos de produccién audiovisual, sean para formatos tel evisivos, cinematogréficos o nuevos medios, la
derivacién de estos dentro de un modelo industrial necesita de un disefio especifico de produccion.

El desarrollo de latelevisién publicay/o privada (como también en formatos mixtos), tanto a nivel nacional como
internacional, también responde a necesidades de informacion y comunicacién deliberadas en el transcurso de la historia de
los medios, seglin las necesidades de entretenimiento y/o cobertura de acontecimientos sociales.

Las modalidades de formatos en la television (entendiendo como formato la sintesis entre género, estilo y destinatario)
permiten a estudiante conocer las variantes de la puesta en escenatelevisiva seguin los diferentes manejos de informacién
sobre el mundo real, la composicion visual, y la presentaci én de ambos segiin un model o expositivo que permitaa publico la
rapidaidentificacion del producto ofrecido, del estilo particular y los al cances mediéticos del mismo.
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El formato televisivo interviene tanto en la produccion como en la comercializacion del producto audiovisual, y deali su
alcance ciudadano, provincial, nacional o trasnacional.

Dentro de la propuesta desarrollada, y teniendo en cuenta la secuencia didéctica planteada en los tres espacios curriculares
destinados a aprendizaje de la produccion televisiva (Préctica Integral de TV I, 11y 111), los contenidos centrales de esta
cétedra estan orientados a las teméti cas rel acionadas con programas informativos y noticieros.

Esta propuesta debe comprenderse en un contexto de permanente cambio y nuevas dindmicas, impuestas por los medios de
comunicacion y variedades de formatos. Siguiendo € correlato histérico, con la expansién deinternet y la proliferacion de
dispositivos digitales, empleo de ordenadores, tecnologia Mobile y la nueva conectividad, |as dos primeras décadas del siglo
XXI diversifican los formatos televisivos en nuevos model os estéticos, narrativos, condicionando |os model os de negocios. A
finales de la década de 1980 se producen fenémenos econémicos de gran repercusion y cambio en |as instituciones, empresas
y casas productoras. Latelevision broadcasting, devenida actualmente en e modelo networking, impone nuevas estrategias
de expansion de los ciclos de ficcidn, documentales, y la necesidad de generar cambios en |as estrategias narrativas con las
cuales se formalizaban nuevos paradigmas en la produccion.

Entendemos que no es posible conceptualizar |o televisivo desde un concepto Unico, sino que atiende o se desarrollaen
unidades dinamicas donde lo estrictamente televisivo se constituye en un sistema comunicacional hibrido, donde confluyen
las articulaciones de la urgencia de los hechos del presente, con las influencias e inclusiones de las narrativas
cinematogréficas, y las definiciones transicionales y de evolucion permanente de |os nuevos medios y formatos de
distribucién audiovisual.

Latelevision en laactualidad no se concibe solo en las modalidades de exhibicion de la pantalla sincrénica, expandiéndose a
modalidades distribuidas de formas alternadas en diferentes medios digitales, redes sociales, plataformas multimediales y
dispositivos moviles. Esta alteracion del modelo originario permite comprender |o televisivo desde diferentes modelos
industriales e institucionales, periodisticos y de negocios, atravesados por latransicion digital. Esta propuesta conceptual
asume un valor socia y profesional definidos en una transformacién cultural, producto de nuestra épocay las formas de
consumo propiciadas por la dindmica e influencia tecnol 4gica.

En el comienzo de la primera década del siglo X X1, el impacto de las nuevas tecnol ogias generé un cambio sin precedentes
en la historia de los medios de television, que generd un nuevo paradigma que definié en primer orden la aparicion de la
disrupcién con nuevos formatos de producir television.

Esta concepcion del fin de latelevision permite pensar en lamultiplicidad de pantallas en |a of erta de productos audiovisuales
como factor de descentralizacion de la mirada sobre el dispositivo televisor. Del mismo modo, supone el reordenamiento de
los programas en subproductos derivados en esa misma variedad de plataformas y medios digitales paralel os, paralos cuales
se deberan reorganizar las variantes de produccién parala optimizacion de recursos en 1os nuevos model os de negocios.

Por tanto, €l lenguaje televisivo se vuelve, en tanto dindmicay evolucién permanente, un espacio de adaptabilidad de los
profesionalesy los publicos en lo disruptivo, donde los cambios culturales y econémicos del modelo actual comprenden
formatos adaptados a un nuevo ecosistema digital de los medios.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Objetivos actitudinales

Laasignatura Practica Integral de Television |l se propone |os siguientes objetivos actitudinales:

* Desarrollar laactitud criticaen €l visionado de |os programas tel evisivos de no ficcion.

* Desarrollar la creatividad personal parala produccion en television.

» Alentar la escritura de diferentes formatos de television.

* Incentivar el trabajo grupal y las relaciones sociaes, intrinsecas en las materias creativo- artisticas.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: El lenguajetelevisivo
Objetivos:

« Introducir al estudiante en las car acteristicas
del lengugje televisivo.

» Desarrollar las caracteristicas generales de
la produccién paratelevision.
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Contenidos:

Introduccion a lenguaje televisivo. Caracteristicas inherentes a latelevision. Referencias de la escritura televisiva, pautado,
guiones, estructura por bloques. Diferencias de lenguaje entre latelevisién y el cine. Definiciones operativas de la television:
funcionamiento de una cadena de television. Mercado y publicos de latelevision. Produccion en estudio y exteriores.
Corresponsalias. Television satelital. Nuevas tecnologias y nuevos medios. El trabajo de musicalizacion. Nuevos medios en
lo televisivo: lo disruptivo.

UNIDAD 2: Losformatos televisivos

Objetivos:

* Introducir al estudiante en la concepcion del formato y su funcidn en la produccion televisiva
« Elaborar unaresefia histéricay clasificacion de los formatos tel evisivos mas conocidos.

* Desarrollar los vinculos intrinsecos entre formato televisivo y cultura nacional.

Contenidos:

Definicion de Formatos televisivos. Base historica de los formatos. Diferenciacién de formato y género. Funcién del formato
en la produccion de television. Resefia historica de los formatos de television. Laaudienciay los formatos. Los géneros
consuetudinarios. Relacién de género con los patrones culturales de un pais. Clasificacion de los géneros: Noticieros e
informativos, y Clésicos, deportesy comedia. Formatos y mercados internacionales. Nuevos formatos digitales.

UNIDAD 3: Formatos Noticieros o | nformativos

Objetivos:

* Introducir a estudiante en la concepcion del formato noticiero y sus variantes en la produccion televisiva.
« Definir las referencias de publico de |os formatos noticieros o informativos.

e Andlizar € flujo y manejo de lainformacion en los formatos televisivos.

Contenidos:

Definicion y nomenclatura de |os formatos noticieros o informativos. Caracteristicas de los noticieros. Referencias culturales
y de publico. Antecedentes del formato y fuentes histéricas. Lainformacion en los medios de comunicacion. La ética
periodistica. Modelos de

programas. noticieros, investigacion, entrevista, documentales. El pablico joven. Lainteractividad con otros medios (internet,
multimedia, telefonia, etc.). El documental televisivo como exploracion de larealidad. Formatos transmedia de television, y
web doc.

UNIDAD 4: Formatos Clésicos, Deportesy Comedia

Objetivos:

* Introducir a estudiante en la concepcién de los formatos clésicos, deportey comedia, y sus variantes en la produccion
televisiva

* Estudiar los formatos de documental televisivo y su clasificacion.

* Investigar ladiversidad de programas no documentales y la mixtura de formatos.

Contenidos:

Introduccién alos programas de investigacién. Documentales de investigacion. Formas de reconstruccion. La escritura de
guiones documentales. Lainvestigacion. Procesos de produccion de formatos documentales paratelevision. La construccion
de unaidentidad de programa, estilo y tono. La conduccion de un programatelevisivo documental, de investigacion, o
recreacion. Programas de archivo. Programas de interés general o magazines. Programas de Concursos. Programas Reality
Shows. Programas de cocina. Programas musical es. Producciones transmedia. El locutor en los medios audiovisuales.
Conduccion en informativos. Como comunicar noticias. Técnicas de locucion.
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VII - Plan de Trabaj os Practicos

-Trabajo practico N°1

Analizar unanotatelevisiva, y realizar el guionado o pautado de la misma.

Desarrollar € pautado parala presentacion de la nota en piso.

Redlizar un disefio de la presentacion y nota, en €l orden que consideren pertinente, con la puesta de camara, y los tiempos de
aire paragrabarlo en vivo.

Grabar €l vivo y editar la presentacion completa.

-Trabajo practico N°2

Seleccionar un temade actualidad y realizar la produccion periodistica de un informe especial.
Resdlizar la produccion integral del informe.

Disefiar y pautar la presentacion en piso.

Grabar la presentacion en vivo del informe, y editar laversion final del bloque.

-Trabajo practico N°3

Diagramar |a produccién de entrevistas en piso.

Seleccionar entrevistado/ay realizar lainvestigacion parala entrevista.
Disponer y grabar la entrevista en vivo, orientando alos/las conductores/as.
Editar la entrevista para su disposicion en redes sociales.

-Trabajo practico N°4

Se desarrollara el disefio y planificacion dela CARPETA DE PRODUCCION de un ciclo televisivo, o de streaming, redes en
vivo, Twitch y/o similares. La duracion méxima se establece en 8-12 minutos (producidos para aire).
Minimo de notas a presentar: 2 (dos)
Elementos que integraran la carpeta:
ESTRUCTURA GENERAL
FORMATO

GENERO

DURACION

ESTILO

BLOQUES

SECCIONES

TEMASY TOPICOS

ESTETICA

ESTETICA Y REFERENCIAS
PUESTA DE CAMARA
ESTETICA PRESENTACION
BROCHURE

GRAFICA

SEPARADORES
PRESENTACION

GRAPH

-Trabajo practico N° 5

Grabacion en vivo del producto audiovisual, realizando la presentacion general, secciones o segmentos del ciclo, presentacion
de notas, columnas y/o editoriales.

Edicion final del producto y delivery digital parala catedra

VI1II - Regimen de Aprobacion

Para cursar y aprobar la materia, se adopta el Régimen de Promocién Sin Examen Final (Articulo 34 y 35, Ordenanza 13/03
C.S).

L os alumnos/as deberén acreditar €l 80% de asistencia, y aprobar € 100% de las evaluaciones parciales, consistentes en
trabaj os précticos obligatorios, con una calificacion no inferior a7 (siete).
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-Los trabajos practicos tendran instancias de recuperacion, segun la ordenanza vigente, es decir, “se sostendran dos
recuperatorio paratodas las instancias evaluativas’. (Ord. CS 32/14 RECUPERATORIOS).

-En € caso que lo considere pertinente, y con una antelacién de hasta 2 (dos) semanas, |og/las docentes podran plantear un
examen parcial integrador por cuatrimestre, alos fines de evaluar a estudiantado.

-LaPROMOCION GENERAL de la asignatura se alcanza con una calificacion no inferior a7 (siete), y lamismase
determina como PROMEDI O de las evaluacionesintermedias y el rendimiento en los Trabajos Précticos.

-En esta asignatura no se podra acceder ala condicién de libre, ni de estudiante regular, debido alas caracteristicas de la
materia. La metodologia de la materiaimplica un trabajo de seguimiento donde el estudiante debe realizar una préacticadiaria
paralograr los objetivos propuestos. Por ese motivo es que no se permite larealizacion con examen final.”

I X - Bibliografia Basica

[1] -Lettl, H. (2010) Manual de produccién de television. México: Cengage Learning.

[2] -Saad, F. y De LaNava, A. (2021) La produccion televisiva en entornos digitales. NEU, Argentina.

[3] -Gordillo, I. (2009 ) La hipertelevision. Editorial Quipus, Ecuador. (Capitulo género Informativo, pag. 45).

[4] -Roitberg, G.y Piccato, F. (2015) Periodismo disruptivo. La Crujia, Buenos Aires.

[5] -Rodero Anton, E. (2007). Caracterizacion de una correcta locucion informativa en los medios audiovisuales. Universidad
de Salamanca

[6] -Guevara, A. (2013) El entrenador personal. Editorial |beroamericana Comunicacion. Capitulo 14: La conduccion.

X - Bibliografia Complementaria

[1] -Amado, A. (2021) Las metéforas del periodismo. Ampersand, Buenos Aires, Argentina.

[2] -Sal6, G. (2003) (Qué es eso del formato? Gedisa, Espafia.

[3] -Scolari, Carlos (2015) Ecologia de los medios. Gedisa, Espafia.

[4] -Scolari, Carlos (2008) Hipermediaciones. Gedisa, Espafia.

[5] -Alves, R. (2022) Diversidad en €l periodismo latinoamericano. Kight Center, Estados Unidos.

[6] -Arnanz, C. (2002) Negocios de television. Gedisa, Espafia. .

[7] -Billorou, O. (1992). Las Comunicaciones de Marketing: Publicidad, Promocion, Merchandising, Relaciones Plblicasy
Difusion Periodistica

[8] -Varela, M. (2005) Latelevision criolla. Argentina, Editorial Edhasa.

[9] -Bethencourt, T. (1991) ¢Qué eslatelevision? Editorial GranadaEy D SA.

[10] - Ulalovsky, C.; Itkin, S.; Sirvén, P. (2006) Estamos en € aire. Una historia de latelevisién en Argentina. Emecé
Editores. Argentina.

[11] -Comparato, D. (1998) De lacreacion al guion. Instituto Oficial de Radio Televisién Espafiola. Barcelona, Espafia.
[12] - Vilchez, L. (Compilador). Taller de escritura paratelevision. Editorial Gedisa, Edicion de 1999. Barcelona, Espafia.
1999.

[13] -Amado Suérez, A. (2007) Periodismo de calidad. Debates y desafios. La Crujia, FOPEA, Buenos Aires, Argentina.
[14] - Kotler, K. (2012) Direccién de marketing. M éxico: Pearson.

[15] -Scolari, C. (2013) Narrativas transmedia. Espafia: Deusto.

[16] -Guevara, A. (2006). Locucién. El entrenador personal. Ed. Galerna. Bs As.

[17] ¢) Referencias Institucionales y Bibliotecas

[18] -AAP, Asociacion Argentina de Publicidad - http://www.aap.org.ar

[19] -AD Latina- www.adlatina.com (Sitio Mundial de spots publicitarios y propaganda)

[20] -Latin Spots - www.latinspots.com (Sitio Latino de spots publicitarios)

[21] -Business Bureau https://bb.vision/ - (Grupo estadistico abocado al andlisis de consumo audiovisual en América)
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X1 - Resumen de Objetivos

Formarse en situaciones reales de comunicacion televisiva. Iniciarse en procesos de programacion 'y produccion. Conocer
medios tedricos referidos a técnicas del lengugje televisivo y soportes tecnol 4gicos especificos.

X1l - Resumen del Programa

Géneros y formatos televisivos. El género periodistico deportivo y sus caracteristicas. Los programas de entretenimientos
culturales. Presentacidn de espectacul os. La conduccion y presentacion de noticias. Entrevistas. Produccion en estudio y
exteriores. Corresponsalias. Television satelital. Nuevas tecnologias. Los tiempos. Musicalizaciéon.

X111 - Imprevistos

X1V - Otros
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