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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

COMUNICACION GRAFICA LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2023 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion

CANGIANO, CARLOSNUNCIO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs 1Hs 1Hs Hs 4Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
15/03/2023 16/11/2023 30 120

IV - Fundamentacion

El curso de Comunicacion Grafica (CG), siguiendo los objetivos y contenidos minimos asignados por € Plan de Estudios,
trata esencialmente la aplicacion e integracion de los lenguajes y demés recursos especificos para su representacion visua y
en funcién de propdsitos comunicacional es. Esta descripcién inicia traduce sumariamente la concepcidn que determinala
seleccién de temas, su modo de abordaje y su respectiva gjecucién durante el cursado, distribuido en cuatro niicleos
tematicos. El primero de ellos (NT 1), justamente, ofrece la perspectiva epistémica que guia el tratamiento de los contenidos
desplegados en los tres restantes. Por un lado, los procesos semi6ticos asociados a la percepcion visua y las disposiciones de
lectura, en funcién de las cuales se seleccionan los codigos y |as variantes de codificacion (NT 2), asi como los modelos de
composicion, formatos y soportes de publicacion (NT 4). Por otro lado, la dimensién pragmatica inherente ala comunicacion,
es decir, como realizacion en funcidn de contextosy propositos, a servicio de los cuales se adoptan |os diversos tipos
particulares de comunicaciéon (NT 3). Por dltimo, el NT 1 propone una metodologia de trabajo orientada alo profesional. Ella
guia sobre todo las fases de planificacion y g ecucion de los productos comunicacionales que prevé e mismo cursado, y en
linea con ello también brinda criterios parala administracion de los recursos, sean los relativos ala generacion y codificacion
de contenidos, como los tecnol Ggicos y operativos.

Estos lineamientos presuponen y se conectan con trayectos ya recorridos por |os estudiantes, principalmente en torno ala
semicdtica, la produccion de textos, la comunicacion visual y la psicologia, y dan pie también ainstancias de reflexion y
sintesis. Pero esta forma de comunicacién orientada a la produccion y publicacion de contenidos requiere que las cuestiones
conceptuales, las disciplinas que la nutren y las competencias demandadas por sus variadas modalidades, tiendan a trascender
el mero conocimiento tedrico, el simple dominio normativo de los codigos, o la sola destreza operativa de |0s recursos, para
articularse también con y como actitud estratégica, en base a criterios comunicacionales. Es decir, CG procuraestimular la
formacién de criterios basicos paralainteligencia, € posicionamiento comunicacional y la generacion de opciones en las
fases de planificacion, creacidn y gjecucion de los mensajes, segiin los formatos, medios y soportes especificos, de modo tal
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que € futuro profesiona logre responder con solvencia a distintas demandas y circunstancias.

En ese sentido, las instancias de practicay de produccion se vuelven primordiales parala apropiacion de los criterios y
saberes, siempre en un nivel adaptado a grado de avance en la Carrera. En atencién ala articulacion vertical, CG prevé las
ulteriores especializaciones dentro de la Orientacion Medial y Multimedial, sin perjuicio de que aporta las herramientas
suficientes para el quehacer gréfico y laadopcién de un enfoque esencialmente comunicativo, cual quiera sea la orientacion
gue luego siga € estudiante.

Por otra parte, alavez que procura sentar las bases de un saber hacer comunicacional, apto asimismo para justificar
conceptua mente los procedimientos, lainstrumentacion funcional de los lenguajesy las opciones estratégicas en orden a
situaciones comunicativas concretas, CG también estimula el sentido de responsabilidad social; por eso orienta el conjunto de
las realizaciones del estudiantado hacia teméticas de interés pablico y con conciencia de servicio.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Como objetivo general, CG pretende que |os estudiantes desarrollen capacidades para producir contenidos en los formatosy
soportes especificos, definiendo estrategias efectivas para atender requeri mientos comunicativos.

Como objetivos especificos, CG pretende que los estudiantes logren:

Reconocer |as caracteristicas y posibilidades generales de la gréfica en relacidn con la accesibilidad alos piblicos.

Asumir la comunicacién gréfica como proceso planificado y de seleccién estratégica de sus recursos, en orden, sobre todo, a
propésitos informativos, persuasivos e instruccionales.

Adquirir competencia en la produccion de mensajes y productos de |lectura mediante lainstrumentacion de los codigos y los
recursos especificos de la grafica.

Aplicar los criterios y técnicas basicas de diagramacion y disefio de publicacionesy piezas impresas en diversos formatos,
con introduccion alas variantes para pantalla.

VI - Contenidos

Nucleo Temético 1: LA COMUNICACION GRAFICA: CARACTERISTICAS, REQUERIMIENTOS GENERALES,
PERSPECTIVA

Introduccién: caracteristicas generales de la comunicacidn grafica; productos graficos y procesos comunicacionales;
variedad, omnipresencia e incidencia en los publicos.

Lagréaficaen funcion de las condiciones impuestas por lainstancia de lectura: percepcion visual y semiosis; campo visual,
alcancesy limites, vision y atencion; los estimul os bésicos. Laincidencia de los repertorios y de los condicionamientos
psicolGgicos. Situacionesy comportamientos de lectura; codificacion sintéticay secuencial; criterios paralaeleccion dela
codificacion; ventajas relativas en funcién de la precision y € procesamiento cognitivo; comunicacion gréficay estética.
Perspectiva pragmatica de la comunicacion y posicionamiento del comunicador gréfico.

El requerimiento de la planificacion: pautas generales parala produccién grafica; rolesy recursos; las hipotesis de trabajo y
sus respectivas condiciones: demanday posibilidad, campafias y publicaciones; 1os costos como variable. Etapasy pasos:
diagndstico y sistematizacion de datos; larealizacion: de los objetivosy las estrategias, alaimpresion y distribucién; la
evaluacién. Algunas opciones paraversiones digitales.

Nucleo Temético 2: CODIGOS Y RECURSOS: SUS VIRTUALIDADES Y TRATAMIENTO

Consideraciones sobre los cédigos para mensajes de lectura: signos, denotacion, referenciay sentido; motivacion y
arbitrariedad. Enunciacién y comunicacion. Dimensién semanticay pragmatica de los signos; las funciones del lengugje:
funcidn referencia y conativa; tensionesy sintesis entre contenidos y contextos. Contexto, deixisy ostensividad en la gréfica.
Formasy formalidades como metacomunicacion.

Propiedades | éxicas; composicionalidad; carga semanticay valorativa de las pal abras; denominaciones contextualizantes.
Variantes sintacticas de rango sintagmatico y oracional; modalidades enunciativas; matices de sentido y usos en latitulacién.
Particulas, términos, expresionesy construcciones con efecto argumental; actos de hablay verbos del decir.

L os recursos bésicos de laimagen: punto, lineasy colores; sus propiedades semanticas y pragmaticas; los indicadores de
accion, movimiento y direccidn. Representaciones por figuras, pictogramas, fotografias, dibujos.

Tratamientos especiales de los signos: operaciones retéricas; lanocion de grado cero; integracion de codigos; isotopiay
alotopia.

Nucleo Temético 3: FUNCIONES Y PLANTEOS COMUNICACIONALES

Representaciones informativas mediante gréficos, diagramas, tablas. El tratamiento de las cifras. La cabezainformativaen los
medios escritos. Aspectos del estilo periodistico: la entrada, piramide invertiday respuestas a las preguntas esenciales.
Nociones general es sobre los géneros periodisticos y lalectura.

La comunicacion instruccional: organizacion textual, requerimientos verbales y sintécticos; roles de laimagen. Tipos de
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publicacionesy piezas gréaficas instructivas.

La comunicacién persuasiva: esquemas argumental es; marcos cognitivos, condicionantes, predisposicionesy
presuposiciones; principales enfoques y tonos argumentativos; constructos bipolares, tipificaciones y otros recursos
argumental es. Opciones de codificacion sintética.

Composiciones gréficas integrativas de lo informativo, persuasivo e instruccional; aplicaciones en camparias de interés
publico. Posibilidades para el entretenimiento gréfico.

NUcleo Temético 4. DIAGRAMACION DE PRODUCTOS GRAFICOS

Criterios basicos de diagramacion. Reticulas: armado y funciones; medicién de materiales. Principios elementales del disefio
aplicados a la diagramacion. Diagramacién paraimpresion y para pantallas. Piezas y publicaciones.

La composicién de pagina; texto, paratexto e imagen; €l orden de lectura. Recursos de jerarquizacion.

Latipografia caracteristicas y normas basicas de uso; convenciones notacional s en textos, paratextos, siglasy referencias.
Requerimientos acerca de la dimensién visual del texto: los gjustes sobre |os parrafos.

Formatos y superficies de las piezas y publicaciones. Organizacidn taxondmica. Disposiciones paralaimpresion. Los
productos graficos en funcién del uso, el emplazamiento, lavisualizacion y lalectura.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Nucleo Temético 1: Analisis de condicionantes de |os comportamientos perceptivos y de lectura. Recopilacion de ejemplos
reales. Reconocimiento de las instancias de produccién, en base alabibliografia, sobre piezasy publicaciones gréficas.
Ejercicios de planificacién parala resolucion comunicacional de casos.

Seleccion de problematicas de interés social 0 humano y elaboracion de borradores de trabajo a partir de los cuales componer
representaciones y mensagjes para generar camparias de concientizacion alo largo de las practicas sucesivas.

Nucleo Temético 2: Reconocimiento y gercitacion de las dimensiones semanticay pragmatica de los signos en contexto.
Aplicacion de recursos |éxicos en funcién del nivel de representacion e interpelacion: 1o sobrentendido, 1o explicitabley lo
sugerido. Observacién y tratamiento de proposiciones lingtiisticas e iconicas en la representacion de creencias, valores, ideas
y propésitos. Variantes |éxicas, sintagméticas e iconicas para actuar la funcion conativay parainterpelar. Estrategias de
codificacion parala contextualizacion sintéticay la deixis. Ensayo de las operaciones retéricas. Ejercicios de titulacion.
Nucleo Temético 3: Tratamiento de lainformacion mediante gréficos y mediante entradas informativas. Sistematizacion
sintética de informacién integrando |os codigos. Elaboracion de instructivos. Produccion de mensajes persuasivos breves.
Integracién de las funciones comunicacionales através del ensayo de campafias con teméticas de interés publico, realizadas
sobre piezas graficas. Relevamiento de producciones de entretenimiento.

Nucleo Temético 4: Identificacidn de aspectos del disefio y de la estética para piezas con fines comunicativos. Boceto de
reticulas y medicidn de materiales. Identificacion y aplicacion de reglas tipogréficas. Diagramacion de piezas de exposicion y
de publicaciones paginadas en formatos de folleto, afiche y fasciculo. Andlisisy aplicacion de criterios notacional es en textos
y paratextos. Tratamiento basico de superficies de publicaciones periddicas y comparacion con versiones virtuales. Prevision
de las condiciones de distribucién y de visualizacion en contextos teméticos y espaciales.

PRODUCCION: Los sucesivos aprendizajes se materializan en actividades que componen un portafolios personal. Las
précticas se orientan progresivamente hacia la elaboracién de dos producciones gréficas, que se plantean y planifican desde la
primerafase del cursado. Setrata, por un lado, de laideacion, planificacidn y realizacion de una campafia comunicaciona de
interés publico mediante piezas con funcién informativa, persuasiva e instruccional; y por otro lado, de larealizacion de una
publicacion tipo fasciculo con organizacion taxondmica, paraincluir varias tematicas; entre ellas, algunasrelativas ala
gréfica, que cada estudiante debe investigar: laimprentay su historia, las publicaciones impresasy las virtuales, las técnicas
de impresion; las nuevas preferencias de lectura; las tendencias en las producciones gréficas, las publicaciones periodisticas
nacionalesy locales, etc.

VI1II - Regimen de Aprobacion

El régimen de CG es de regularidad, encuadrado en la Ord 13/03 CS.

La Regularidad requiere: Aprobacion del 100 % de las actividades practicas, sean presenciales o encargadas, con las cuales
cada estudiante compone su portfolio. Este ser& presentado completo antes de cada parcial, como requisito para acceder a
éstos. Lamisma condicion rige ante las producciones, y de estas con respecto al segundo parcial. Para cumplir con tal
requisito, hasta un 20 % de las actividades que integran € portfolio de cada cuatrimestre podra ser completado o recuperado
por fuera de las fechas respectivas del cronograma comun.

Aprobacion de dos parciales, uno por cuatrimestre, con nota minima4 (cuatro), y con las instancias de recuperacion previstas
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por lanormativa vigente. El cursado del segundo cuatrimestre supone haber satisfecho los requisitos de regularidad
correspondientes al primero.

Aprobacion de dos trabajos integradores con notaminima 7 (siete).

La participacion en los encuentros de clase tedrico-practicas reguiere un minimo del 80%.

Libres: En esta situacion quedan quienes no acanzan las condiciones minimas para la regularidad, aunque de todos modos
CG no admite rendir en tal situacion (Ress. 1160/07, 1687/08, etc.), dadaladinamica del curso: participacion asistida por el
equipo docente en las fases de g ecucién progresiva de las consignas que componen |as producciones.

Examen final: Los contenidos tedricos que dan la vision, la perspectivay el posicionamiento comunicacional de CG, por un
lado, y los contenidos tedricos, metodol dgicos y procedimental es que se aplican mediante las préacticas, por otro, logran una
integracion parcia durante el cursado, en lo que hace ala apropiacién por parte del estudiante. El cursado no promocional,
sino regular con examen final asegura lainstancia ulterior de estudio, andlisisy reflexién, que posibilite laintegracién
adecuada y cualitativamente superadora.

I X - Bibliografia Basica

[1] Aicher, O., Krampen, M. (1995) Sistemas de signos en la comunicacién visual, México, Gili, 42 ed. [pp. 9-33; 121-150]
[2] Carter, R. (1999) “19 normas de manejo tipografico”: Disefiando con tipografia, Barcel ona, Rotovision/ Documenta
(https://docplayer.es/72522041-19-normas-de-manej o-ti pografico.html)

[3] Cartier, M. (1993) “Laesquemética: Lainteligenciadel 0jo”: en J. Silvio (ed.) La nueva manera de comunicar €l
conocimiento, Caracas, Unesco /Cresalc [pp. 137-170; 287-304]

[4] Costa, J. (2003) Disefiar paralos ojos, La Paz, Grupo Editor Desing, 22 ed. [pp. 15-65]

[5] Druetta, S., Saur, D. (2003) Manual de produccién de medios graficos, Cordoba, Comunicarte [pp. 38-160]

[6] Grupo &#956; (1987) Retdrica general, Barcelona, Paidds [pp. 77-119; 149-204]

[7] Grupo &#956; (1993) Tratado del signo visual, Madrid, Catedra [pp. 51-89]

[8] Kovac, M., Van der Well, A. (2020) La L ectura en una era postextual: En Kovacy A. Van der Well (edits.) “Lecturaen
papel vs. lecturaen pantalla’, Bogota, Cerlalc, Unesco, pp. 11-30

[9] LaNacion (1997) Manual de Estilo y Etica periodistica, Buenos Aires, Espasa [pp. 177-243; 307]

[10] Ledesma, M. Lopez, M. (comp.) (2004) Comunicacion para disefiadores, Buenos Aires, FADU [pp. 6-64]

[11] Martin Aguado, J., Armentia vizueta, J. (1995) Teconologia de lainformacién escrita, Madrid, Sintesis [pp. 105-248]
[12] Ramirez Gelbes, S. (2018) El discurso hibrido. Formas de escribir en laweb, Buenos Aires, Ampersand

[13] Reardon, K. (1991) La persuasion en la comunicacion, Barcelona, Paidds [pp. 25-67]

[14] Sexe, N. (2001) Disefio.com, Buenos Aires, Paidés [pp. 37-150]

[15] Silvestri, A. (1995) Discurso instruccional, Buenos Aires, UBA, Oficinade Publicaciones [pp. 15-28]

[16] Zecchetto, V. y otros (1986) Para mirar laimagen, Buenos Aires, Ed. Don Bosco [pp. 19-24]

[17] Zecchetto, V. (2006) La danza de los signos, Buenos Aires, La Crujia[pp. 22-33; 117-277]

X - Bibliografia Complementaria

[1] Arfuch, L. y otros (2003) Disefio y comunicacion, Buenos Aires, Paidés [pp. 15-228]

[2] Atorresi, A. (1996) Lenguayy literatura. Los estudios semiéticos, Conicet, Buenos Aires [pp. 103-125; 265-275]

[3] Brown, J. (1991) técnicas de persuasion, Madrid, Alianza, 4%. [pp. 22-35]

[4] Castelli, E. (1993) Manual de periodismo. Teoriay técnica de la comunicacion, Buenos Aires, Plus Ultra, 3°ed. [pp.
120-130; 137-148;192-200]

[5] Clarin (1997) Manual de estilo, Buenos Aires, Aguilar [pp. 217-221]

[6] Curso préctico de Disefio Gréfico por ordenador, Tomo 11, Fotografiay color:

http://www.desarroll oweb.com/manual es/47/

[7] Fondevila Gascon, J. F. (2017) Algoritmos sobre el impacto de los medios de comunicacion en medios sociales. estado de
lacuestion: Icono 14, val. 15 (1), pp. 21-41

[8] Kerbrat-Orecchioni, C. (1987) La enunciacion. De la subjetividad en el lenguaje, Buenos Aires, Hachette [pp. 45-62;
91-156; 239-248]

[9] La Guia para Principiantes del Disefio Web Responsivo (muestras de codigos y €jemplos de disefio), (2022) Kinsta

[10] Lefiero, V., Marin, C. (1986) Manual de periodismo, México, Gijalbo [pp. 39-85]

[11] Mandoki, K. (2006) Estéticay comunicacién: de accidn, pasién y seduccion, Bogotd, Norma [pp. 13-95]

[12] Marafioti, R. (comp) (2001) Recorridos semiol 6gicos. Signos, enunciacion y argumentacion, Buenos Aires, Eudeba, 3%.
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[pp. 106-148; 166-175; 194-234]

[13] Marin, M. (1999) Linguisticay ensefianza de lalengua, Buenos Aires, Aique Lpp. 77-97; 205-219; 171-180]

[14] Marro, M., Dellamea, A. (1993) Produccion de textos. Estrategias del escritor y recursos del idioma, Buenos Aires,
Docencia[pp. 125-184]

[15] Mangenl, A. (2020) Modos de escrituraen laera digital: 1o bueno, lo mano y lo desconocido: En M. Kovacy A. Van der
WEell (edits.) “Lecturaen papel vs. lecturaen pantalla’, Bogotd, Cerlalc, Unesco, pp. 31-48

[16] Palmieri, R. (2001) En pocas palabras, Buenos Aires, La Crujia[pp. 65-180]

Xl - Resumen de Objetivos

Como objetivos fundamental es se pretende que |os alumnos logren:

Asumir la comunicacién gréfica como proceso planificado y seleccidn estratégica de sus recursos en orden, sobre todo, a
propésitos informativos, persuasivos e instruccionales.

Adquirir competencia en la produccién de mensajes mediante lainstrumentacion de los codigos y recursos especificos de la
gréfica, seguin los diversos objetivos comunicacionales.

Aplicar los criterios y técnicas basicas de diagramacion y disefio de materiales paralalectura

X1l - Resumen del Programa

1: Condiciones de la percepcion visua y lalectura. Perspectiva pragmética. Los procesos de planificacion en la gréafica;
hipétesis de trabajo y fases de la produccion.

2: Propiedadesy estrategias de lengugje para la produccion de sentido. La carga semanticay valorativa de las palabras.
Modalidades enunciativas. Actos de habla. Laimagen en la composicion del mensgje gréfico. Enfoque semantico y
pragmatico. Operaciones retdricas.

3: Composiciones informativas, instruccionalesy persuasivas. Estrategias y actitudes argumentativas. | ntegraciones mediante
producciones con tematicas de interés publico.

4: Diagramacion de los productos gréficos. Reticulas. Medicion de materiaes. Latipografia, normasy usos. Convenciones
notacionales. Las piezas en funcion del uso y las condiciones de lectura. Tratamiento de las superficies en las publicaciones
periodicas.

X111 - Imprevistos

JTP efectiva: Cecilia Rodoni. Dedicacion exclusiva

AUX 1° efectiva: Mariela Suérez Di Genaro. Dedicacidon exclusiva

El disefio del cursado estal que su gecucion puede cumplirse en condiciones de presenciaidad como de virtuaidad, si fuese
el caso. No requiere prever variantes significativas.

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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