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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
REALIZACION INTEGRAL DE TV LIC.EN PRODUC. DERADIOY TV 015/0 2023 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
NODAR, MARIA ALEJANDRA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
SANCHEZ BOUSQUET, MARIA ISABEL Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
E - Teoria con précticas de aula, laboratorio y campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
17/03/2023 17/11/2023 30 120

IV - Fundamentacion

Laasignatura se propone bajo la modalidad de seminario taller en el que se articulen espacios de reflexién y de produccion de
contenido. Se aborda la produccion de mensajes paratelevision y laprofesién del productor de TV asumiendo la
comunicacion como un Derecho Humano y la Televisidn, en sus diferentes soportes y formatos, como un importante
dispositivo cultural y socia en lacirculacion de bienes culturalesy en la construccion de identidades colectivas.

En relacion ala asignatura como espacio pedagdgico se busca construir un proceso de ensefianza/aprendizaje, que permitad
estudiante explorar y apropiarse de las herramientas comunicativas, narrativas y estilisticas necesarias para desarrollar una
tarea profesional criticay comprometida; a equipo docente conocer y acompariar |os distintos momentos de dicho proceso
tanto anivel individual como grupal .

Ser parte de la concepcién del Productor Televisivo Integral, capaz de generar contenidos audiovisuales, desarrollar
proyectos y disefiar estrategias de difusion de mensajes en maltiples medios audiovisuales.

Desde esta perspectiva se propone como metodol ogia de trabajo |a elaboracion de proyectos audiovisual es completos, €
disefio de produccion de piezas audiovisuales de género de no ficcion: desde el desarrollo de laidea, larealizacion integral de
programas, €l armado de carpeta, la venta, ladifusién y exhibicion del producto audiovisual.

L os contenidos estan pensados como € es transversales que atraviesan |os distintos momentos de accion/reflexion en la
produccion de contenidos paratelevisién, sinimplicar un orden lineal y cronol égico.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Disefiar, realizar y difundir contenidos televisivos entendiendo el medio como un dispositivo cultural, socia y comercial.
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- Reflexionar y analizar mensgjes televisivos y sus modalidades de produccion.

- Buscar y explorar creativamente narrativas televisivas con compromiso social y/o cultural.

- Fortalecer los conocimientos en torno a rol, funcionesy responsabilidades del productor televisivo en la gestiéon de
proyectos.

- Desempefiar con seguridad la emisién y produccion de programas de television.

- Fortalecer el vocabulario técnico especifico.

- Adquirir la capacidad de ser emisor y receptor, generador de contenidos interesantes y diversos.

- Mangjar apropiadamente todos | os instrumentos técnicos necesarios parala realizacion de un programatelevisivo.

- Adquirir la capacidad de realizar una puesta compleja de un programa de television, sea en vivo o enlatado.

V1 - Contenidos

Contenidos divididos en € estematicos:

EJE 1: LA TELEVISION Y LOS MODEL OS DE PRODUCCION

Pensar la TV como espacio de construccién de sentido. Concepcionesy Model os de produccidn y comunicacion audiovisual:
television pablica, television comercia y televisién comunitaria, alternativay/o popular.

EJE 2: NUEVOS FORMATOS AUDIOVISUALES

Nuevos medios digitales. Television web. Formatos Breves. Nuevas pantallas.

EJE 3: DISENO Y DESARROLLO DE PROYECTOS AUDIOVISUALES

Disefio y desarrollo de Proyectos parala Television web en formatos no-ficcionales.

Narracion audiovisual: el formato como estructura de la produccion para television web.

Disefio de contenidos seriados: pensar la narracién en capitulos

Lainvestigacion parael audiovisua: Proceso de investigacion y recoleccion de informacion. Investigacion teméticay
estética.

Escritura audiovisual de contenidos documental es. Aproximaciones ala narracion de no-ficcion.

Puesta en escena documental.

Entrevista: produccion de contenido y realizacion audiovisual.

Entrevista de investigacion parala Televisién. Conduccion y roles en un programa de tv

Propuesta estética audiovisual .

Presentacién de proyectos. requisitos formales en el armado y escritura de un proyecto audiovisual.

Disefio de carpeta de desarrollo de proyecto audiovisual: imagen e identidad en los proyectos audiovisuales.

EJE 4: DISENO DE PRODUCCION, DIFUSION, DISTRIBUCION Y COMERCIALIZACION

Disefio de produccién de programas. Presupuesto. Estrategias de financiamiento: produccién, coproduccién, subsidios,
concursos 'y cooperativas audiovisuales, ventas de derechos.

Licenciasy legislacion de propiedad intelectual y de explotacidn de los productos audiovisuales: Copyright, Copyleft,
Creative Commons.

Pitching: espacios de ventas de ideas y de programas realizados.

Difusién y distribucion de contenidos.

EJE 5: LA TECNICA EN EL ESTUDIO DE TELEVISION

Los distintos roles en un equipo de direccion en TV. Funcién del productor de piso. Elementos visualesy sonoros de un
programatelevisivo. El estudio de TV. Rolesen el pisoy en € Control de Estudio. Aplicaciones précticas de los distintos
roles. Funcion y uso de los elementos técnicos del Estudio.

Control: panel de control, monitores de video, software digital y manual. Consola de Sonido, Efectos. Diferencias entre
grabado y vivo en lalogistica de Estudio.

Camarasde TV. funcionesy prestaciones operativas, camcorders. Unidad Optica: foco manual y automatico, zoom. macro,
ganancia, iris, viewfunder (visor), distanciafocal, profundidad de campo, balance de blanco. Unidad de registro en la camara.
Tipos de cAmaras. Formatos. Normasde TV: PAL, NTSC.

Aplicacion préctica de laparrillade luces y dimmer. Comunicacion entre Control y Estudio. Comunicacion entre el director y
los camardgrafos/as. Plan de trabajo, rutina del programa. Logistica del trabajo con Planta.

Puesta en escena en el estudio. Escenografia, vestuario, utileria. Recomendaciones.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Plan de Trabajos Préacticos
Durante todo €l afio losy las estudiantes trabgjardn de forma grupal. De todos | os trabaj os obtendran una calificacion
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individual y una calificacion grupal.
L os trabajos estan pensados para que los y las estudiantes puedan afrontar diversasy variadas situaciones de produccion en
las diferentes etapas del proceso de realizacion de dos proyectos audiovisuales.

Evaluacion individual:

- Ejercicios semanales: evaluacion del proceso, individual

-Parcial domiciliario: Reflexion y andlisis de material audiovisual en clase de los model os de comunicacién audiovisual y de
la propuesta estético narrativa del contenido

Evaluacion Grupal e individual:

Disefio, Produccion y Planificacion Integral de dos Proyectos Audiovisuales creados para un cana web universitario.

1- Video de un 1 min- Registro audiovisual

2- Ciclo de entrevistas investigativas de 4 capitulos en €l estudio de television (tiempo estimado 15 min) Seleccionar
entrevistados/as, redlizar lainvestigacion y produccion de los cuatro capitulos. Grabar la entrevista en vivo y posteriormente
editarla para su publicacién en el canal Web antes mencionado.

3- Ciclo de microprogramas no ficcién, documental, de 4 capitul os (tiempo estimado entre 5y 7 min cada uno). Realizacion
integral de uno de los capitulos.

4-Disefio y Elaboracion de la Carpeta de produccion audiovisual de ambos proyectos. Elementos necesarios: Estructura
general, disefio, formato, estética, propuesta operativa, propuesta narrativa.

5- Pitching de ambos Proyectos. Presentacion de teaser 0 avance del audiovisual.
6- Disefiar la promocion para diferentes medios. Publicidad grafica, reel pararedes, trailer, promo radial.

Criterios de evauacion:

Trabajo grupal y participacion en las instancias de socializacién del proceso.
Presentacién en tiempo y forma.

Propuesta y busgueda estética.

Compromiso y profundidad en lainvestigacion.

Disefio y armado de carpetas con identidad visual .

Claridad, coherenciay fortalezas expresivas en € relato.

Todos | os trabaj os préacticos son evaluativos, en caso de no aprobacion de cada trabajo préctico se contemplarainstancias de
recuperaciones segiin normativa vigente.

VIII - Regimen de Aprobacién

Para cursar y aprobar la materia, se adopta el Régimen de Promocién Sin Examen Final (Articulo 34 y 35, Ordenanza 13/03
C.S.) como estudiante PROMOCIONAL : tener 80% de asistencia, APROBAR el 100% de las evaluaciones una calificacion
no inferior a7 (siete). APROBAR el 100% de los Trabajos Practicos.

Cada Trabajo Préctico podra ser recuperado dos veces y serd calificado como: Aprobado-Desaprobado.

Los PARCIALES podran ser recuperados dos veces. En caso de faltar deberé presentar certificado, sino no tendré posibilidad
de recuperatorio.

APROBAR laIntegracién Final con una calificacion no menor a 7 (siete). Los Trabajos précticos grupal es contaran con una
nota grupa y unaindividual. Pudieron haber aprobado el grupal pero no €l individual.

LaPROMOCION GENERAL de la asignatura se alcanza con una calificacion no inferior a7 (siete): PROMEDIO de las
evaluaciones intermedias, € rendimiento en los Trabajos Précticosy €l desempefio en la Integracién Final .

También podran acceder ala aprobacién mediante el Régimen De Aprobacién Por Examen Final (Articulo 30, Ordenanza
13/03 C.S.) como estudiante REGULAR debera cumplir con el 60% de las asistencias a clases tedrico-practicas, aprobar €l
100% de los Trabajos préacticos evaluables y un parcial con la calificacion minima de cuatro.

LaREGULARIZACION GENERAL de laasignatura se acanza con una calificacion no inferior a4 (cuatro): PROMEDIO
de las evaluaciones intermedias, € rendimiento en los Trabajos Précticosy el desempefio en la Integracion Final. Previo al
examen final, debera acordar previamente con el equipo docente responsable de la asignatura la modalidad de examen fina y
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las condiciones particulares que presenta el estudiante seguin un andlisis de su condicion.

Se consideraran dos recuperatorio para todas las instancias evaluativas. En caso de inasistencia, para acceder ala
recuperacion, €l estudiante debera justificarla.

Esta asignatura tiene la modalidad de seminario-taller por estarazén no se permiten estudiantes en condicion de Libre.

I X - Bibliografia Basica

[1] EJE 1: LA TELEVISION Y LOS MODEL OS DE PRODUCCION

[2] BECERRA, M. (2013) La Television Publicaen América Latina: Condicionesy desafios. Cap. 1 en Pensar la Television
Pdblica ¢Qué modelos para América Latina? Ed. La Crujia. Buenos Aires.

[3] CAMPQ, J. (2015) Cine documental: tratamiento creativo (y politico) de larealidad. Revista Cine Documental. N° 11.
http://revista.cinedocumental .com.ar/category/por/javier-campo/

[4] LANDAU (2013) DelaTV anaddgicaala TDT Modelos de produccién. Apuntes CATEDRA UBA —FADU —DIyS

[5] MASTRINI, G. (2011). Medios publicos y derecho ala comunicacidn: una aproximacion desde América Latina. Portal de
la Comunicaciéon InCom-UAB http://portal comuni cacion.com/lecciones_det.aspng=esp& id=65

[6] PIERUCCI, F. (2008) Fuerade laley. En Contrainformacion: medios aternativos parala accién politica. (Comp) Vinelli
y Rodriguez Esperdn. 2da. Edicion eectronica. www.dariovive.org.

[7] RUSSO, M.y DE LA PUENTE, M. (2007) La exhibicion como instancia de reflexién y construccién de las Memorias de
las luchas de los movimientos sociales, en Cine Documental memoriay derechos humanos. Compiladores. Javier Campo 'y
Christian Dodaro. Ed. Nuestra América.

[8] URANGA, W. (2009) y otros. Comunicacion Comunitaria. Material dela UBA. Buenos Aires.

[9] EJE 2: NUEVOS FORMATOS AUDIOVISUALES

[10] Digital International Services (2023) Breve informe del sector audiovisua en 2021 - 2022. La evolucion de laindustria
audiovisual: El cine, las plataformas, latelevision, las audiencias y |os suscriptores.
https://digitalinterservices.com/informe-sector-audiovisual /#cyp

[11] GORDILLO, I. (2009) La hipertelevision géneros y formatos. Ediciones Ciespal. Quito — Ecuador

[12] ZAVALA CALVA, D. (2010) El Documental Televisivo: Latransformacion del género documental. Cap. 6 El
documental como género. Subgénerosy formatos. Tesina Licenciatura. Ciencias de la Comunicacion. Departamento de
Ciencias de la Comunicacién, Escuela de Ciencias Sociales, Universidad de las Américas Puebla.
http://catarina.udlap.mx/u_dl_a/tales’documentos/Ico/zavala ¢ d/capitulo_6.html

[13] EJE 3 DISENO Y DESARROLLO DE PROYECTOS AUDIOVISUALES

[14] ACOSTA LARROCA, P. (2014). Propuesta Estética: Algunas consideraciones. Editorial: Apunte de Catedra BLANCO,
DIS, FADU, UBA, Ciudad Autonoma de Buenos Aires

https://www.studocu.com/es-ar/document/universi dad-naci onal -de-cordoba/soni do-ii/acosta-larroca-propuesta-estetica-algun
as-consideraciones/38289011

[15] ANDREU, C. (2016) Guiade creacion audiovisual. Delaideaalapantalla Cap. 6. EL DOCUMENTAL. Cristina
Andreu. Editorial Cooperacién Espafiola. Espafia

[16] BORDWELL, D.y C. THOMPSON (1995) El arte cinematogréafico, Cap. 2, 3y 4. Paidés, Barcelona

[17] CHION, M. (1993) La audiovisién. Introduccion a un andlisis conjunto de laimagen y el sonido. Editoria. Cap. 2 Las
tres escuchas. PAIDOS Comunicacion. Espafia.

[18] Consgjo Asesor del SATVD-T (2010) Guia para la presentacion de contenidos en latelevision digital. Cap. 2 Génerosy
formatos. Cap. 4 desarrollo de un proyecto televisivo. Universidad Nacional de La Matanza

[19] DEL TESO (2005) Laboratorio Para El Desarrollo de Proyectos. Cap. Los pasos en el desarrollo de un proyecto
audiovisual Material es de capacitacion del CEFOPRO.

[20] GUZMAN, P. (1997) El guion en € cine documental.

http://metamentaldoc.com/18 El_Guion_en € _cine documental Patricio Guzm%E1n.pdf

[21] PUCCINI, S. (2015) Guién de documentales. De la preproduccion ala postproduccion. Parte 1 La preproduccién del
documental Cap. El argumento. Ed. Lamarca editora. Bs. As.

[22] RABIGER, M. (2005) Direccion de Documentales. 3ra. Edicion. CUARTA PARTE: PREPRODUCCION. Instituto
Oficia de Radioy Television”. Traduccion. M. Luisade Diego Morejon. Madrid

[23] SCHROTT, Rosay MUNIZ, Agustin (2022) Escribiendo series documentales. Cap. 2 Caracterizacion de la escritura.
Cap. 3 Formatosy estructuras. Cap. 6 Lainvestigacion editorial. Cap. 7 Caracterizacion de personajes. Cap. 11 Formatos de
escritura. Editorial Manantial, Buenos Aires.

[24] SZMUKLER, A. (2019) Ejes de accion. Ejes de mirada.

https://drive.google.com/file/d/1ahaAuJiWxtG7xyX nEwY J-jUzk8qrlo_/view.

Péagina 4




[25] THOMPSON, ROY (2001) Manual de montaje, gramatica del montaje cinematogréafico. Plot Ediciones. Madrid.
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Comunicaciones UC. Santiago, Chile.
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[44] HERBERT ZETTL (2010) Manua de Produccion de Televisién. Cap. 1, 2, 7, 13y 15. Cengage L earning Editores.
Décima edicion.

[45] NADALINI, M.y NODAR, M. (2022) Médulo 2: La conduccion, imagen y elaboracion del mensaje en television.
Material recopilado parael Trayecto Extracurricular de Formacion en Radio y Television dirigido alos estudiantes de laLic.
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X - Bibliografia Complementaria

[1] Textos elaborados parala asignaturaen el afio 2020 y 2021
[2] - El lenguaje del plano y sus componentes.
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[3] - Elementos de la composicion. El poder del sonido.

[4] - Formato. Género. Microprograma

[5] - Guiony escritura audiovisual en género de no ficcién.

[6] - Introduccion a lenguaje documental

[7] - Lasnuevas pantallasy plataformas

[8] - Losrecursos del montaje audiovisual: Enlacesy transiciones.

[9] - Montgje audiovisual en la produccién de sentido.

[10] - Narracién Documental.

[11] - Persona-personaje- Entrevista.

[12] - Preproduccion. Consideraciones parala elaboracion de la planificacién de la propuesta estética-técnica.

[13] - Puesta en escena de entrevistas para documental.

[14] - Significantes cinematogréficos.

[15] - Reglas de continuidad Audiovisual. Pequefia guia para evitar errores frecuentes.
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[17] ACOSTA VALENCIA, G., PINTO ARBOLEDA, M., TAPIASHERNANDEZ C. (2016) Didlogo de saberes en
comunicacion. Colectivosy academias. 12 ed. Sello Editorial Universidad de Medellin; Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina. Ediciones CIESPAL, Corporacién parala Comunicacion Ciudad Comuna;
Corporacion Pasolini en Medellin; Corporacion Con-vivamos.
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[19] CAMPO, J. (2012) Lo real enlasteorias del cine en Cine documental argentino. Entre e arte, laculturay la politica. Ed.
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[20] FREIRE, P. (1998). ¢Extension o Comunicacion? La concientizacion en el mundo rural. Ed. Siglo XXI. México.

[21] GRACIANO, M. (1980). Para una definicion alternativa de la comunicacion. Revista Ininco, Universidad Central de
Venezuela.

[22] MONJE, D. y RIVERO, E. (2018) Latelevisién cooperativa-comunitaria. P. 17 a 48

[23] PLANTINGA, C. (2007-2008) Caracterizacion y éticaen el género documental. Revistadigital Archivosdela
Filmoteca. N° 57. Pp 46 -67.

[24] REMEDI, C. (s/f). Apuntes para unahistoria del cine documental Argentino. www.docacine.com.ar.

[25] Eje 2:

[26] BARROSO, Jaime (1996) Realizacion en los géneros televisivos. Ed. Sintesis, Madrid.

[27] GRIERSON, J. Postulados del Documental http://www.catedras.fsoc.uba.ar/decarli/textos/Grierson.htm

[28] ENACOM (2018) Diccionario FOMECA 2018 Términosy definiciones Utiles para cursantes.
https://www.enacom.gob.ar/multimedia/fomeca _linea/201804/archivo_1 20180417121614 7972.pdf

[29] REINARES, E. Y REINARES, P. (2003) Fundamentos bésicos de la gestion publicitaria en television. Esic Editorial,
Madrid.

[30] Eje 3:

[31] BAUDRY, ANNE. (1999) Montaje y dramaturgia en el cine documental. Ed. Signo y Pensamiento, N° 35. Universidad
Javeriana. Origen: Bogota.

[32] BIRLIS, A. (2007) Sonido para audiovisuales Manual de sonido.

[33] CASSETTI, F. y DI CHIO, F. (1990) Como analizar un film. Editorial Paid6s. Barcelona

[34] DORFLES, G. (s/f) A propoésito de lainvestigacién filmada

[35] FELDMAN, S. (1996) Guion Argumental, Guion documental. Ed. Gedisa. Barcelona. Espafia

[36] FREIRE SANCHEZ, A.y VIDAL MESTRE, M. (2015) Manual de montaje y composicién audiovisual. Publicaciones
Altaria, S.L.

[37] GAUDREAULT, A y JOST, F. (2001) El Relato Cinematografico. Ciney Narratologia. Paidds. Barcelona. Buenos
Aires. México
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X1 - Resumen de Objetivos

- Disefiar, realizar y difundir contenidos televisivos

- Fortalecer los conocimientos en torno a rol, funcionesy responsabilidades del productor televisivo en la gestién de
proyectos.

- Adquirir la capacidad de realizar una puesta complegja de un programa de television, sea en vivo o enlatado.

X1l - Resumen del Programa

Se esperaque d finalizar €l cursado de la asignatura los alumnos estén en condiciones de disefiar y llevar a cabo una
propuesta compl eta de contenido televisivo paralaweb, transitando una experiencia de busgueda estético-narrativa adecuada
alos objetivos comunicacionales que definan.

Se espera que incorporen lalégica de armado de proyecto profundizando |os conocimientos en estrategias de produccion,
circulacion y difusion adecuadas.

X111 - Imprevistos

Teniendo en cuenta que la materia posee gran cantidad de trabajos préacticos fueradel aulay rodajes, de ser necesario se
tomara la semana previa alos examenes finales como fecha posible de entrega de material es audiovisuales.

Todo imprevisto seraresuelto de conformidad con la normativa vigente, procurando una solucion favorable al estudiante y al
proceso de ensefianza-aprendizaje. Si fuese necesario se recurrird ainstancias de la autoridad académica correspondiente.

X1V - Otros

EL profesor Ernesto Elorza colaboraracon el dictado del  tema: "Model os de produccién y comunicacion audiovisual”
pertenecientea gel.
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