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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

Comercio Internacional LICENCIATURA ,EN 7/99 2022 2° cuatrimestre
ADMINISTRACION

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
MORA, ELSA Prof. Responsable P.Tit. Exc 40 Hs
LLANOS, SERGIO MARTIN Auxiliar de Préctico A.lraSimp 10 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2022 18/11/2022 14 60

IV - Fundamentacion

L osintercambios comercial es desempefian un papel preponderante en el ambito de las relaciones econdmicas internacionales
y su conocimiento resulta indispensable para los actores de |a vida econémica.

En un mundo cada vez més interdependiente se observa que la mayor parte de los paises han ido abriendo sus economias al
comercio internacional ya sea por medio del sistema multilateral de comercio o bien através de un aumento de la
cooperacion regional.

En esta asignatura se abordaran las cuestiones relacionadas con €l comercio anivel internaciona desde una perspectiva
general, analizando las causas y beneficios tedricos del comercio, €l sistemamultilateral de comercio y los instrumentos de
politica comercial.

En el marco de la cooperacion internacional es necesario hacer una introduccion ala consideracion del sistema multilateral de
comercio GATT-OMC, su funcionamiento y su posterior desarrollo.

Asimismo, la expansién en |os Ultimos afios de los acuerdos comerciales regionales (ACR) plantea estudiar los procesos de
integracion econdmica méas importantes, especia mente Mercosur y |as cuestiones relacionadas con la coexistencia entre
regionalismo y multilateralismo.

Por otra parte, en laesferadel comercio internacional esimportante analizar desde la visién de la empresa los aspectos
referidos alainternacionalizacion de las pyme.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

El objetivo general es proveer alos alumnos los conocimientos referidos al comercio internacional que les permita manejar
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un conjunto de herramientas analiticas para su aplicacién en €l campo profesional.

L os alumnos deberan adquirir las siguientes capacidades:

- Comprender las teorias del comercio internacional .

- Conocer las caracteristicas y funciones de los Organismos Econdmicos | nternacional es, especialmente los que regulan €
comercio internaciona.

- Andizar y reflexionar sobre actuaciones futuras a seguir en las operaciones comercial es internacionales.

- Identificar herramientas tedrico-préacticas para su aplicacion.

- Examinar einterpretar informacion proveniente de diversas fuentes.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: COMERCIO INTERNACIONAL

1.1. Comercio Internacional. Conceptosy Fundamentos.

1.2. Consideraciones basicas de la Teoria del Comercio Internacional.

1.3. LaTeoriaclasicade laventaja comparativa: el modelo Ricardiano.

1.4. LaTeoriadelas proporciones factoriales: el modelo Heckscher-Ohlin.

1.5. El comercio internacional: Economias de Escalay Competencia lmperfecta.

UNIDAD 2: ORGANISMOS ECONOMICOSINTERNACIONALES

2.1. El Sistema de Cooperacion Internacional.

2.2. GATT (Acuerdo General sobre Aranceles Aduanerosy Comercio). Origenes. Principiosy Objetivos

2.3. Las Negociaciones Comerciaes. La Ronda Uruguay.

2.4. El ActaFina de Marrakech.

2.5. OMC (Organizacion Mundia del Comercio). Estructura.

2.6. Los Acuerdos delaOMC: Acuerdo General sobre Aranceles Aduanerosy Comercio. Acuerdo General sobre Comercio
de Servicios (AGCS). Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio
(ADPIC).

UNIDAD 3: INTEGRACION ECONOMICA

3.1. Concepto y tipos de I ntegracion Econdmica.

3.2. Regionalizacion y Mundializacién.

3.3. Laintegracion econdmicaen AméricalLatinay el Caribe.

3.4. MERCOSUR: Tratado de Asuncién. Objetivos. Normativa. La estructurainstitucional.
3.5. Laintegracion econdmica en Europa: Union Europea.

UNIDAD 4. LOSINSTRUMENTOSDE POLiTICA COMERCIAL

4.1. Principales instrumentos de Politica Comercial.

4.2. Barreras arancelarias. EI Arancel.

4.3. Barreras no arancelarias.

4.4. Restricciones cuantitativas al comercio.

4.5. LaNomenclatura Arancelaria. Clasificacion de mercancias en el Sistema Armonizado.
4.6. El valor de las mercancias en Aduana.

4.7. Los Destinos Aduaneros de las mercancias.

UNIDAD 5: LA EMPRESA EN EL COMERCIO INTERNACIONAL
5.1. El proceso de internacionalizacion de la empresa.

5.2. Andlisis de laempresa. La decision de exportar.

5.3. Lainformacion paralatoma de decisiones en el comercio internacional.
5.4. Investigacién y Seleccién de Mercados Exteriores. Estudio de Mercado.
5.5. Lacontratacion internacional.

5.6. Los INCOTERMS en el comercio internacional.

5.7. El transporte internacional de mercancias.
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5.8. Los Medios de Pago en el comercio internacional.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

El Plan de Trabajos Précticos a desarrollar en la asignatura comprende:
- Resolucién de gjercicios practicos.
- Lecturay discusion de temas econdmicos de actualidad referidos alos contenidos de la asignatura

VIII - Regimen de Aprobacién

Para Promocionar la asignatura los alumnos deberan:

1. Asistir el 80 % de las clases tedrico-practicas.

2. Aprobar 2 (dos) exdmenes parciales. La nota minima sera de 8 (ocho).

3. Aprobar 1 (una) evaluacion final integradora de todos los contenidos. La nota minima sera de 8
(ocho).

L os alumnos que no promocionen la asignatura quedaran en la condicién de alumno regular.

Para Regularizar la asignatura los alumnos deberan:

1. Asistir a 80 % de las clases tedrico-précticas.

2. Aprobar 2 (dos) exédmenes parciales, con su correspondiente recuperatorio. La nota minima
serdde 6 (seis).

Los alumnos podréan acceder aun 3° recuperatorio por cada parcial que setomaréaal final del cuatrimestre.
3. El examen final sera oral o escrito.

Los alumnos que no regularicen la asignatura quedaran en la condicion de alumno libre.

Los alumnos Libres deberan:

1. Aprobar un examen escrito de los contenidos de la asignatura para acceder a un examen oral.

I X - Bibliografia Basica

[1] MORA, Elsa (2022): Apuntes de Cétedra.
[2] KRUGMAN, P., OBSTFELD, M., MELITZ, M. (2016): Economia Internacional. Teoriay Poalitica. Pearson Educacion.
Espafia.

X - Bibliografia Complementaria

[1] DIAZ MIER, Miguel A. (1998): Técnicas de Comercio Exterior |. Ediciones Pirdmide. Madrid.

[2] DIAZ MIER, Miguel A., Hernando Moreno, José M. (2001): Técnicas de Comercio Exterior I1. Ediciones Piramide.
Madrid.

[3] MORA, Elsa (2008): "La Regulacion del Comercio de Servicios'. Informacién Comercial Espafiola. Revistade
Economia. nimero 843. Madrid.

[4] MORA, Elsa (2002): “Aspectos de la Valoracion del Comercio Internacional de Serviciosen e Marco del Acuerdo
General sobre e Comercio de Servicios'. Tesis doctoral. Universidad de Alcala. Espaiia.

[5] MORA Elsay DIAZ MIER, Miguel A. (2002): “El estado de la ordenacion internacional del comercio de servicios.
Literatura reciente e intentos de valoracion” en SEQUEIROS TIZON, Julio G., GONZALEZ LAXE, Fernando (Editores).
Ediciones netbiblo. Espafia.

[6] OMC (2022): Informe Anual 2022.

[7] OMC (2021): Examen Estadistico del Comercio Mundia

[8] PUSILLO, Edoardo (2007): EUROPA. Contenuti poalitici, giuridici ed economici del processo di integrazione. Edicion
ECIG (Edizioni Culturai Internazionali Genova).Genova.

[9] TUGORES, Juan (2007): Economia Internacional. Ediciones McGraw Hill. Madrid.

X1 - Resumen de Objetivos

- Comprender las teorias del comercio internacional.

- Conocer las caracteristicas y funciones de los Organismos Econdmicos | nternacional es, especialmente los que regulan €
comercio internacional .

- Andizar y reflexionar sobre actuaciones futuras a seguir en las operaciones comerciales internacionales.
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- Identificar herramientas tedrico-précticas para su aplicacion.
- Examinar e interpretar informacion proveniente de diversas fuentes.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: COMERCIO INTERNACIONAL

UNIDAD 2: ORGANISMOS ECONOMICOS INTERNACIONALES
UNIDAD 3: INTEGRACION ECONOMICA

UNIDAD 4. LOSINSTRUMENTOS DE POLITICA COMERCIAL
UNIDAD 5: LA EMPRESA EN EL COMERCIO INTERNACIONAL

X1 - Imprevistos
|
X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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