r
o

Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2022)
Universidad Nacional de San L uis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 3: Lenguajesy Discursos

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo

COMUNICACION VISUAL LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2022 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
CACACE, MARIA FLORENCIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
FURGIUELE, MARIA VALERIA Prof. Colaborador P.Adj Semi 20 Hs
GONZALEZ, CARLOS ANDRES Auxiliar de Préctico A.lraSemi 20Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2022 18/11/2022 15 60

IV - Fundamentacion

FUNDAMENTACION

“Laimagen no constituye un imperio auténomo y cerrado, un mundo clausurado sin comunicacion con lo que larodea. Las
imagenes -como |las pal abras, como todo |o deméas- no podrian evitar ser “capturadas’ en |os juegos de sentido, como parte de
los miles de dependencias que reglan la significacion en € seno de las sociedades’. (Metz, 1970)

El propésito de Comunicacion Visual es el estudio de laimagen visual fija entendida como discurso social, fendmeno
comunicativo y producto sociocultural. Por ese motivo, optamos por una perspectiva interdisciplinaria que permita articular
categorias y conceptos provenientes de campos diversos vinculados con la semidtica, el andlisis del discurso, € arte, el disefio
gréficoy lahistoria.

Laasignatura esta ubicada en el 2° afio de la Licenciatura en Comunicacion Socia (2do. cuatrimestre) y de acuerdo a Plan de
Estudios N° 09/07, se articula con Semidtical, de 1° afio. En ese marco, la recuperacion de saberes previos de ese espacio
curricular y de Semidticall (2° afio, ler. cuatrimestre) puede facilitar en Ixs estudiantes la comprension de los marcos
tedrico-metodol gicos incluidos en €l recorrido.

El programa se estructura en base atres gjes. € primero, vinculado con perspectivas de andlisis de laimagen visual fija
relacionadas con tradiciones disciplinares de la semiética. En el segundo gje, se analizan los discursos visuales desde |os
niveles tematico, retérico y enunciativo, con el fin de comprender e interpretar cua es la escena comunicacional que se
construye teniendo en cuenta las restricciones que derivan de su pertenencia genéricay circulacion discursiva. Esta
perspectiva tedrico-metodol 6gica posibilitala“ articulacidn de |os textos con lo social” (Maingueneau, 1999), es decir,
permite inscribir las imégenes en relacion con précticas social es especificas. Se trata de describir eindagar € ‘qué’, € ‘como’
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y € ‘paraqué escena comunicacional se construye el discurso visual, que puede vincularse con diferentes materias
significantes, como lafotografia, e humor, €l arte, € grafiti, e mural, la campafia, la publicidad y € afiche. Como parte de
este recorrido, se organizan talleres vinculados con la dimension pléstica de las imégenes, con el fin de que Ixs estudiantes
logren mayor apropiacion de sus rasgos formales y experimenten estrategias que contribuyen en la construccion del sentido.
En el tercer e, se planifica un proyecto de intervencion social vinculado con laidentificacidn visual de organizaciones o
instituciones. Se propone de este modo, la articulacién de contenidos en didlogo con las demandas de la comunidad, en la
blsqueda del involucramiento de Ixs estudiantes en una problemética o demanda de una organizacién o institucion social. En
este marco, seria pertinente recuperar contenidos de Antropologia (2do. afio, 1° ¢.) paratrabajar categorias vinculadas con la
construccion de identidades, |a perspectivarelaciona y las técnicas cualitativas para el trabajo de campo; y también, de
Tecnologia de la Comunicacién |1 (2do. afio, 1° ¢.) con e fin de vincular las herramientas de disefio con los modos visuales
de configuracion identitaria de | as organizaciones.

Entendemos que esta propuesta implica un camino complejo en la articulacion entre la universidad y la comunidad y que es
acotada, pero posible. Considerando €l lugar estratégico que tienen las imégenes en la construccion identitariade las
organizaciones sociales, este recorrido puede enriquecer |as experiencias asociadas a perfil profesional del egresado/a de esta
carreray potenciar su articulacién académico - politica con la comunidad.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Se espera que Ixs estudiantes sean capaces de:

-Comprender |as perspectivas tedrico-metodol 6gi cas vinculadas con € andlisis de |os discursos visuales.

-Estimular la capacidad expresivay critica parala construccion de mensgjes visuales.

-Desarrollar un proyecto de intervencion social vinculado con laidentificacién visual de organizaciones o instituciones
sociales.

VI - Contenidos

Ejetematicon® 1

El andlisis de laimagen desde |a semiologia de primera generacion. Una perspectivainmanentista, la denotacion, la
connotacién y procedimientos.

El andlisis desde la semidtica de segunday tercera generacion. Laimagen como discursividad social y la pertinenciade la
teoria de la enunciacion.

Ejetematicon® 2

La entrada tematica: nivel preiconografico, iconografico e iconolégico. Temay motivo.

Laentradaretérica: dimensién plastica de laimagen y organizacion formal de laimagen (color, iluminacién, texturay
forma). Operaciones figurales. Talleres de experimentacion de ladimension pléstica: el color, lalineay lacomposicién.
Laentrada enunciativa: la construccion de la escena comunicaciona y las estrategias enunciativas.

Ejeteméticon® 3

Desarrollo de un proyecto de intervencién vinculado con laidentificacion visual de organizaciones o instituciones social es.
Acercamiento al terreno, didlogo con referentesy andlisis de los modos visuales que identifican ala organizacién. Propuesta
de modificacion. Socializacion.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

L os trabajos précticos se desarrollan en torno alos gjes teméticos, con el fin de facilitar la comprension de labibliografiay el
cumplimiento de |os objetivos planteados.

Trabajo practico n° 1: € objetivo es que Ixs estudiantes reconozcan |os aportes y 1os contextos de surgimiento de dos
tradiciones semidticas vinculadas con €l andlisis de |os discursos visuales.

Trabajo practico n° 2; €l objetivo es comprender |os discursos visuales asociados a précticas social es especificas e inscriptos
en reglas de funcionamiento que derivan de su pertenencia genéricay de su circulacion discursiva

Trabajo practico n° 3: se organiza de manera secuencial, con el fin de que seintegre en un corpus de imagenes €l andlisis
temético, retérico y enunciativo.

Talleres: se prevé larealizacion de tres talleres enmarcados en €l gje temético n° 3, destinados a promover en Ixs estudiantes
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la experimentacién de la dimension pléstica de laimagen.
Trabajo Préactico Final: consistira en un proyecto de intervencion vinculado con los modos de identificacion visual de una
organizacion o institucion.

VI1II - Regimen de Aprobacion

L as condiciones de aprobacion de la asignatura se establecen teniendo en cuenta la Ordenanza de Régimen Académico
vigente en la Universidad Nacional de San Luis.

Para estudiantes promocionales:

-Asistencia del 80 % de clases.

-Aprobacion del 100% de | os trabajos précticos.

-Aprobacion del trabajo practico final con notaigual o superior a7 (siete).

Para estudiantes regulares:

-Asistencia del 70 % de clases.

-Aprobacion del 100% de | os trabajos préacticos.

-Aprobacion del trabajo préctico final con notaigual o superior a4 (cuatro).

Para estudiantes libres:
El estudiante en condicién de libre deberarealizar y aprobar €l plan de trabajos précticos previsto paralxs regulares.
Posteriormente, debera aprobar un examen escrito segiin € programa vigente y un coloquio posterior.

I X - Bibliografia Basica

[1] -Barthes, Roland (1972). El mensaje fotografico en Andlisis de las iméagenes. Revista Comunicaciones n® 15, Ed. Tiempo
Contemporaneo, Buenos Aires.

[2] -Verdn, Eliseo (1997). De laimagen semiolgica alas discursividades. El tiempo de una fotografia. En Espacios Pdblicos
en Imagenes, Ed. Gedisa, Barcelona.

[3] -Diéguez, Facundo (2011). Los génerosyy los estilos insisten en los medios en Cuaderno de catedra: comunicacion 'y
cultura Cétedra |. Documento de la cdtedra Comunicacion y Cultura, Ediciones de Periodismo y Comunicacion, UNLP.
Disponible en:

[4] https://comycult.wordpress.com/textos/

[5] -Romero, Aliciay Giménez, Marcelo, |conografia e iconologia. Material de cétedra, Instituto Universitario Nacional de
Arte, (sf.).

[6] -Joly, Martine, (2005). Laimagen fija. Ed. Lamarca, Buenos Aires.

[7] -Pastoureau, Michel, (21/1/2007). Breve historia de los colores. Suplemento Radar de Pagina/12, Buenos Aires.

[8] -Frascara, Jorge (1998). Disefio gréfico y comunicacion. Ediciones Infinito, Buenos Aires.

[9] -Durand, Jacques (1972). Retdrica e imagen publicitaria, en Andlisis de las iméagenes Revista Comunicaciones n° 15, Ed.
Tiempo Contemporaneo, Buenos Aires.

[10] -Soto, Marita (2004). Operaciones retéricas. Material de la cdtedra Semidtica de los Géneros Contemporaneos, UBA.
[11] -Longoni, Ana (2008). Muralismo y gréficaen laobra de Ricardo Carpani, en Revista La Puerta. Universidad Nacional
de LaPlata, LaPlata, 2008, ISSN 1668-7612.

[12] -Longoni, Anay Bruzzone, Gustavo (compiladores) (2008). Introduccion en El Siluetazo. 1° edicion. Adriana Hidalgo
editora, Buenos Aires.

[13] -Rider, Juliay Ares, Pablo (2013). Mapeo colectivo. Recursos cartogréaficos criticos para procesos territoriales de
creacion colaborativa. Ed. Tinta Limoén, Buenos Aires.

[14] -Veron, Eliseo, (2004). Cuando leer es hacer: la enunciacion en la prensa gréfica en Fragmentos de un tegjido. Ed. Gedisa,
Buenos Aires.

[15] -Filinich, Maria Isabel (2001). El sujeto de la enunciacion en Enunciacion. Ed. Eudeba, Buenos Aires.

X - Bibliografia Complementaria

[1] -Aumont, Jagues, (1992). Laimagen. Ed. Paidds, Barcelona.
[2] -Segre, Cesare, (1985). Tema/ Motivo en Principios de andlisis literario. Edit. Critica, Barcelona.
[3] -Steimberg, Oscar, (1998). Semidtica de los medios masivos. Ed. Atuel, Buenos Aires.
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[4] -Joly, Martine, (1999). Introduccién al andlisis de laimagen. Ediciones La marca. Buenos Aires.
[5] -Grupo Mu, (1987). Retérica general. Ed. Paidos, Barcelona.

X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender |as perspectivas tedrico-metodol Ggicas vinculadas con €l andlisis de los discursos visuales.
-Desarrollar un proyecto de intervencion social vinculado con laidentificacién visual de organizaciones o instituciones
sociales.

X1l - Resumen del Programa

Ejetematico n® 1:
Perspectivas tedricas vinculadas a andlisis de las imagenes.

Eje tematico n°® 2:
Andlisis temético, retérico y enunciativo.

Eje temético n® 3:
Desarrollo de un proyecto de intervencién vinculado con laidentificacion visual de una organizacion o institucién social.

X1l - Imprevistos

X1V - Otros
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