Ministerio de Culturay Educacion (Programa del aio 2022)
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Artes
Area: Areade Musica

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
ORD.
TALLER DE PRODUCCION APLICADA TECN.UNIV.EN PROD. MUSICAL 14/18 2022 1° cuatrimestre
CD

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
DE BORBON, GONZALO Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
CREMASCHI, FERNANDO Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

CreditoHorario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

6 Hs 3Hs Hs 3Hs 6 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon préacticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
04/03/2022 30/06/2022 16 96

IV - Fundamentacion

Al acentuarse el caréacter mediético de nuestra cultura se abre un nuevo mercado para el misico ya que es necesario realizar
producciones musicales que se utilizaran para“vestir” las emisionesradiales y televisivas, incorporando misica para “ sefiales
institucionales’, “sefides’ y “cortinas’ de apertura, cierrey promocion de programas, etc.

Al crecer los mercados y ampliarse el terreno mediético la publicidad ha tenido una expansion extraordinaria, necesitando
incluso de la misica como uno de sus elementos indispensables para su efectividad; por consecuencia los jingles publicitarios
y las cortinas musicales parala promocion de productos constituyen un terreno laboral en crecimiento.

Laindustriadel ciney del video necesita siempre del trabajo de musicalizacion de las imagenes que presenta. Seaen €
terreno del cine comercial, artistico, documental o publicitario, el mercado es gigantesco.

Toda produccion musical, independientemente del género o del destino, apunta o necesita pasar por un estudio de grabacion.
El desempefio fluido del misico en este medio es totalmente necesario porque aqui su producto adquirira su formafinal.
Finalmente, desde los afios ' 60 lafigura del productor musical (donde se sintetizan |as funciones de compositor, arreglador y
director) hatenido un gran impulso, hasta convertirse en la personaimprescindible para que la, quiza incipiente, composicion
de un cantante, se convierta en una obra terminada al hacerse cargo de los arreglos instrumentales, la direccién de los misicos
de la agrupacién, la grabacion de su disco y hasta la puesta en escena del concierto.
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V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Que los alumnos asocien y apliquen los conocimientos y habilidades desarrollados alo largo de la carrera. Que los alumnos
aprendan a elegir la metodol ogia apropiada a cada caso en €l proceso de produccién musical. Que los alumnos adquieran un
manejo eficiente del tiempo y de los recursos en funcién del rendimiento.

Que los alumnos desarrollen la capacidad de crear productos que se gjusten a consignas fijadas por disefiadores, creativos o
realizadores.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: Misica eimagen

Generaliddes. Categorias analiticas operativas: funcion articuladora, justificacion Opticay argumental, interaccion semantica,
interaccion sintéctica, interaccion narrativa, direccionalidad emotiva, ubicacion en el montgje y plano auditivo.
Sincronizacion entre masica e imagen. Sistema SMPTEy MTC.

UNIDAD 2: Musica para publicidad y medios de comunicacion. Comercial. I nstitucional. Promocional. M Gisica en
funcion del producto. Adaptacién de la banda sonora a las pautas de tiempo.
Formatos de presentacién de un comercial.

UNIDAD 3: Produccién discogr éfica

Perfil artistico y sonoro. Relevamiento de productos similares.

Pre produccion: planificacion y organizacion del material a grabar.

Andlisisy dimensionamiento de las posibilidades sonoras. Optimizacién de recursos.

UNIDAD 4: Derechosde autor Ley de propiedad intelectual 11.723. Derechos de autor en Argentina.
SADAIC: Ley 17.648.
Registro de obras musicales.

VII - Plan de Trabajos Practicos

TP1: Produccién de una banda sonora para cine, sobre un fragmento de un largometraje.

TP2: Produccién de un institucional paralaradio dela Universidad.

TP3: Produccién de la banda sonora para un comercial deradioy TV, con inclusion de locucion.
TP4: produccion artistica de un temamusical cantado con un perfil determinado e impuesto.

V111 - Regimen de Aprobacién

Con examen final.

Aprobacion de trabajos préacticos en un 100%.

Al finalizar el cursado y habiendo aprobado todos | os trabajos practicos, los alumnos deberan preparar € examen final. Este
consistira en realizar la produccién musical completa a partir de una unidad del programa elegida por €l alumno. Unavez
elegido € trabajo, se le impondran al alumno pautas de tiempo y formato de entrega. Previo a examen final deberarealizar
no menos de tres consultas a través de las cual es |os profesores puedan evaluar € progreso del trabajo. Conjuntamente con la
presentacion del trabajo el alumno deberarealizar un coloquio ante la mesa examinadora.

Lainasistencia a clases presenciales y/o virtuales no es un impedimento para aprobar la materia.

I X - Bibliografia Basica

[1] [1] Documentos didacti cos elaborados por la catedra.

[2] [2] MUsica paralaimagen. José Nieto.

[3] [3] Lamusicay €l cine. Teodoro Adorno y Hans Eisler.

[4] [4] Enciclopedia de |las bandas sonoras. Conrrado Xalabander.
[5] [5] Lamusicaen el cine. Russell Lack.

X - Bibliografia Complementaria

[1] [1] LamUsicaen €l cine. Chion Michel. Editorial PAIDOS
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[2] [2] As sehacen las peliculas. LUMET SIDNEY. Editorial APUNTES

[3] [3] MUsica paralaimagen. José Nieto.

[4] [4] Ladireccion de produccion paraciney television. Ferndndez Diez, Federico. Editorial PAIDOS

[5] [5] The Art of Mixing: A Visual Guide to Recording, Engineering, and Production. David Gibson, George Petersen
[6] [6] Art of record production. Richard James Burgess

Xl - Resumen de Objetivos

El objetivo fundamental de esta asignatura es desarrollar, através de trabajos practi cos convenientemente seleccionados,
todos | os aspectos rel acionados con la produccion musical vistos en €l transcurso de la carrera. Para este fin, no solo se
prevén trabajos de laboratorio sino que las précticas se complementardn con la asistencia a una produccion musical en un
estudio de grabacién, en donde los alumnos puedan apreciar |as distintas instancias de una produccion musical, incluyendo la
grabacién de diversos instrumentos.

XII - Resumen del Programa

M (sica para publicidad y medios de comunicacion.

Comercial. Ingtitucional. Promocional. MUsica en funcién del producto. Adaptacion de la banda sonora alas pautas de
tiempo.

Formatos de presentacidn de un comercial.

Generaliddes. Categorias analiticas operativas: funcién articuladora, justificacion épticay argumental, interaccion semantica,
interaccién sintactica, interaccion narrativa, direccionalidad emotiva, ubicacion en el montagje y plano auditivo.
Sincronizacién entre masica e imagen. Sistema SMPTE y MTC. Perfil artistico y sonoro de una produccion musical.

Pre produccion: planificacion y organizacion del material a grabar. Produccion en estudio: grabacién y mezcla. Métodos de
trabajo . Post produccion: Proceso de masterizacion del material grabado. Ley de propiedad intelectual 11.723.

Derechos de autor en Argentina. SADAIC: Ley 17.648.

Registro de obras musicales.

X111 - Imprevistos

| Cémo prever lo imprevisto?

X1V - Otros
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