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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2022)
Universidad Nacional de San Luis

Facultad de Ciencias Humanas

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo

PRODUCCION Y REALIZACION TV LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2022 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ELORZA, ERNESTO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
PEREYRA, FLORENCIA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

3Hs Hs Hs Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
23/03/2022 16/11/2022 30 90

IV - Fundamentacion

El abordaje propuesto desde la asignatura concibe que la actividad profesional del sector trabajador de la comunicacién en los
mediosy en laindustria audiovisual y televisiva, se produce en € marco de relaciones de produccion propias de las industrias
culturales einsertas en un sistema de produccion y reproduccion social mas amplio, hoy expresado en el capitalismo. Bajo
esta dindmica procuramos generar un andlisis de los sistemas televisivos y sus productos, reconociendo su protagonismo en la
relacién entre comunicacion de masas y sociedad de consumo.

Al mismo tiempo, entendemos que hoy no es posible un analisis del campo y menos alin una préactica profesional sin
incorporar procesos como ladigitalizacion y convergencia. Desde inicios del siglo 21 asistimos a una reconfiguracion de la
industria audiovisual en la cual internet y |as plataformas creadas en torno a ella, han cobrado un protagonismo que puede ser
entendido desde la conjuncion de laindustriatelevisiva, lainformaticay las telecomunicaciones.

Por otra parte, esta propuesta formativa se reconoce inserta en unarealidad regional y local que pretendemos problematizar y
abordar a partir del andlisis de algunas de las multiples condiciones socio econdémicas, politicasy culturales, alas que estan
sometidas el sistematelevisivoy las diversas esferasy circuitos de produccion audiovisual en la provincia de San Luis.

En este marco, aspiramos a construir un espacio donde cada estudiante trascienda el lugar de consumidor y comience a
situarse en lainstancia de produccion. Un espacio que, a pesar de nuestros posicionamientos y recorridos intelectual es, debe
presentarse como habilitador de un proceso de formacion para enfrentar objetos de conocimiento, problemasy procesos que
se presentan de formainacabada, cambiantes, a veces difusosy que debe generar permanentes dudas e interrogantes.

En este sentido, desde la asignatura se promueven espacios de reflexion, material tedrico y précticas que apuntan a pensar la
comunicacion y especificamente la television, desde diferentes perspectivas y model os de produccion. Es por ello que,
ademas del desarrollo de las formas de produccion televisiva comercial y publica, incorporamos las experiencias de canales
detelevisién aternativos, comunitarios y/o populares, como modelos que se contraponen alos procesos de mercantilizacion
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de la produccion televisiva.

Esta orientacion de la asignatura responde a que esta préctica pedagdgica (educativay politica) se daen €l marco de una
Universidad Publica, que entendemos debe estar simultaneamente en didlogo y tension con las necesidades y probleméticas
del campo de desarrollo profesional de la comunicacion.

Destacamos que €l recorrido traza una continuidad con los contenidos abordados en la asighatura de Comunicacion
Audiovisua y plantea un trabajo de profundizacion en lalabor de andlisis, realizacion y produccion audiovisual, enmarcada
en productos destinados para un sistematelevisivo en constante transformacion.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Propiciar un espacio de reflexién sobre |as diferentes formas de hacer television, analizando los mdltiples sistemas

ideol 6gicos que la sustentan e identificando diversas maneras de organizar y producir mensgjes televisivos.

-Identificar las multiples tensiones que determinan las condiciones laborales del sector trabgjador de latelevisiony las
condiciones materiales de produccion.

-Profundizar el andlisisy uso de las herramientas para la produccion de contenidos en el medio televisivo, poniendo énfasis
en los formatos referenciales.

-Generar espacios paraque € estudiante pueda visualizar y analizar diversos productos televisivos, con €l fin de identificar
herramientas técnicas, estéticas y narrativas en latelevision y sus plataformas complementarias.

V1 - Contenidos

Unidad 1. Andlisisy estudio de los sistemas televisivos:

Latelevisién como parte de las industrias culturales. La empresatelevisiva, estrategias de financiacion, modelos y tendencias.
Modelos de television pablico y alternativo. Latelevisién en Argentinay en laregion: resefia histéricay proceso de
digitalizacién. Canales de television y convergencia: plataformas de distribucién y streaming. Distribucién y exhibicion de
contenidos audiovisualesy televisivos en la provincia de San Luis: esferasy circuitos de produccion. El sector trabajador de
latelevision, condiciones de trabgjo y sindicalizacion.

Unidad 2. Disefio y programacién para canales de television:

El producto de latelevision: laprogramacion televisiva. Criterios de calidad y medicidn de audiencias. Disefio y
presentacion de ciclos televisivos: formatos, pautas generales para el desarrollo de unaideatelevisiva. Presentacion de
propuestas audiovisuales. carpeta de produccion y bibliatransmedia.

Unidad 3. Produccion y realizacion televisiva:

Organizacion y etapas de la produccion. Escrituray narrativa audiovisual, desde laidea al guién (sinopsis, tipos de guiones,
escaletas y pautados). Estructuray procedimientos narrativos. Registro audiovisual en estudio de television y exteriores:
equipos de trabajo, produccién, aspectos técnicos, estéticos, logisticos, legales. La entrevistatelevisiva: investigacion,
guionado o pautado y aspectos técnicos de su realizacion.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Trabgjos integradores:

1) Préctico audiovisual integrador final del 1° cuatrimestre. Modalidad grupal: Realizacién integral de un informe periodistico
paratelevisidn, de una duracion no mayor a5 minutos. EI mismo debe responder a criterios estéticos, narrativosy editoriales
de algun programa del género referencia vigente en la programacién actual.

2) Practico audiovisual integrador final del 2° cuatrimestre con opciones. Modalidad grupal: Opcion a): Disefio de un ciclo de
television de entrevistas y realizacion del programa piloto. Duracion 24 minutos, dividido en dos bloques. Latemética debe
ser orientada @ interés cultural, socia o estético-artistico.

Opcidn b): Disefio y realizacién de un producto audiovisual paratelevision. Latematicay el formato se define a partir de una
necesidad concreta de algun espacio u organizacion de la comunidad. El formato se acordara en relacién alos requerimientos
del producto y las expectativas del sector con el que se trabaje.

Para ambas opciones, se acompafiara la entrega del audiovisual con una carpeta de produccion que deberd contener como
base lainformacién detallada a continuacién: ficha técnica con titulo, logo y elementos graficos utilizados, duracién del
programa, capitulos (si lostuviera) y publico destinatario. Sinopsis del ciclo, sinopsis del piloto, enfoque, propuesta estética,
punto de vista narrativo y guiones, pautados o escaletas elaboradas.
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En todas las instancias de realizacion, se observaran los siguientes elementos para su evaluacion: Estructura narrativa,
presentacion de lainformacion en formaclaray atractiva para el espectador. Coherencia entre los objetivos propuestos, 1os
modos que se eligen paranarrar y €l publico a que se dirige el mensaje. Utilizacién del lenguaje audiovisual (video -
imagenes - gréficas - bandas de audio: musica, ambiente y voces). Calidad técnicay estética: encuadre, composicién e
iluminacion. Calidad del registro de sonido directo y grabado. Musicalizacion, edicion y mezcla.

3) Trabajo Final integrador escrito: A partir de la seleccion de un ciclo de television del género referencial, completar las
siguientes consignas.

a) Confeccionar una fichatécnica con los siguientes datos: canal, horario, duracién, blogues, tipo de publicidad o patrocinio,
tematica, linea editorial y aspectos relevantes de la estéticay la narrativa.

b) Realice lasinopsis del cicloy la escaleta de uno de los capitul os.

¢) Resefiar una valoracion estético-narrativadel ciclo y del capitulo seleccionado.

d) Analice €l ciclo tomando en cuenta los model os de produccion televisiva, sus caracteristicas y los debates en torno aellos.
f) Elijaaguno de los temas o unidades del programay presentar val oraciones, inquietudes, propuestas o sugerencias desde la
perspectiva de un estudiante que transita por este recorrido curricular.

Consideraciones formales del trabajo: Es de caracter individual. La extension es entre cuatro y siete hojas como maximo, en
letra Time New Roman, tamafio 12, interlineado 1,5.

Précticas de seguimiento:

Para el desarrollo delaunidad 1y 2 se contemplan précticas y dindmicas a partir del visionado de audiovisualesy lecturade
material bibliografico, con instancias de socializacion e intercambio, para evaluar laincorporacion de los temas propuestos.
Para el desarrollo de launidad 3 se estipulan una serie de précticas realizativas, con el objetivo de incorporar rutinas de
trabajo de produccion y registro audiovisual. En ellas, se trabajan herramientas'y dispositivos para la escritura de ideas
audiovisuales, asi como el manegjo de equipamiento (camaras, micréfonos, iluminacidn, etc.) para el rodaje televisivo. Estas
précticas son parte de un proceso de evaluacién de concepto, que vamidiendo el desarrollo de ciertas habilidades técnicas y
sobre todo el involucramiento del estudiante con las tareas de realizacién y las dindmicas grupales que se van construyendo.

VI1II - Regimen de Aprobacion

El régimen esta conformado por las figuras correspondientes a: libre, regular y promocional. En todos los casos, se pondra
especia énfasis en realizar una evaluacion del proceso y el producto.

El estudiante LIBRE, previo a examen final, debera presentar paraluego defender ante el equipo, larealizacion de un video
(en formato documental o informe periodistico) de una duracién no mayor a 10 minutos. Latematicay las pautas formales de
la produccién seran acordadas en un proceso de seguimiento entre el estudiantey el equipo previo alainstancia de examen.
En ese sentido, se solicitaal estudiante que asistaarendir en condicién libre, tome contacto con €l profesor responsable al
menos treinta dias previos a la fecha de examen. Ademas del material realizativo, en el examen final se evaluaran en instancia
oral, temas correspondientes al programa.

El estudiante REGULAR, para acceder a examen final, debera cumplir con €l 80% de las asistencias a clases
tedrico-précticas y aprobar el 80% de los trabaj os précticos evaluables. Se pueden recuperar un 50% de |os trabajos practicos.
Laaprobacion final se alcanza con una calificacién de 4 (cuatro), enlaescalade 1 a 10.

El estudiante PROMOCIONAL, para acanzar la promocion sin examen, debera asistir al 80% de las clases tedrico-practicas
y aprobar el 100% de los trabajos practicos eval uables. Se pueden recuperar un 50% de los trabaj os practicos.

Lapromocion final de la asignatura se obtiene con una notade 7 (siete) como minimo en laescalade 1 a 10.
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[16] Varela, M. (2012). “Dd flujo interminable alatelevision de autor”, en: Borges, Gabriela; Pucci Jr., Renato Luiz ; y
Sobrinho, Gilberto Alexandre (orgs.) Television: Formas audiovisuales de ficcién y documental Televisdo: Formas
Audiovisuais de Ficgdo e de Documentario. Volumen I1. Campinas, Sdo Paulo e Faro. Unicamp/Socine/CIAC-Universidade
do Algarve. pp. 13-28. Disponible en:

http://www.rehime.com.ar/escritos/documentos/i dexal falv/varel alMirta%20V arel 8%20-%20D el %620f 1 uj 0%20i nterminabl e%62
08%6201 a%20tel evision%20de%20autor . pdf

[17] Varela, M. (2001). Radiografiade latelevision Argentina. En, De latv criollaal ritual televisivo global. Revistatodo es
historia, 411, 7-16.

[18] Zallo, R. (2007). Laeconomiade la cultura (y de la comunicacion) como objeto de estudio. ZER. Revista de estudios de
comunicacion,(22), (pp.215-234)

[19] Material audiovisual de apoyo:

[20] Unidad 1:

[21] Canal Encuentro. (2013). Latelevision [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/40WCkvXdkUO

[22] Canal Encuentro. (2012). Los noticieros de television [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/zn-17n5VaM

[23] Canal Encuentro. (2009). Medios comunitarios [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/n8qwkReMf8E

[24] Canal Encuentro. (2014). En el medio digital [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/JcPvz2TfI8M

[25] Canal Encuentro. (2009). Ley de Servicios de comunicacion audiovisuaes [Archivo de Video]. Y outube.
https://youtu.be/DRxI4TWagpE

[26] Canal Encuentro. (2015). Distancia cero [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/m3nzzAzhI TM

[27] Unidad 2: Ciclostelevisivos

[28] Canal UNSLTV. (27 agosto 2020). Tenemos radios [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/pkV a60UbW64

[29] Cana UNSLTV. (19 noviembre 2019). Seres universitarios [Archivo de Video]. Y outube. https://youtu.be/f Tgl 3ly2B8A
[30] Diario La Republica. (2019). Oficio de vivir [Archivo de Video]. Y outube. https.//youtu.be/zCPkmglWvL 4

[31] Canal ESPN. (25 julio 2020). Playroom [Archivo de Video]. Y outube.

https://www.youtube.com/watch?v=h3zvaPM | ufs

[32] Canal Encuentro. (2013). Revoluciones [Archivo de Video]. Youtube. https://youtu.be/8Zjpl220XbY

[33] Cana Encuentro. (2017). Ciclo MPF Abuso Infantil [Archivo de Video]. Youtube. https://youtu.be/gnJ9oM BfpPs
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X1 - Resumen de Objetivos

-Reflexionar sobre los multiples sistemas ideol gicos que sustentan laindustria televisiva.

-Reflexionar sobre diferentes model os de produccién, organizacion y financiacion televisiva.

-ldentificar las multiples tensiones que determinan las condiciones laborales y materiales de produccion.

-Incorporar y gercitar herramientas y procesos técnicos, estéticos y narrativos de larealizacion audiovisual paratelevision.

Péagina 5




X1l - Resumen del Programa

-Latelevision como parte de las industrias culturales. Model os de televisidn, tendencias y procesos.

-El producto de la television: programacion, plataformasy diferentes sistemas de distribucion de contenido.

-Produccién y realizacion televisiva: investigacion, escrituray organizacion de la produccién y larealizacion audiovisua 'y
televisiva

X111 - Imprevistos

-El equipo de laasignatura adhiere a las medidas de fuerza coordinadas desde |a A sociacion de Docentes Universitarios San
Luis (ADU). En ese sentido el calendario, asi como |os contenidos, pueden sufrir modificaciones.

-Lamodalidad para € afio 2022 seré de cursada presencia y gjustada ala normativa OCS 66/21.

-Labibliografiay los materiales de estudio estan disponibles en |os enlaces consignados, asi como también en la plataforma
Moodle del campus virtual dela UNSL en el aulavirtual designada bajo el nombre de la materia.

X1V - Otros
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