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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION | LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2020 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
VIDAL SIERRA, FRANCISCO EMMANU Auxiliar de Préactico A .1ra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
E - Teoria con précticas de aula, laboratorio y campo 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
22/09/2020 18/12/2020 15 60

IV - Fundamentacion

Enlaeradigital, los procesos de acceso, seleccion y comunicacién de lainformacion se amplian y diversifican graciasala
multiplicidad de herramientas tecnol égicas que brindan nuevas alternativas de blsqueda, produccion, circulacién y recepcién
de lainformacion.

Las actuales sociedades de lainformacion y del conocimiento exigen del comunicador la adquisicion de competencias que
permitan la blsqueda, evaluacién, organizacion y comunicacion eficiente de lainformacion, por mltiples viasy en multiples
formatos.

En este sentido y desde esta asignatura, se focaliza especialmente en el proceso de investigacion en lared favorecido através
de las busguedas de informacién en laWWW: Visible e Invisible; como asi también su posterior comunicacion digital, con
software de edicién textua de carécter libre o profesional.

El uso eficiente, critico y significativo de las herramientas y estrategias de blsqueda, en €l marco de un proyecto de lavida
real, que las oriente y dé sentido, posibilitara a futuro que nuestros alumnos puedan poner en juego, en situaciones
comunicacionales concretas, las destrezas y habilidades al canzadas, tan requeridas en e mundo actual.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Reconocer y distinguir |as caracteristicas de la sociedad de lainformacién y la sociedad del conocimiento actuales, y sus
alcances en el campo de la comunicacién socia .

-Reconocer y operar con los diversos tipos de buscadores de informacién en laWeb Superficial y Realmente Invisible,
seleccionando €l que més se adecue en funcion de unainvestigacion concretay aplicando técnicas y estrategias especificas.
-Operar con lainformacion obtenida como resultado de las busquedas mediante un adecuado registro, organizacion y
evaluacion de su veracidad y calidad.
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| -Comunicar lainformacion mediante un informe creado en tipologia textual en un software de caracter libre o profesional.

V1 - Contenidos

Unidad 1: La eradigital y susalcances en el campo de la comunicacion social.

Sociedad de lainformacion y del conocimiento en laeradigital: caracteristicas, g emplosy demandas alos comunicadores
socialesy su profesion. Implicancias dela eradigital en los procesos de investigacion y comunicacion de la informacion:
discrecion, honestidad y prevencidn a navegar por laWeb.

Unidad 2: Busgueda de informacién en la WWW: Superficial e Invisible. Alcances dela Web Semantica.

Investigacion en Internet: definicidn, caracteristicasy mitos en torno alas blsguedas. Buscadores de informacion: definicién,
caracteristicas, formas de buscar y tipol ogias més frecuentes: por palabra clavey por directorio o categorias. La WWW
Visible, Invisibley Seméntica: definicion, caracteristicas, buscadores que proveen y/o estrategias de blsqueda simples,
avanzadas e inteligentes.

Unidad 3: Seleccién delainformacion en la WWW: Superficial e Invisible. Comunicacién dela informacion en
softwar e de edicion textual

Fuentes de informacion digitales: definicion, caracteristicasy tipologias: primarias, secundariasy terciarias. Registroy
organizacién de sitios web en lineay fuera de linea. Criterios de evaluacion para determinar calidad y veracidad de un
recurso de laweb: por autor, contenido y calidad. Derechos de autor sobre |os contenidos propios y que circulan por laWeb.
Elaboracion de un informe textual con los resultados del proceso de bisgueda en un software de carécter libre o profesional.

VIl - Plan de Trabajos Practicos

A raiz de lamodificacion en los tiempos de cursado previstos para el segundo cuatrimestre de este afio y como consecuencia
de la situacion excepcional de pandemia que nos encontramos atravesando, se presentara una propuesta de trabajo consistente
en un unico Trabajo Préctico Integrador denominado: "Investigacion en Internet"; que abordaré |os principales contenidos
enunciados en el programay se desarrollara de forma gradual y paulatinaalo largo de las clases précticas no presenciaes que
se ofreceran desde la Cétedra.

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el alumno:

-Asistay/o enviey apruebe €l 80 % de la sintesis de | as clases tedricas (en modalidad no presencial).

-Enviey apruebe el 80 % del avance del trabajo préctico integrador (en modalidad no presencial) con una nota mayor o igual
que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensadel trabajo préctico integrador (en modalidad no presencial) con una nota mayor o igua que 7
(siete).

Pararegularizar 1a asignatura se pide que el alumno:

-Asistay/o enviey apruebe el 80 % de la sintesis de las clases tedricas (en modalidad no presencial).

-Enviey apruebe €l 80 % del avance del trabajo préactico integrador (en modalidad no presencial) con una nota mayor o igual
gue 4 (cuatro) y menor que 7 (siete).

-Apruebe el proceso de defensa del trabajo préctico integrador (en modalidad no presencial) con una nota mayor o igual que 4
(cuatro) y menor que 7 (Siete).

Respecto de rendir libre la asignatura:

El carécter de la materia es eminentemente préctico, por lo que esta materia no podra ser rendida en calidad de alumno libre,
salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.

Para mayor informacién consultar las Resoluciones 916/010 y 155/14.

I X - Bibliografia Basica

[1] [UNIDAD 1]
[2] Herrera Sanchez, J.J. (2014): “Alcances de la sociedad de lainformacion y del conocimiento”. Filo de palabra, N° 16,
ISSN: 2027-906X. Disponible en:
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http://revistasum.umanizal es.edu.co/ojs/index.php/fil odepal abra/article/download/1012/1124 [Pags. 1-5]

[3] Salaverria, R. (2014). Navegar por laweb. Apuntes de Familia N° 26, ISSN: 1794-502X. Disponible en:
https://www.academia.edu/18508746/Navegar_por_la web [Pags. 24-25]

[4] Latuff, L. (2012): “Lacomunicacion digital en la sociedad del conocimiento”. Documento de Cétedra. Disponible en:
https://unexpo.files.wordpress.com/2012/02/sociedadconocimiento.pdf [Pags. 1-20]

[5] Salvat Martinrey, G. & Serrano Marin, V. (2011): "Larevolucion digital y la sociedad de lainformacion”. Comunicacién
social, Edicionesy Publicaciones. Disponible en:

https.//www.researchgate.net/publication/304624576 |a revolucion digital_y la sociedad de la informacion [Pags. 13-35]
[6] [UNIDAD 2]

[7] Redondo, M. (2018). “Verificacién digital para periodistas. Manual contra bulosy desinformacién internacional. UOC,
Espafia. [Cap.3, Cap.4, Cap. 5]

[8] Tovar, D. Pimineta, L. y Ramirez, E. (2015). “Internet: mas allade la superficie”. Revista Cientifica, 21, 81-90. Doi:
10.14483/udistrital .jour.RC.2015.21.808. Disponible en:

http://revistas.udistrital .edu.co/ojs/index.php/revcie/article/viewFile/8809/10158 [ Pags. 1-10]

[9] [UNIDAD 3]

[10] Redondo, M. (2018). “Verificacion digital para periodistas. Manual contra bulosy desinformacion internacional. UOC,
Espafia. [Cap.7, Cap.8, Cap. 9]

[11] Biblioteca Universitaria (2015): “Cémo evaluar lainformacion encontrada’. Universidad de Alicante, Espafia
Disponible en: https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/46567/1/ci2_avanzado_2014-15 Como-eval uar-informacion.pdf
[Péags. 1-21]

[12] ONG Derechos Digitales (2014): “Guia de buenas précticas en Internet”. Disponible en:

https://www.derechosdigital es.org/wp-content/upl oads/ Gu%C3%A Da-de-Buenas-ProosC3%A 1cticas-Final .pdf [Pags. 1-20]

X - Bibliografia Complementaria

[1] Silverman C. (2016): “Manual de Verificacion: Una guia definitiva para verificar el contenido digital en emergencias’.
European Journalism Center. The Poynter Institute. Disponible en:

http://verificationhandbook.com/downl oads/manual .de.verificacion. pdf

[2] Pefia Ochoa, P. (2013): “¢Cdomo funciona Internet? Nodos criticos desde una perspectiva de los derechos. Guia de
periodistas’. ONG Derechos digitales. Disponible en:

https://www.derechosdigital es.org/wp-content/upl oads/ Como-funci ona-internet-ebook. pdf

[3] Barbolla Camarero, D. (2010): "Cultura 2.0. Técnicas de investigacién en entornos digitales'. UOC, Espaiia.

[4] Corddn Garcia J. & Otros (2010): “Las nuevas fuentes de informacién. Informacién y blsqueda documental en el
contexto delaWeb 2.0". Madrid: Editorial Pirdmide.

[5] Nuria, F. & Pérez Montoro, M. (2009): “Busqueday recuperacion de lainformacién”. UOC, Espafia.

[6] Fernandez Garcia, J. J. (2008): “Més allade Google”. Libros Infonomia. Disponible en;
http://www.infonomia.com/pdf/Mas_alla de Google 2008.pdf

[7] Stallman& Otros (2008): “Contra el Copyright”. Ediciones Tumbona. Disponible en:

http://mww.tumbonaedi ci ones.com/vs-copyright.pdf

[8] CSIC (2006): “Lainformacion especiaizada en Internet: directorio de recursos de interés académico y profesional”.
[9] Pla-Santamaria, D. (2005): “L ocalizacién de informacion especificaen laWeb”. Editorial de la Universidad Politécnica
de Vaencia.

[10] Bowman, S. & Willis, C. (2003). “Nosotros € medio”. The Media Center del American PressInstitute. Disponible en:
http://www.hypergene.net/wemedia/download/we_media_espanol.pdf

[11] ParegjaPérez, V. M. (2003): “Guia de Internet para periodistas’. Disponible en:

http://digital .csic.es/bitstream/10261/26361/3/Guia%20i nternet%20para%20Periodi stas.pdf

X1 - Resumen de Objetivos

Reconocer y distinguir las caracteristicas del contexto actual y sus alcances en el campo de la comunicacién social .
Reconocer y operar con los diversos tipos de buscadores en laWeb Superficial y Realmente Invisible, mediante técnicasy
estrategias especificas.

Operar con lainformacion obtenida como resultado de las busquedas mediante un adecuado registro, organizacion,
evaluacién de su veracidad y calidad y difusion escrita.
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X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Laeradigita y sus alcances en el campo de la comunicacion social. Implicancias en los procesos de investigacion
y comunicacion de lainformacion.

Unidad 2: Busqueda de informacion en laWWW: Superficial e Invisible. Alcances de laWeb Semantica. Estrategias de
blusgueda: simples, avanzadas e inteligentes.

Unidad 3: Fuentes de informacion digitales. Registro, organizacion y criterios de eval uacion de recursos de laweb. Derechos
de autor.

X1 - Imprevistos

El carécter de esta asignatura (mayormente préctico y con seguimiento y evaluacion personalizado del aprendizaje) puede
variar o tender hacia un orden més tedrico en funcién de las condiciones que se presenten como consecuencia de la ensefianza
y aprendizaje no presencial; a saber ausencia o carencia de dispositivos tecnol 6gicos adecuados, problemas de conectividad y
ausencia de contacto caraacara, entre otros. El cursado de la asignatura por otra parte, inicio en el mes de octubre, por
encontrarse la profesora responsable en uso de licencia.

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha
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