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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2020 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
MALDONADO, ANA SILVINA Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
VIDAL SIERRA, FRANCISCO EMMANU Aucxiliar de Préactico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
09/03/2020 16/06/2020 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital que atravesamosy la convergencia de Internet, las tel ecomunicaciones e informética, han
producido importantes cambios en el campo de la comunicacion socia y los @mbitos en los que se aplica: economia, politica,
organi zaciones, medios de comunicacion.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades comunicativas que en el conjunto de
nuestra sociedad, modificaron tanto la gestion como la produccion de lainformacién. El comunicador social debe adaptarse a
estanuevareaidad y desarrollar nuevos talentos en funcién de los nuevos medios, dispositivos, contenidos y audiencias;
cuyo papel en la sociedad es fundamental .

Constituye entonces un desafio para su formacion profesional, la adquisicion de los conocimientos tecnol dgicos y éticos que
les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

Lareflexion sobre el impacto de la tecnologia en 1a comunicacion social, la produccidn de contenidos digitales en pos de una
intervencion, difusion y/o favorecimiento de la participacion al interior de una organizacion/institucion y laredaccion dela
informacion para diferentes tipologias de medios digitales; constituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en los se
pretende formar en esta asignatura.

Todo esto, esperando que los puedan profundizar y mejorar con € resto de los conocimientos adquiridos y por adquirir alo
largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto de la eradigital en el campo del periodismo, tanto en los "nuevos medios’, como en los
"nuevos usuarios' y los "nuevos profesionales’.
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-Crear y editar contenido digital informativo en aplicaciones para PC o celular, de uso libre o privativo y que trabajen con
audio digital, imagenes de mapa de bits y video digital.

-Comprender el proceso de incursion de los medios de comunicacién gréficos en laWeb; einciarse en el camino dela
redaccién de naticias para diferentes tipol ogias de medios digitales.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en el campo del periodismo"
Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios digitales, |os contenidos digitales
informativosy las plataformas de circulacion de contenidos.

UNIDAD 2: " Edicion intermedia de contenidos digitales en softwares o aplicacioneslibresy/o privativogas'

Audio digital-Creacién y edicién basica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular (profesionalesy
libres). Definicidn, componentesy caracteristicas técnicas. Vista unipistay multipista. Efectos (e tiempo, amplitud, espacio,
timbrey frecuencia, tono, correccion y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en sesiones. Envolventes de
volumen, panoramicay fusiones. Tipologias de archivos, almacenamiento, exportacion, conversionesy subidaalaWeb.
Iméagenes de mapa de hits-Creacion y edicion bésica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular
(profesionalesyy libres). Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Correcciones de color mediante
histogramas, curvasy capas de gjuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad, etc.). Trabajo con capas: creacion,
mani pulacidn, montajes, mascaras y animacion. Almacenamiento y subidaalaWeb.

Video digital-Creacion y edicion basica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular (profesionalesy
libres). Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Herramientas de linea de tiempo, paneles
basicos (de archivos, origen, programa, de efectos y transiciones). Animaciones, Velocidad y Duracion. Almacenamiento,
exportacion y subida alaWeb.

UNIDAD 3: "Incursion delos medios graficos en la Web"
Periédico y Revistadigital: denominaciones, definicion, breve historia, caracteristicas y fase evolutiva. Redaccion de noticias
paralaWeb para diferentes tipologias de medios digitales.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de una serie de Préacticos Evaluativos a desarrollar durante la cursada de la asignatura en los que se tratan temas
centrales de lamisma; asi como también como de un Proyecto Parcial Final Individua que los integra. Su modalidad de
evaluacion (tedrica o préactica), se decidira conforme la dinamica de la cursada, influida por la situacion de pandemia que nos
aqueja.

Ladenominacion de los Précticos Parciales es lasiguiente:

-Clase Préactica 1: "Medios digitales. caracteristicas y transformaciones en los medios tradicionales, los profesionalesy los
usuarios’.

-Clase Préactica 2: “Creacion y edicion basica e intermedia de audio digital en softwares o aplicaciones para celular de
caracter librey privativo".

-Clase Préctica 3: "Creacion y edicion bésica e intermedia de imégenes digitales en softwares o aplicaciones para celular de
caracter librey privativo".

-Clase Préactica4: "Creacion y edicion bésica e intermedia de video digital en softwares o aplicaciones para celular de
caracter librey privativo".

-Proyecto Parcial Final Integrador: "Hipermedializando un texto al interior de un blog”.

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el alumno:

- Asistaal 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial o en modalidad virtual).

- Asistaa 80 % de las clases préacticas (en modalidad presencial) o apruebe con unanotade 7 (siete) los Préacticos evaluativos
adesarrollar durante la cursada.

- Apruebe el Proyecto Final Integrador de lamateria (en la modalidad establecida desde |a asignatura) con una nota mayor o
igual que 7 (siete).
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Pararegularizar la asignatura se pide que el alumno:

- Asistaa 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial o en modalidad virtual).

- Asistaa 80 % de las clases précticas (en modalidad presencial) o apruebe con unanotaigual o mayor que 4 (cuatro) y
menor que 7 (siete) los Practicos evaluativos a desarrollar durante la cursada.

- Apruebe el proyecto final integrador de la materia (en su parte practica) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor
gue 7 (siete) en su evaluacion préactica.

Respecto de rendir libre la asignatura:

El caracter de la materia es eminentemente préactico, por |o que esta materia no podra ser rendida en calidad de alumno libre,
salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.

Para mayor informacién consultar |as Resoluciones 916/010 y 155/14.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1

[2] Documento de Cétedra con la sintesis y actualizacién de las principal es caracteristicas de los medios de comunicacion
extraidadel libro de Pavlik, J. (2005): “El periodismo y los nuevos medios de comunicacién”. Paidds. Bs. As. Argentina.
[Pags. 1-6]

[3] Jodar Marin (2010): “Laeradigital: nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’. Razon y palabra. Vol. 15,
N° 71. Disponible en: http://www.razonypal abra.org.mx/N/N71/VARIA/29%20JODAR_REVISADO.pdf [Pags. 1-11]
[4] Orihuela, J. L. (2002): “L os nuevos paradigmas de la e-comunicacién”. En ecuaderno.com:
http://www.ecuaderno.com/paradigmas [Pags. 1-5]

[5] Ortis Gonzdles, J. (2010): “El rol del comunicador en laeradigital”. Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y
Comunicacién. Ensayos. Disponible en;

http://www.scielo.org.ar/sciel o.php?script=sci_arttext& pid=S1853-35232010000300007 [P&gs. 1-16]

[6] Barrios, A. (2014): “El comunicador en el entorno digital”. Cuadernos.info, 34, doi: 10.7764/cdi.34.519. [Pags. 165-181]
[7] Sdlaverria, R. (2016): “Redefinir a comunicador”. El profesional de lainformacion, v. 25, n. 2. [Pags. 163-167]

[8] Marin, A. (2015): “La audiencia en los nuevos escenarios comunicativos. El prosumidor mediético en €l centro”. En
Actas de las comunicaciones presentadas en el XXI Congreso Internaciona de la Sociedad Espafiola de Periodistica.
Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:

http://www.periodi stica.es/sep2016r/images/pdf/A ctas¥20X X 1%20Congreso%20SEP%202015.pdf  [Pags. 394-412]

[9] Mainer Blanco, B. (2015): “Lainfluencia de los lectores de hoy en la produccion de los contenidos informativos’. En
Actas de las comunicaciones presentadas en el XXI| Congreso Internaciona de la Sociedad Espafiola de Periodistica.
Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:

http://www.periodi stica.es/sep2016r/images/pdf/A ctas¥20X X | %620Congreso%20SEPY%6202015. pdf

[10] UNIDAD 2

[11] Manuales/ Guias de referencia para el trabajo con el software propuesto:

[12] “Guia de referencia Adobe Audition CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/audition_reference.pdf

[13] “Edicién de sonido con Audacity”:

https://www.jesusda.com/docs/ebooks/ebook _tutorial -edicion-de-sonido-con-audacity . pdf

[14] “ Guia de referencia Adobe Photoshop CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/photoshop_reference.pdf

[15] “Manual del usuario de Gimp en esparfiol”: https://docs.gimp.org/2.8/es/

[16] “ Adobe Premiere. Guia del usuario”.

http://tec-comunicacion.unsl .edu.ar/Tecno%201 1/2013/cl ase%6204/M anual - A dobe-Premiere-Pro-CS3.pdf

[17] "Guia de referencia Adobe Premiere CS6”:

http://hel p.adobe.com/archive/es/premiere-pro/csé/premiere_pro_reference.pdf

[18] “Efectos de Premiere Paso a Paso”.

http://tec-comunicacion.uns .edu.ar/Tecno%2011/2015/clase%203/T utorial -A dobe-premi ere-pro-efectos¥620paso%620a%620pa
so.pdf
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México. Barcelona/ México DF. Disponible en: http://www.planetaweb2.net/
[19] Marks, B. (2007). “ Periodismo 2.0. Una guia para la afabetizacion digital”. (Knight Foundation). Texas.

X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar el impacto de laeradigital en el campo del periodismo.

-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de softwares o aplicaciones para celular de caracter
libre o privativo.

-Comprender el proceso de incursion de los medios de comunicacién gréficos en laWeb einiciarse en el camino dela
redaccion de noticias.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios y contenidos digitales
informativos.

UNIDAD 2: Edicion bésica e intermedia de contenidos digitales en softwares o aplicaciones para celular de caracter libre y/o
privativos: de audio digital, de imagen de mapa de bitsy de contenido audiovisual.

UNIDAD 3: Incursion de los medios graficos en laWeb: periédico y revista digital. Redaccién de noticias para medios
digitales.

X1l - Imprevistos

El dictado de esta asignatura (mayormente de caracter practico y con seguimiento y evaluacién de carécter personalizado)
puede variar o tender hacia un 6rden mas tedrico en funcién de
la situacion de emergencia en la que nos encontramos por lainfeccion del coronavirus a nivel mundial.

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha:
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