Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2020)
Universidad Nacional de San Luis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado & 07/07/2020 12:11:17)
Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2020 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ANDREONI, LUISINA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
09/03/2020 19/06/2020 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital actual y la convergencia de Internet, |as telecomunicaciones e informética, han producido
importantes cambios en el campo del periodismo.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades informativas y comunicativas, que en el
conjunto de nuestra sociedad, modificaron la creacion, acceso, redaccién, distribucién y consumo de las noticias.

El periodista debe adaptarse a esta nueva realidad, donde los nuevos medios, profesionalesy lectores, cumplen un papel
fundamental. Constituye entonces un desafio para su formacion profesional, 1a adquisicion de los conocimientos tecnol 6gicos
y éticos que les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

La produccion de contenidos digitales de calidad periodistica en multiples formatos digital es junto con la adecuaday
necesaria modalidad de redaccidn de este contenido y para diferentes tipol ogias de medios digital es; constituyen algunos de
los aspectos centrales e iniciales en |os se pretende formar en esta asignatura. Todo esto, esperando que |os puedan
profundizar y mejorar con €l resto de los conocimientos adquiridos y por adquirir alo largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Comprender y analizar el impacto de laeradigital en el campo del periodismo, tanto en los "nuevos medios”, como en los
"nuevos usuarios' y los "nuevos profesionales’.

-Crear y editar contenido digital informativo en aplicaciones para PC o celular, de uso libre o privativo y que trabajen con
audio digital, imagenes de mapa de bits y video digital.

-Comprender €l proceso de incursion de los medios de comunicacién graficos en laWeb; einciarse en €l camino dela
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| redaccion de noticias para diferentes tipologias de medios digitales.

V1 - Contenidos

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en e campo del periodismo"
Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios digitales, los contenidos digitales
informativosy las plataformas de circulacion de contenidos.

UNIDAD 2: " Edicion intermedia de contenidos digitales en softwar es o aplicacioneslibresy/o privativogas'

Audio digital-Creacién y edicién basica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular (profesionalesy
libres). Definicion, componentesy caracteristicas técnicas. Vista unipistay multipista. Efectos (e tiempo, amplitud, espacio,
timbrey frecuencia, tono, correccion y limpieza. Herramientas para el trabajo individual o en sesiones. Envolventes de
volumen, panoramicay fusiones. Tipologias de archivos, almacenamiento, exportacion, conversionesy subida alaWeb.
Iméagenes de mapa de bits-Creacion y edicidn basica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular
(profesionalesyy libres). Formatos frecuentes'y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Correcciones de color mediante
histogramas, curvasy capas de ajuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad, etc.). Trabajo con capas: creacion,
mani pulacion, montajes, mascaras y animacion. Almacenamiento y subidaalaWeb.

Video digital-Creacion y edicion basica e intermedia con software adecuado o aplicaciones para celular (profesionalesy
libres). Formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Herramientas de linea de tiempo, paneles

basi cos (de archivos, origen, programa, de efectosy transiciones). Animaciones, Velocidad y Duracion. Almacenamiento,
exportacion y subida alaWeb.

UNIDAD 3: "Incursion delos medios graficos en la Web"
Periédico y Revistadigital: denominaciones, definicion, breve historia, caracteristicas y fase evolutiva. Redaccion de noticias
paralaWeb para diferentes tipologias de medios digitales.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Se compone de una serie de Précticos Evaluativos a desarrollar durante la cursada de la asignatura en los que se tratan temas
centrales de lamisma; asi como también como de un Proyecto Parcia Final Individua que los integra. Su modalidad de
evaluacion (tedrica o préctica), se decidira conforme la dinamica de la cursada, influida por la situacion de pandemia que nos
aqueja.

Ladenominacidn de los Précticos Parciales esla siguiente:

-Clase Préctica 1. "Medios digitales: caracteristicas y transformaciones en los medios tradicionales, los profesionalesy los
usuarios’.

-Clase Préactica 2: “Creacion 'y edicion bésica e intermedia de audio digital en softwares o aplicaciones para celular de
carécter librey privativo".

-Clase Préactica 3: "Creacion y edicion bésica e intermedia de imégenes digitales en softwares o aplicaciones para celular de
carécter librey privativo".

-Clase Préactica4: "Creacion y edicion bésica e intermedia de video digital en softwares o aplicaciones para celular de
caracter librey privativo".

-Proyecto Parcial Final Integrador: "Hipermedializando un texto al interior de un blog”.

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el alumno:

- Asistaa 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial o virtual) o apruebe una sintesis del 80% de las clases tedricas
(en modalidad virtual).

- Asistaa 80 % de las clases préacticas (en modalidad presencial) o apruebe con unanotade 7 (siete) los Préacticos evaluativos
adesarrollar durante la cursada.

- Apruebe el Proyecto Final Integrador de lamateria (en la modalidad establecida desde la asignatura) con una nota mayor o
igual que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el alumno:
- Asistaa 80 % de las clases tedricas (en modalidad presencial o virtual) o apruebe una sintesis del 80% de las clases tedricas
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(en modalidad virtual).

- Asistaa 80 % de las clases practicas (en modalidad presencial) o apruebe con una notaigual o mayor que 4 (cuatro) y
menor que 7 (siete) los Préacticos evaluativos a desarrollar durante la cursada.

- Apruebe el proyecto final integrador de la materia (en su parte practica) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro) y menor
gue 7 (siete) en su evaluacion préctica.

Respecto de rendir libre la asignatura:

El carécter de la materia es eminentemente préctico, por |o que esta materia no podra ser rendida en calidad de alumno libre,
salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.

Para mayor informacién consultar las Resoluciones 916/010 y 155/14.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1
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[10] UNIDAD 2

[11] Manuales/ Guias de referencia para el trabajo con el software propuesto:

[12] “Guia de referencia Adobe Audition CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/audition_reference.pdf

[13] “Edicién de sonido con Audacity”:

https://www.jesusda.com/docs/ebooks/ebook _tutorial-edicion-de-sonido-con-audacity . pdf

[14] “ Guia de referencia Adobe Photoshop CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/photoshop_reference.pdf

[15] “Manual del usuario de Gimp en esparfiol”: https://docs.gimp.org/2.8/es/

[16] “ Adobe Premiere. Guia del usuario”.

http://tec-comunicacion.und.edu.ar/Tecno%2011/2013/clase%204/M anual -A dobe-Premiere-Pro-CS3.pdf

[17] “Guia de referencia Adobe Premiere CS6”:

http://hel p.adobe.com/archive/es/premiere-pro/csé/premiere_pro_reference.pdf

[18] “Efectos de Premiere Paso a Paso”.

http://tec-comunicacion.uns .edu.ar/Tecno%2011/2015/clase%203/T utorial -A dobe-premi ere-pro-efectos¥620paso%620a%620pa
so.pdf

[19] UNIDAD 3

[20] GarciaOrosa, B. (2015): “La produccion de lainformacion y los cambios provocados por lainnovacion periodistica’.
En Actas de las comunicaciones presentadas en el XX Congreso Internacional de la Sociedad Espafiola de Periodistica.
Zaragoza: Universidad San Jorge. Disponible en:
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[21] Salaverria, R. (2016): “El ciberperiodismo en |beroamérica’. Fundacion Telefénica:
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1-34]
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[22] Salaverria, R. (2019): “Periodismo digital: 25 afios de investigacion. Articulo de revision”. En Profesional dela
informacién, Vol. 28, N° 1: https://recyt.fecyt.es/index.php/EPI/article/view/69729 [Pags. 1-27]

[23] SilvaRodriguez, A. (2013): “Los retos del periodismo en la eradelamovilidad”. En Libro de Comunicaciones
Comunicacién y lared. Nuevas Formas de periodismo. X1V Congreso de Periodismo Digital en Zaragoza, Espafia.
Disponible en: https://dialnet.unirioja.es/serviet/articulo?codigo=4256772 [Pags. 16-31]
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[16] Mancini, P. (2011): “Hackear el periodismo. Manual de Laboratorio”. La Crujia. Bs. As., Argentina.
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[35] Wells, P. (2004): “ Guia basica de video digital” . Red Omega. Barcelona, Espafia.

X| - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar €l impacto de laeradigital en el campo del periodismo.

-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de softwares o aplicaciones para celular de carécter
libre o privativo.

-Comprender el proceso de incursion de los medios de comunicacién gréficos en laWeb einiciarse en el camino dela
redaccion de noticias.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Nuevos medios, huevos usuarios y huevos profesionales. Caracteristicas de los medios y contenidos digitales
informativos.

UNIDAD 2: Edicion bésica e intermedia de contenidos digital es en softwares o aplicaciones para celular de carécter libre y/o
privativos: de audio digital, de imagen de mapa de bits y de contenido audiovisual.

UNIDAD 3: Incursion de los medios graficos en laWeb: periédico y revista digital. Redaccién de noticias para medios
digitaes.

X1 - Imprevistos

El dictado de esta asignatura (mayormente de caracter préctico y con seguimiento y evaluacién de carécter personalizado)
puede variar o tender hacia un 6rden mas tedrico en funcién de
la situacion de emergencia en la que nos encontramos por lainfeccién del coronavirus a nivel mundial.

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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