Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2019)
Universidad Nacional de San Luis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 7:Estrategias de Produccion

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
(OPTATIVO) OPTATIVO: PERIODISMO, L IC.EN PERIODISMO 013/0 2019 2° custrimesre
ARTE Y CULTURA 9

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
QUIROGA GIL, MARIELA PATRICIA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs
ALFARO, DAYANA Auxiliar de Préctico A.2daSimp 10 Hs
DE LA NAVA, ANDREA MARIANA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/08/2019 25/11/2019 15 60

IV - Fundamentacion

El curso optativo Periodismo, Artey Culturaesta dirigido aestudiantesde las Lic. en Periodismo y en Lic. en Produccién de
Radio y Television. Cuenta con una propuesta dindmica de teoria practica que abordara el trabajo de |os futuros periodistas y
productores de radio y television desde la practica profesional de ambos campos sobre casos reales vinculados alas
disciplinas artisticas,eventos culturales y espectaculos.

La propuesta didéactica contemplael trabajo grupal e interdisciplinario de los alumnos provenientes de las dos carreras
promoviendo habilidades que facilitaran el acercamiento y posterior insercion en el campo laboral .

Desde la profundizacion de conocimientos ya adquiridos por |os alumnos en los afios previos, €l optativo promueve la
especializacion en arte,culturay espectaculos.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Conocer, reconocer y reflexionar sobre los hechos que intervienen en el proceso de recolectar, reportar, analizar y difundir
informaci6n sobre arte,culturay espectacul os.

- Brindar herramientas técnicas para construir estrategias comunicativas parallevar alaprécticael proceso de cobertura
audiovisual de eventos culturales, artisticos y espectacul os para diferentes plataformas de contenido.

-Promover entre |os estudiantes la especialidad arte,culturay espectaculos como unaopcion de salidalaboral vinculadaalos
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productos culturales, eventosy acontecimientos artisticos de laregion.

V1 - Contenidos

Médulo 1
Conceptos de arte, culturay espectacul os. Diferencias entre espectéculos y eventos culturales/artisticos.Diferencias en el
tratamiento informativo de estos temas segun |os medios de comunicacion. Formatos, narrativas y estéticas.

Maodulo 2
Periodismo Cultural en los medios de comunicacién. Critica Cultural. Coberturay difusién de eventos artisticos y culturales.
Andlisis de casos locales, regionales y nacionales. Repaso y actualizacidn de técnicas periodisticas.

Médulo 3
Etapas de la produccion audiovisual aplicadas al arte,culturay espectécul os. Diferenciacion de la produccién y realizacion
audiovisual paralas distintas pantallas (television abierta, redes sociales, sitios web, YouTube).

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

L os alumnos deberan redlizar 10s siguientes trabaj os préacticos minimos propuestos en este Plan:

Modulo 1
-Relevamiento de productos comunicacional es regional es de 2019 vinculados a arte,culturay espectaculos para el andisis de
conceptos y vinculacién con larealidad.

Modulo 2

- Panel debate con periodistas del ambito cultural y productores audiovisuales de contenidos culturalesy posterior
elaboracion de documentos grupales por parte de los alumnos.

- Andlisis de dos casos de periodismo cultural: gréfico y audiovisual.

-Ejercicio de produccion de unacritica cultural.

-Produccidn y realizacion de una entrevista de semblanzaa un artistalocal.

Modulo 3

-Planificacion de una produccion audiovisual de arte,culturay espectéculo

- Eleccion de un tema especifico para la produccién y realizacion audiovisual teniendo en cuenta las caracteristicas
especificas de las pantallas (television abierta, redes sociales, sitios web, YouTube).

VIl - Regimen de Aprobacion

Esta materia se regira por € régimen de aprobacién mediante Promocién. Paralo cual 1os alumnos deberén:

-aprobar |os trabajos enunciados con la nota minima 7(siete),

-aprobacion de un trabajo practico final integrador con la nota minima 7(siete)

-80% asistencia a clases

El trabgjo final consistira en alguna de las dos opciones que a continuacién se detallan:

1) realizar un suplemento cultural impreso de a menos seis (6) paginasy sus versiones para medios digitales (sitio web, redes
sociales)

2) realizar un microprograma audiovisual cultural de doce (12) minutosy sus versiones para medios digitales (sitioweb,redes
sociales)
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I X - Bibliografia Basica

[1] Armafianzas Emy. (2009). La critica de las artes en |os suplementos culturales. Espéculo. Revista de estudios literarios.
Universidad Complutense de Madrid. Editorial del Cardo.

[2] Armafianzas Emy. La cultura, una parcela para periodistas especializados. Facultad de ciencias socialesy comunicacion.
Universidad del Pais Vasco.

[3] Bianchi, Candela. (2014). Webperiodismo cultural. El caso REPLAY . Facultad de Ciencia Politicay RRII Universidad
Nacional de Rosario.

[4] Capote, Truman. (2006). Retratos. Anagrama, Barcelona.

[5] Cruz, Pamela; Rosero Santiago. (2012). ConHumanitas. Vol 3. N° 3. Afio 3. P. 183 — 195.

[6] Dillon, A. (2011). La construccién periodistica del campo cultural [en lineg]. (Investigacion ICOS; 11). Buenos Aires:
Educa. Disponible en:

http://bibliotecadigital .uca.edu.ar/repositorio/libros/construccion-periodistica-campo-cul tural -dillon.pdf [Fecha de consulta:
12 dejunio de 2019]
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(2008). Culturay Periodismo.

[8] Rivera, Jorge B. (1995). Capitulo 1. El periodismo cultural. Paidéds, Buenos Aires.

[9] Roldan Martinez Ingrid. (2015). Manual de periodismo cultural. Comunicacion llimitada. Guatemala.

[10] Sarlo, Beatriz. (2001). Tiempo presente, Siglo Veintiuno, Buenos Aires.

[11] Steimberg, Oscar. (1996). El suplemento cultural en los tiempos de la parodia en Continente Sul Sur. Revista do Instituto
Estadual do Livro. N° 2 p. 237 — 243.

[12] VallinaCarlos A. (2016). El periodismoy lacriticaen lacultura. 1a ed adaptada. - La Plata: Universidad Nacional de La
Plata. Facultad de Periodismo y Comunicacion Social. Libro digital, PDF.

[13] Villarreal, Rogelio. (2006). El periodismo cultural en tiempos de la globalifobia, Consejo Nacional parala Culturay las
Artes, Guadalgjara.

[14] Wolfe, Tom. (1976). El nuevo periodismo, en El nuevo periodismo, Barcelona, Anagrama.

X - Bibliografia Complementaria

[1] Arna Narvaez, Bheret del Valle. (2016). Nuevas modalidades de produccion audiovisual en laculturadigital. (Web
Series en Argentina.) Ver en: https:/fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/archivos/3904.pdf - Recuperado en
junio de 2019.

[2] Liendo, Carlos; Servent, Pedro. (2010). Pensar parala produccion audiovisual multiplataformaparala Television Digital.
Pangea. Revista de la Red Académica L atinoamericana de Comunicacion. Afio 1. Articulo n® 10 | Pags. 199 — 213.
Recuperado junio de 2019 de: http://revistaraic.files.wordpress.com/2012/01/01-01-110.pdf

[3] Murolo, Norberto. Caracteristicas del lenguaje audiovisual en Y ouTube. Area de produccién audiovisual, Universidad
Nacional de Quilmes;, CONICET.

[4] Lenguaje Audiovisual. Metaport@l. Secretaria de Educacion. Gobernacion de Antioquia. Recuperado en junio de 2019 -
Ver en: https://www.antioquiatic.edu.co/noticias-general /item/221-lenguaj e-audiovisual -y-multimedial

[5] Irigaray Fernando; (2015.) Reflexiones Méviles: El periodismo en la erade lamovilidad. 1aed. - Rosario: UNR Editora.
Editorial dela Universidad Nacional de Rosario.

X| - Resumen de Objetivos

Conocer, reconocer y reflexionar sobre los hechos que intervienen en el proceso de informacién sobre arte,culturay
espectécul os.

- Brindar herramientas y estrategias comunicativas para €l proceso de cobertura audiovisual de eventos culturales, artisticos
y espectécul os segln diferentes plataformas de contenido.

-Promover entre los estudiantes la especialidad arte,culturay espectaculos como una opcién de salidalaboral vinculada alos
productos cultural es, eventos y acontecimientos artisticos de la region.

X1l - Resumen del Programa
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Modulo 1
Conceptos de arte, culturay espectaculos.

Maodulo 2
Periodismo Cultural en los medios de comunicacion.

Modulo 3
Etapas de la produccion audiovisual aplicadas al arte,culturay espectacul os paralas distintas pantallas (television abierta,
redes sociales, sitios web, YouTube).

X1 - Imprevistos

En caso de suspensién de actividades docentes por causa de fuerza mayor, e equipo de cétedraimplementara una modalidad
online mediante el uso de la plataformade la UNSL.

X1V - Otros
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