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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
POLITICA Y COMUNICACION LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2019 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién

VILLAZON, MARIELA VANESA Prof. Responsable P.Adj Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

60 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2019 22/06/2019 15 60

IV - Fundamentacion

La presente propuesta académicase dirige alosy las estudiantes de cuarto afio de la Licenciatura en Periodismo (Ord.13/09
CS). Sus objetivos se inscriben en concordancia con los fundamentos del plan de estudio. En este sentido busca ofrecer
herramientas tedrico préacticas que contribuyan alaformacién de losg/las egresados/as y les permitan interpretar y analizar
criticamente larealidad social. Asi mismo promueve unaformacion que le permitaal estudiante reflexionar y problematizar
el papel que juega el periodismo y los medios de comunicacion como constructores de larealidad social (Ord. 13/09 CS;
Art.). En términos especificos, el equipo de laasignatura se propone trabgjar para que los/las egresados/as sean capaces de
generar conocimiento sobre el hacer cotidiano del Periodistay su incidencia en laformacion de opinidn, teniendo como
finalidad no solo describir larealidad, sino modificarlaapartir del compromiso ético y socio politico que la accion delos
comunicadores supone (Ord. 13/09 CS; Art. 5).

En este contexto, el espacio curricular plantea como objeto de ensefianza, en €l primer gje, las distintas conceptualizaciones
respecto de la comunicacion y la politicaafin de que log/las estudiantes puedan reflexionar sobre los multiples sentidos,
tradiciones'y perspectivas que se ponen en juego a momento de nombrar, conceptualizar y transitar 10s procesos
comunicativosy politicos en el camino del quehacer periodistico. Del amplio abanico de recorridos tedricos que componen
los estudios de Comunicacién Social y Ciencia Politica, se ofrece un recorte de perspectivas instrumental es y antropol 6gicas
gue dan cuenta —aungue de manera acotada- de la diversidad de enfoques presentes en ambos campos.

En e segundo e, lamateria aborda el encuentro de la comunicacion y la politicaen el marco del espacio publico. El
objetivo es reflexionar criticamente sobre el enfoque hegemonico que asume esta relacion a partir de una concepcion
técnico-instrumental, tanto de la comunicacion como de la politica. El espacio plblico, desde esta Optica, es el escenario por
excelencia donde se visibilizan las dimensiones politicas de la comunicacion y la trama comunicativa de la politica (Bonilla,
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2003). Por su parte, y alentando la mirada critica, se propone un acercamiento a las tecnol ogias de la comunicacién que
participan en la configuracion del espacio pUblico contemporaneo con € objetivo de promover lareflexion en en torno alas
transformaciones que estas proponen en los vinculos de socialidad, la comunicacién y lapolitica.

Lamateriainvita, entonces, a debatir distintas perspectivas sobre el espacio publico asi como ampliar lamirada haciala
politicay la comunicacion en los margenes, donde se construyen experiencias que disputan, resisten y proponen aternativas a
los sentidos hegemani cos.

En sintesis, nuestro abordaje supone a los periodistas como sujetos politicos y comunicativos; entiende ala politicacomo
una“ préctica que se sostiene en una “tension irreductible’, alavez que es generadora de orden, le esimposible eludir €l
momento del conflicto y ladivision socia” (Rinesi, 2005) y considera necesario recuperar ladimensién humanista de la
comunicacion de caraa avance de su dimensién instrumental. Orientar en este camino lareflexidn sobre la politica, l1a
comunicacion y sus posibles encuentros implica recuperar la problematica del sujeto hacedor de lahistoriay constructor del
mundo en que vivimos; restituir, en otras palabras, €l lugar desde el cual otros procesos pueden construirse y pensarse.

A partir de estos supuestos la materia ofrece: herramientas tedricas originadas en lafilosofia politicay en lacienciade la
comunicacion que sirvan de insumo para avanzar hacia el horizonte formativo del plan de estudio; un ge transversal cuyo
objetivo principa es el de problematizar, alaluz de lateoria, las concepciones construidas por 10s sujetos en formacion en
relacion al periodismo y €l ser trabajador periodista en €l contexto contemporaneo y un conjunto de experiencias
comunicacionalesy politicas “alternativas’, que provogquen al pensamiento y sean sustrato de produccién de nuevos
problemasy nociones.

Nos proponemos desplegar un conjunto de estrategias que pongan en circulacion la reflexion sobre si mismo, el andlisisdela
realidad, el didlogo constructivo y el conocimiento sistemético para que cada uno de | os sujetos en formacion tenga
elementos desde donde pensarse y fundar sus opciones como investigador/a y/o futuro/a trabajador/a de los medios de
comunicacion.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

*Promover lareflexion en torno a distintas concepciones de politicay comunicacion.& #8232;

*Analizar criticamente diferentes perspectivas tedricas que vinculan politicay comunicacién, distinguiendo sus
problematicas constitutivas.& #8232;

eIntroducir alos estudiantes en €l debate sobre el espacio publico, sus actoresy |6gicas primordiales.

*Inquirir sobre las nociones de comunicacién y de politica que se ponen en juego en las practicas de comunicacién
alternativa. & #8232;

*Reflexionar sobre larelacién politicay comunicacion apartir del andlisis de experiencias que cuestionan y se despliegan al
margen del espacio publico hegemdnico.

Problematizar las concepciones acerca del periodismoy e ser trabajador periodista en el contexto contemporaneo.

V1 - Contenidos

EJE 1. APROXIMACIONESA LOS CONCEPTOSDE COMUNICACION Y POLITICA. ENTRE POLISEMIASY
TENSIONES.

1.a. Perspectivas de estudio en torno ala comunicacion. Entre enfoques técnicosy la recuperacion del sujeto. Temasy
“momentos’ de las teorias de la comunicacion en América Latinay Argentina. La concepcién ontol égico-moral dela
comunicacion.

1.b. Perspectivas de estudio sobre la politica. Variacionesy permanencias en su abordaje histérico. Teorias conflictivistas. La
distincién entre lapaliticay lo politico. Tensiones entre orden y ruptura.

EJE 2: El encuentro de la comunicacion y la politica en el debate del espacio publico.

2.a. El espacio publico. Nociones y tensiones. Actoresy |égicas hegemdnicas. El modelo de comunicacién politica clésico.
Transformaciones, cuestionamientos y matices en el abordaje. La ciudad como escenario de encuentro/disputa social.

2.b. Laespectacularizacion del espacio publico. Tecnologias de la comunicacion, mercado y la centralidad del yo: la
privatizacion del espacio publico y la publicitacion del espacio privado. Lasocialidad y la politicaen laculturade la
conectividad. La construccion técnica de la democracia

3. POLITICA Y COMUNICACION EN LOSMARGENES
Resistencias al espacio publico hegemadnico. Los movimientos sociales y os medios alternativos como sujetos
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politico-comunicativos.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Paratrabajar el contenido del curso, y tal como lanormativa lo prescribe, se propone una dindmica de alternancia entre clases
tedricasy clases précticas.

Estrategias aimplementar en las instancias tedricas:

-Consignas disparadoras que viabilicen la emergencia de | os conocimientos previos, preconceptos, saberes de experiencia
vivida, etc. de los estudiantes afin de articularlos y/o problematizarlos en funcion de los contenidos teméticos a tratar.
-Instancias de clases magistrales y/o de trabajos grupales que posibiliten la discusion sobre las perspectivas de los autores y la
confrontacién de |os sentidos construidos por |os estudiantes.

Estrategias aimplementar en las instancias de Trabajos Précticos:

Paralarealizacion de los mismos se promoverd la construccion de un espacio que intente superar la dicotomia teoria-préctica,
através de un proceso espiralado donde la teoria se resignifique en funcion de la précticay la practica pueda ser releida desde
una puesta en tensién con lateoria. Con este fin los Trabaj os Practicos se basaran en el andlisis de experiencias, de discursos
mediaticosy de textos tedricos que — a partir de lecturas guiadas y compartidas — permitan construir categorias de andlisis
desde donde releer lainformacidn recogida de larealidad.

VIl - Regimen de Aprobacion

Laasignatura se adscribe a régimen de promocionalidad y regularidad.

Alumno/aregular:

Se considera alumno/aregular a quién cumpla con |os siguientes requisitos:

. Asistencia: deberd cumplimentar el 80% de asistencia.

. Situaciones evaluativas: debera aprobar todos los trabajos précticosy los parciales con 5 (cinco) o mas. Ambas précticas
tendrén una instancia de recuperacion ordinaria para todos los alumnos y una extraordinaria para quienes certifiquen su
condicion de trabajadores y madres de hijos menos de edad.

Dandose estas condiciones los/as alumnos/as rendiran un exdmen final oral a programa abierto.

Alumno/a promocional:

Se considera alumno/a promacional a quién cumpla con los siguientes requisitos:

. Asistencia: deberd cumplimentar el 80% de asistencia

. Situaciones evaluativas: 100% aprobadas con 7 (siete 0 mas).

. Acreditacion sin examen final. Log/as alumnos/as que cumplan con los requisitos para ser promovidos deberan realizar un
coloquio como instancia integradora de | os conocimientos.

Examen de alumno/alibre:

Aquellos/as alumnos/as que queden en esta condicién deberan aprobar un Plan de Trabajos Practicos proporcionado atal
efecto por la responsable de la catedra quince dias antes de la fecha del examen final. Cumplido esto rinde el dia estipulado
examen escrito y de aprobar queda habilitado/a para el examen oral

I X - Bibliografia Basica
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comunicacion, Dialogos de la Comunicacion N° 64, Felafacs, Lima.

[14] Wolton, D. ([1989] 1998 2da. reimpresion) “La comunicacién politica: construccion de un modelo”. En: Ferry JM.
Wolton, D. y otros. El nuevo espacio publico. Gedisa, Barcelona.

[15] Bonilla, J. (2003) “Revisitando € concepto de comunicacion politica: Apuntes parauna discusion”. En: Revista
Mediaciones N° 3, Agosto-Diciembre.

[16] Quevedo, L.; Ramirez, |. (2015) “Entre plazasy pantallas’. En: El Diplo, nro. 193.

[17] Reguillo, R. (2007) “Ciudad y comunicacion: densidades, gjesy niveles’.

[18] En: Dialogos de la comunicacién, N° 74.

[19] Sibilia, P (2018 ) Laintimidad como espectaculo. Fondo de Cultura Econdmica, Buenos Aires.

[20] Van Dijck, J. (2016) La cultura de la conectividad. Siglo Veintiuno Editores, Buenos Aires.
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no Cone Sul. Novos angulos de Pesquisa, F.K:Adenauer-UFGRS.

[22] EE3

[23] Svampa, M. (2006) “Movimientos sociales y nuevo escenario regional: inflexiones del paradigma neoliberal en América
Latina’. En: Cuadernos de Socio-Historia, 19/20, La Plata. Disponible en:
http://www.memoria.fahce.unlp.edu.ar/art_revistas/pr.3612/pr.3612.pdf

[24] Zibechi, R. (2007) “Los movimientos sociales como sujetos de la comunicacion”. En: América Latina en Movimiento,
N° 426. Recuperado de: http://alainet.org/images/alai426w.pdf, [Consulta: 31-3-2014].

[25] Rodriguez Esperén C. y Vindlli N. (2004) Contrainformacion. Medios alternativos parala accion politica. Continente,
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Prometeo, Buenos Aires.

[27] LaVaca (2006) El fin del periodismo y otras buenas noticias. Buenos Aires.
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social: “Comunicacion, Nuevas Ciudadanias, y Actores Sociales Emergentes en el escenario politico actual”; 12-13/09, San
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de Cali. Recuperado
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(Cartagena). Recuperado de:
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31-3-2014]
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[8] Schmucler, H. (1997). ¢Existe € periodismo?. En Entel. A. (comp) Periodistas: entre el protagonismo y €l riesgo. Paidos:
Buenos Aires.

X1 - Resumen de Objetivos

*Promover lareflexion en torno a distintas concepciones de politicay comunicacion.

eIntroducir alos estudiantes en € debate sobre €l espacio publico, sus actoresy légicas primordiales.

*Reflexionar sobre larelacion politicay comunicacién a partir del andlisis de experiencias que cuestionan y se despliegan al
margen del espacio publico hegeménico.

X1l - Resumen del Programa

EJE 1. APROXIMACIONES A LOS CONCEPTOS DE COMUNICACION Y POLITICA. ENTRE POLISEMIAS Y
TENSIONES.

EJE 2: EL ENCUENTRO DE LA COMUNICACION Y LA POLITICA EN EL DEBATE DEL ESPACIO PUBLICO.
3. POLITICA Y COMUNICACION EN LOS MARGENES

X1l - Imprevistos

Frente a cualquier imprevisto €l equipo de catedra actuara acorde a las normativas universitarias vigentes y velando por los
derechos de losy las estudiantes.

X1V - Otros
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