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Universidad Nacional de San L uis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 3: Lenguajesy Discursos

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo

SEMIOTICA 111 LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2019 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
LOBO, CLAUDIO TOMAS Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
VERA, NATALIA ELIZABETH Auxiliar de Préactico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4Hs Hs Hs Hs 4Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2019 22/06/2019 15 60

IV - Fundamentacion

El presente programa se enmarca en el campo de lateoria de las mediatizaciones. Particularmente, este abordaje, sobre los
modos de funcionamiento discursivo de los medios de comunicacion, parte aqui de una mirada situada en la sociosemiética
como lugar de interrogacion y andlisis de la dimensién significante de las sociedades actuales. Se hace necesario precisar, sin
pretensién de profundizar aqui, que esta indagacion, parte de supuesto tedricos asentados en € Ultimo cuarto del siglo XX y
gue concibe los procesos de transformacién de las sociedades industriales y posindustriales a partir dela‘instalacion’ de los
medios masivos de comunicacién y el gradual paso de las denominadas ‘ sociedades mediédticas’ alas ‘ sociedades
mediatizadas'. Este proceso complejo puso en crisis €l modelo representacional delacomunicaciony el rol de medios como
‘reflggo’ del funcionamiento de estas sociedades, erigiendo a los medios masivos de comunicacion como las ‘ grandes usinas
de produccion del sentido’. Sin embargo, se asiste en la actualidad a un nuevo fenébmeno que interpela a paradigmade la
mediatizacion: la hipermediatizacion de las sociedades posindustriales. Es en este escenario actua en que seinstalael debate
acercadel ‘fin’ de los medios masivos de comunicacion y el anuncio de lacrisis del sistema de broadcasting. Esta crisis
supuso ademas la transformacion de los procesos de produccion, circulacion y reconocimiento del sentido dando lugar ala
emergencia del fendmeno del posbroadcasting y € networking. La convergencia tecnolégica, la consolidacion deinternet 'y
las nuevas formas de interaccion en las redes sociales se presentan hoy como los gjes més relevantes del nuevo paradigma de
la comunicacidn: la mediatizacion.

Lacirculacion intersistémicay la emergencia de nuevos enunciadores suponen la consolidacién de una circulacion compleja
de los medios masivos alas redes y de las redes alos medios masivos. Este modelo de la circul acién hipermediatizada es
parte estructural de la cultura contemporanea dando lugar ala nocién de ‘ presentismo’. Este nuevo sistema de medios
emergente convive con € tradiciona en el marco de una cibercultura o cultura de la convergencia (Jenkins, 2006). Este
ecosistema de medios (Scolari, 2015) da lugar a nuevos escenarios comunicacionales en la eradigital basados en la
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interactividad la digitalizacion y lareticularidad.

Las nuevas | 6gicas de produccion y consumo del sentido en las redes sociales (Facebook, Y outube, Instagram, Twitter, entre
otras) dan lugar a fenémeno de lainterfaz produccién-reconocimiento en la erade la digitalizacién. Este cambio en las
condiciones de reconocimiento donde la pantalla se la asume como una superficie operatoria constituye el punto de partida
para el andlisis de este caso de circulacion hipermediatizada.

Laasignatura Semidticalll se ubicaen el 3° afio de la carrera Licenciatura en Comunicacion Social y constituye un cuerpo de
insumos tedricos/conceptual es para que € estudiante pueda dar cuenta de la complejidad del funcionamiento discursivo en el
actual escenario de mediatizacion. Por lo anteriormente expuesto, se propone como opcién pedagégica privilegiada, por un
lado, lalecturay reflexion sobre los textos fundantes en torno a las probleméti cas abordadas desde | as cuales se procura
fomentar la capacidad criticay €l desarrollo auténomo del trabajo intelectual de los estudiantes. Y por €l otro lado, se
propone una dinamica de andlisis de multiples discursividades, dispositivos y plataformas partiendo de los insumos que se
aportan en este espacio curricular que les permita analizar |las 16gicas de produccion, circulacion y consumo en las sociedades
hipermediatizadas.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos

1. Conocer los planteos fundacionales en torno al fendémeno de la mediatizacion.

2. Reconocer la problemética de la produccion, circulacion y consumo del sentido en relacion con los modos de
funcionamiento discursivo del sistemaintersistémico de medios.

3. Abordar conceptua mente | os estadios de | as sociedades mediaticas, mediatizadas e hipermediatizadas.

4. Comprender el desplazamiento de lalégica del broadcasting a networking y la crisis de los medios masivos de
comunicacion.

5. Fomentar el andlisis de los fendmenos discursivos de | as actual es soci edades mediatizadas.

6. Ejercitar la capacidad de distanciamiento y reflexion critica.

V1 - Contenidos

UNIDAD N° |

El fendmeno de la mediatizacién: sociedades mediati cas-sociedades mediatizadas. La interpelacion del modelo
representacional de los medios como ‘reflgjo’ del funcionamiento social. El fin de los medios masivos de comunicacion y el
anuncio de lacrisisdel sistema de broadcasting. El fendmeno de la hipermediatizacion y la transformacién de los procesos de
produccion, circulacion y reconocimiento del sentido. La emergenciadel networking. La circulacion intersistémicay la
emergencia de nuevos enunciadores. De los medios masivos alas redesy de las redes alos medios masivos. El modelo de la
circulacion hipermediatizada. Cultura contemporéneay presentismo. Lacrisis de lanocién de actualidad del sistema
tradicional de medios.

UNIDAD N° 11

Cibercultura-cultura de la convergencia-cultura transmedia-cultura de la conectividad. Nuevo ecosistema de medios. Nuevos
escenarios comunicacionales en laera digital: interactividad, digitalizacién y reticularidad. Narrativas transmedias y
multiplataformas. Proceso de convergencia de medios, flujo de contenidos y cultura participativa. La convergencia
tecnolégica vy las nuevas formas de interaccion en las redes sociales. Laemergencia de nuevas |6gicas narrativas:
storytelling, microrelatos y microblogging. Las nociones de CGU y CGP. La emergencia de una nueva subjetividad y nuevos
consumos culturales digitales. Las fakenewsy lanocién de posverdad.

UNIDAD I11:

Nuevas | égicas de produccion y consumo del sentido en las redes sociales: el fendbmeno de la circulacion. Nuevos usos
socialesy politicos de las redes. La consolidacion de un nuevo sistema de medios. L os fendbmenos de Facebook, Y outube,
Instagram y Twitter. Lainterfaz produccion-reconocimiento en laerade ladigitalizacion. La crisis de los conceptos de ‘lector
modelo’ de Ecoy ‘ contrato de lectura’ de Verdn. El cambio en las condiciones de reconocimiento: la pantalla como una
superficie operatoria. Andlisis de casos de circulacion y produccion de narrativas transmedias.
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VII - Plan de Trabaj os Practicos

Plan de Trabajos Précticos

L as clases tedrico-practicas se instrumentaran en relacion directa con los contenidos del programa, con € propésito de
abordar los gjes probleméticos de cada unidad. En dichas clases se reforzard el trabajo basado en las lecturas de los
estudiantes para su posterior andlisis, discusion, y reflexion a partir de lecturas guiadas y andlisis de la produccion,
circulacion y consumo de discursos. Ademas de las guias de lectura que vaaimplicar cada texto de labibliografia bésica, se
planificarda menos un (1) Trabajo Préctico Evaluativo I ntegrador que comprendalos contenidos de las unidades del
programa.

VIII - Regimen de Aprobacién

Régimen de Aprobacion

La asignatura se adscribe a los regimenes de Promocién sin examen, Promocion con examen, Regularidad y Libre siendo los
requisitos para cada condicion los siguientes:

Promocion sin examen: Presentar el 80 % de las guias de lectura en tiempo y forma. Aprobar con calificacion de9 0 10 €l/los
Trabajo/s Préctico/s Evaluativols en cualquiera de las instancias de evaluacién. Aprobar la evaluacién parcial con notano
inferior a9 en cualquiera de las instancias de evaluacion. En caso de aprobar alguna de las eval uaciones con nota menor ala
exigida parala condicién ala que se aspira, podrd acceder alas instancias de recuperacidn para acceder alamisma. En esta
condicién el alumno no rendira el examen final oral a programa abierto ni lainstanciadel coloquio.

Promocion con examen: Presentar €l 80 % de las guias de lectura en tiempo y forma. Aprobar con calificacion de 7 u 8 el/los
Trabajo/s Préctico/s Evaluativo/s en cualquiera de las instancias de evaluacion. Aprobar lainstancia de evaluacién parcial con
calificacion de 7 u 8 en cualquiera de las instancias de evaluacion. En caso de aprobar alguna de las eval uaciones con nota
menor alaexigida paralacondicion alaque se aspira, podré acceder alas instancias de recuperacion para acceder ala
misma. En esta condicién el alumno no rendira el examen final oral a programa abierto, pero debera sortear unainstancia de
coloquio oral.

Regular: Presentar el 60 % de las guias de |ectura en tiempo y forma. Aprobar con calificacion de 4, 50 6 10 el/los Trabgjo/s
Practicol/s Evaluativo/s. Aprobar lainstancia de evaluacion parcia con nota4, 5y no mayor a 6. En esta condicion el aumno
rendird el examen final oral a programa abierto. Las instancias de evaluaciones parcialesy de Trabajos Précticos podrén
recuperarse de acuerdo ala normativa vigente.

Libre: de acuerdo con laOrd. CS 13/03 de Régimen Académico, incluimos bajo esta categoria alos alumnos inscriptos en la
asignatura, que durante el cursado no lograron cumplir alguno/s de los requisitos establecidos en los items anteriores. Paralos
alumnos que se encuadren en esta Ultima condicidn se prevera un sistema de contencion y permanencia mediante un sistema
semi-presencial e instancias de consultas que les permita abordar |os contenidos previstos en €l programa. La condicién de
libre se considera ademéas como una opcién que €l estudiante puede optar para aprobar la asignatura.

Sobre el régimen de asistencia:

La asistencia sera generalizada para cada condicion (excepto los alumnos “libres’). En el caso de los estudiantes que aspiren
alapromocion (con o sin examen) la asistencia serd del 80 % alas clases précticas.

En el caso de estudiantes que aspiren ala condicién de regular la asistencia sera del 60 % alas clases précticas.

En todas las eval uaciones, tanto orales como escritas, seran considerados no sélo |os aspectos referidos a los contenidos
especificos de la materia, sino también agquellos que se relacionan con la expresién: coherencia, orden de ideas, sintaxis,
ortografia, etcétera. También se tendrd en cuenta en la evaluacion de todas las actividades précticas |os tiempos estipul ados
para sus entregas.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD I:

[2] Carlén, M. (2015) “Pdblico, privado e intimo: el caso Chicas bondi y €l conflicto entre derecho alaimagen y libertad de
expresion en la circulacion contemporanea’. En: Paulo César Castro (org.). Dicotomia publico/privado: estamos no camino
certo? Macei6: EDUFAL.

[3] Carlén, M. (2018) “Bajo el signo del presentismo: mediatizacién, culturay sociedad contemporanea’. En: Organizacao
Jairo Ferreira...[et al] Entre o que se diz 0 que se pensa: onda esta a midiatizacao? Santa Maria FACOS. UFSM.

[4] Castells, M. (2013) Comunicacion y poder. Siglo Veintiuno Editores. México.

[5] Van Dijk, J. (2016) La culturade la conectividad: Una historia criticade las redes sociales. 1° ed. Siglo Veintiuno
Editores. Buenos Aires.
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[6] Verdn, E. (2012) “Lamediatizacion, ayer y hoy”. En: Carlon, M. y Fausto Neto, A. (comps.) Las politicas de los
internautas. Nuevas formas de participacion. Editorial La Crujia Ediciones Edicion Buenos Aires.

[7] Veron, E. VERON, E. El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla chicaen “El cuerpo de lasimégenes’. Grupo
Editorial Norma, 2000.

[8] UNIDAD Il

[9] Jenkins, H. (2008) Convergence Culture La cultura de la convergencia de los medias de comunicacién. Titulo original:
Convergence Culture (originalmente publicado en inglés, en 2006, por New Y ork University Press, Nueva Y ork). Traduccién
de Pablo Hermida Lazcano. Ediciones Paidés Ibérica, S.A. Barcelona.

[10] Jenkins, Ford y Green (2012) Lacreacion de contenido y valor en una cultura en red. Gedisa. Barcelona.

[11] Scolari, C. (2015) Ecologia de medios. Entornos, evoluciones e interpretaciones. Gedisa. Barcelona.

[12] Carlén, M. y Fausto, N. (2012) (comps.) Las paliticas de los internautas. Nuevas formas de participacion. Editorial La
Crujia Ediciones Edicion Buenos Aires.

[13] UNIDAD I

[14] Carldn, M. (2016) “Ataque alos poderes, medios “convergentes’ y giro antropocéntrico: el nuevo escenario con base en
internet”. En: Después del fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv, el post-cine'y youtube. La Crujia.
Argentina.

[15] Carlén, M. (2016) “Introduccién. El marco tedrico: una perspectiva no antropocéntrica de la mediatizacion”. En:
Después del fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv, €l post-ciney youtube. La Crujia. Argentina.

X - Bibliografia Complementaria

[1] eninternet” en El fin de los medios masivos El comienzo de un debate. (Carlén, M. y Scolari, C., Eds.). Buenos Aires; La
Crujia

[2] SCOLARI, C. (2008) “De los nuevos medios alas hipermediaciones’ en Hipermediaciones. Elementos para una teoria de
la Comunicacion digital interactiva. Gedisa. Espafia.

[3] SCOLARI, C. (2009) “Thisisthe end. Las interminables discusiones sobre el fin de latelevision”. En: Carlony Scolari
El Fin delos medios masivos. El comienzo de un debate. La Crujia. Buenos Aires.

[4] VALDETTARO, SANDRA. (2015) Investigaciones sobre M ediatizaciones en “ Epistemol ogia de la Comunicacion: una
introduccion critica’. Editorial de la Universidad Nacional de Rosario.

[5] VARELA, M (2009) “El mirabatelevision, YouTube. La dinamicadel cambio en los medios’ en El fin de los medios
masivos El comienzo de un debate. (Carlén, M. y Scolari, C., Eds.). Buenos Aires. La Crujia

[6] VERON, E (2009) “El fin de la historia de un mueble. En: Carldn'y Scolari El Fin de los medios masivos. El comienzo de
un debate. La Crujia. Buenos Aires.

[7] VERON, Eliseo, (1997), "Esquema para el andlisis de la mediatizacion" en Didogos, No. 48: 9-16.
http://eliseoveron.com/articul os/ (18.4.2015)

X1 - Resumen de Objetivos

1. Conocer los planteos fundacionales en torno al fendémeno de la mediatizacién.

2. Reconocer la problemética de la produccién, circulacion y consumo del sentido en relacion con los modos de
funcionamiento discursivo del sistema intersistémico de medios.

3. Abordar conceptual mente | os estadios de las soci edades mediéticas, mediatizadas e hipermediatizadas.

4. Comprender el desplazamiento de laldgica del broadcasting a networking y la crisis de los medios masivos de
comunicacion.

5. Fomentar el andlisis de los fendmenos discursivos de | as actual es sociedades mediatizadas.

6. Ejercitar la capacidad de distanciamiento y reflexion critica.

X1l - Resumen del Programa

Fundamentacion

El presente programa se enmarca en el campo de lateoria de las mediatizaciones. Particularmente, este abordaje, sobre los
modos de funcionamiento discursivo de los medios de comunicacion, parte aqui de una mirada situada en la sociosemiética
como lugar de interrogacion y andlisis de la dimensién significante de las sociedades actuales. Se hace necesario precisar, Sin
pretension de profundizar agui, que esta indagaci 6n, parte de supuesto tedricos asentados en el Gltimo cuarto del siglo XX y
gue concibe los procesos de transformacién de |las sociedades industriales y posindustriales a partir dela‘instalacion’ delos
medios masivos de comunicacion y el gradual paso de las denominadas ‘ sociedades mediédticas’ alas ‘ sociedades
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mediatizadas . Este proceso complejo puso en crisis el modelo representacional de la comunicaciony el rol de medios como
‘reflgjo’ del funcionamiento de estas sociedades, erigiendo alos medios masivaos de comunicacion como las ‘ grandes usinas
de produccion del sentido’. Sin embargo, se asiste en la actualidad a un nuevo fendmeno que interpelaa paradigmadela
mediatizacion: la hipermediatizacién de las sociedades posindustriales. Es en este escenario actual en que seinstalael debate
acercadd ‘fin' delos medios masivos de comunicacién y el anuncio de lacrisis del sistema de broadcasting. Esta crisis
supuso ademés la transformacion de los procesos de produccion, circulacion y reconocimiento del sentido dando lugar ala
emergenciadel fendmeno del posbroadcasting y €l networking. La convergencia tecnol égica, la consolidacién de internet y
las nuevas formas de interaccion en las redes social es se presentan hoy como |os ejes més relevantes del nuevo paradigma de
la.comunicacion: lamediatizacion.

Objetivos

1. Conocer los planteos fundacionales en torno al fendémeno de la mediatizacion.

2. Reconocer la problemética de la produccion, circulacion y consumo del sentido en relacion con los modos de
funcionamiento discursivo del sistemaintersistémico de medios.

3. Abordar conceptua mente | os estadios de | as sociedades mediaticas, mediatizadas e hipermediatizadas.

4. Comprender el desplazamiento de lalégica del broadcasting a networking y la crisis de los medios masivos de
comunicacion.

5. Fomentar el andlisis de los fendmenos discursivos de | as actual es soci edades mediatizadas.

6. Ejercitar la capacidad de distanciamiento y reflexion critica.

Contenidos

UNIDAD N° |

El fendmeno de la mediatizacion: sociedades mediéticas-soci edades mediatizadas. L

UNIDAD Ne Il

Cibercultura-cultura de la convergencia-cultura transmedia-cultura de la conectividad.

UNIDAD III:

Nuevas | 6gicas de produccion y consumo del sentido en las redes sociales: el fendmeno de la circulacion.

Regimen de Aprobacién
Laasignatura se adscribe a los regimenes de Promocién sin examen, Promocion con examen, Regularidad y Libre

Bibliografia

[2] Carlén, M. (2015) “Pdblico, privado e intimo: €l caso Chicas bondi y €l conflicto entre derecho alaimagen y libertad de
expresion en lacirculacién contemporanea’. En: Paulo César Castro (org.). Dicotomia publico/privado: estamos no camino
certo? Macei6: EDUFAL.

[3] Carlén, M. (2018) “Bajo €l signo del presentismo: mediatizacion, culturay sociedad contemporanea’. En: Organizacao
Jairo Ferreira...[et al] Entre o que se diz 0 que se pensa: onda esta a midiatizacao? Santa Maria FACOS. UFSM.

[4] Castells, M. (2013) Comunicacion y poder. Siglo Veintiuno Editores. México.

[5] Van Dijk, J. (2016) Laculturade la conectividad: Una historia critica de las redes sociaes. 1° ed. Siglo Veintiuno
Editores. Buenos Aires.

[6] Veron, E. (2012) “Lamediatizacion, ayer y hoy”. En: Carlén, M. y Fausto Neto, A. (comps.) Las politicas de los
internautas. Nuevas formas de participacion. Editorial La Crujia Ediciones Edicion Buenos Aires.

[7] Verdn, E. VERON, E. El living y sus dobles. Arquitecturas de la pantalla chica en “El cuerpo de lasimégenes’. Grupo
Editorial Norma, 2000.

[8] UNIDAD I

[9] Jenkins, H. (2008) Convergence Culture La cultura de la convergencia de los medias de comunicacién. Titulo original:
Convergence Culture (originalmente publicado en inglés, en 2006, por New Y ork University Press, Nueva Y ork). Traduccién
de Pablo Hermida Lazcano. Ediciones Paidés Ibérica, S.A. Barcelona.

[10] Jenkins, Ford y Green (2012) La creacion de contenido y valor en una cultura en red. Gedisa. Barcelona.

[11] Scolari, C. (2015) Ecologia de medios. Entornos, evoluciones e interpretaciones. Gedisa. Barcelona.

[12] Carlén, M. y Fausto, N. (2012) (comps.) Las politicas de los internautas. Nuevas formas de participacion. Editoria La
Crujia Ediciones Edicién Buenos Aires.

[13] UNIDAD I

[14] Carlon, M. (2016) “Ataque alos poderes, medios “convergentes’ y giro antropocéntrico: el nuevo escenario con base en
internet”. En: Después del fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv, el post-cine'y youtube. La Crujia.
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Argentina
[15] Carlén, M. (2016) “Introduccién. El marco tedrico: una perspectiva no antropocéntrica de la mediatizacion”. En:
Después del fin. Una perspectiva no antropocéntrica sobre la post-tv, € post-ciney youtube. La Crujia. Argentina.

X1l - Imprevistos

se prevé lareprogramacion de contenidos en caso de no disponer del crédito horario previstos por razones institucional es.
Dicha adecuacion se harpa consensuada con Ixs estudiantes de modo de garantizar la apropiacion de los contenidos minimos
delaasignatura

X1V - Otros
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