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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION | LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2018 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ANDREONI, LUISINA Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs
VIDAL SIERRA, FRANCISCO EMMANU Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal
Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
06/08/2018 16/11/2018 15 60

IV - Fundamentacion

La convergencia de las telecomunicaciones, Internet y la Informatica han favorecido el surgimiento de nuevas tecnologias de
blsqueda, creacion, distribucion y consumo de lainformacién.

El periodista actual se encuentra ante nuevas posibilidades que, como producto de laera digital, definen y redefinen su rol de
forma constante y vertiginosa.

En consonancia con las actuales y vigentes sociedades de lainformacion y del conocimiento, y como parte de las
competencias tecnol 6gicas requeridas, se incluye la bdsqueda, registro, evaluacion, creacion y procesamiento de los datos que
se encuentran dispersos en Internet, ala espera de su realizacién periodistica, en multiples formatos digitales.

En este sentido y desde esta asignatura se realiza unaindagacién profunda sobre |os procesos de investigacion en laWWW y
sus variantes: superficial, profunday seméntica, asi también como un primer acercamiento alos métodos de produccion 'y
edicion de informacion digital, mediante el uso de herramientas y software adecuado.

El propésito es poder acompafiar y contribuir a un aprendizaje que a futuro, posibilite en nuestros alumnos larealizacion del
periodismo en la Web, fundamentalmente, de investigacion y multimedia.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Reconocer y distinguir las caracteristicas de la sociedad de lainformacion y la sociedad del conocimiento actuales, y sus

alcances en el campo periodistico.
- Reconocer y operar con los diversos tipos de buscadores de informacion en laWeb Superficial y Profunda, seleccionando el
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que més se adecue en funcion de unainvestigacion concretay aplicando técnicas y estrategias especificas.

- Operar con lainformacion obtenida como resultado de las busquedas mediante un adecuado registro y evaluacion de su
veracidad y calidad.

-Crear y editar informes digital es con software libre o profesional y en multiples tipologias. textual (Word o Writer), visua
(Adobe Photoshop o Gimp) y audiovisua (Adobe Premiere o Da Vinci).

VI - Contenidos

Unidad 1: La eradigital y susalcances en el campo de la comunicacién social.
Sociedad de lainformacion y del conocimiento en laera digital: caracteristicas, gemplosy demandas alos comunicadores
socialesy su profesion.

Unidad 2: Busqueda deinformacion en la WWW: Superficial e Invisible. Alcances dela Web Semantica.

Investigacion en Internet: definicidn, caracteristicasy mitos en torno alas blsguedas. Buscadores de informacion: definicidn,
caracteristicas, formas de buscar y tipol ogias més frecuentes: por palabra clavey por directorio o categorias. La WWW
Visible, Invisibley Semantica: definicion, caracteristicas, buscadores que proveen y/o estrategias de blsqueda simplesy
avanzadas.

Fuentes de informacion digitales: definicion, caracteristicasy tipologias: primarias, secundariasy terciarias. Registro de sitios
web en lineay fuera de linea. Criterios de evaluacion para determinar calidad y veracidad de un sitio web: por autor, por
contenido y por calidad de sitio web. Derechos de autor.

Unidad 3: Elaboracion deinformesdigitales en software de edicion profesional: libre o privativo
Imagenes de mapa de bits: definicidn, caracteristicas técnicas, creacion y edicidn bésica en Adobe Photoshop y/o Gimp.
Videos: definicion, caracteristicas técnicas, creacion y edicion basicaen Adobe Premiere y/o DaVinci.

VII - Plan de Trabajos Practicos

La conformacion del Plan de trabajos practicos fue modificada en funcion de una seleccidn de los principal es contenidos del
programay una adecuacion de los mismos alos objetivos de laasignaturay 1os tiempos de cursado (2 y 1/2 meses de
duracion, debido alas pérdidas de clase ocasionadas por € paro docentey latomadel edificio del 1V Bloque donde tienen
lugar lasteoriasy préacticas).

Su desarrollo contribuye alarealizacion de 2 (dos) Proyectos Parciales Practicos I ntegradores; que abordan |os aprendizajes
minimos adquiridosy se evaltian al finalizar el cuatrimestre (alibro abierto u oral, respectivamente).

Trabajo Préctico Integrador N° 1; "Busquedas de informacion en Internet”- Modalidad: alibro abierto.
Trabajo Préctico Integrador N° 2: "Creacion y edicidn de contenidos digitales informativos en software libre y/o privativo"-
Modalidad: oral, con evaluacion en Salade PC (Box 83, 11 Piso, IV Bloque).

VI1II - Regimen de Aprobacion

Dada la situacion acontecida durante € segundo cuatrimestre (pérdida de 1 mesy 1/2 de clases debido al paro docente y toma
del edificio del 1V Bloque donde tienen lugar lasteoriasy précticas de la asignatura) se prevé € cursado Unicamente bajo la
condicion de Regularidad.

Para éste ultimo régimen (en e que se espera cumplir con los requisitos minimos de aprobacién de la asignatura) el alumno
deberd cumplir con las siguientes condiciones:

- Asigtir al 80% de las clases tedricas.

- Asistir al 80% de las clases practicas.

- Aprobar 2 (dos) parciales practicos correspondientes a las "Busquedas de informacion en Internet” y la " Creacion y edicion
de contenidos digitales informativos en software libre y/o privativo"; en modalidad alibro abierto u oral respectivamente, con
una nota mayor o igual que 4 (cuatro).

- EXAMEN LIBRE: De acuerdo alas condiciones de la materia intrinsecamente précticas esta asignatura no podra rendirse
en calidad de alumno libre (por RES: 916/010 y RES: 155/14) salvo alguin caso excepcional, debidamente justificado y que la
Cétedra considere pertinente.
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I X - Bibliografia Basica

[1] Tovar, D. Pimineta, L. y Ramirez, E. (2015): “Internet: més alld de la superficie’. Revista Cientifica, 21, 81-90. Doi:
10.14483/udistrital .jour.RC.2015.21.808. Disponible en:

http://revistas.udistrital .edu.co/ojs/index.php/revcie/article/viewFile/8809/10158

[2] Biblioteca Universitaria (2015): “Coémo evauar lainformacion encontrada’. Universidad de Alicante, Espafia. Disponible
en: https://rua.ua.es/dspace/bitstream/10045/46567/1/ci2_avanzado_2014-15 Como-eval uar-informacion.pdf

[3] Jaraba, G. (2014): “Periodismo en Internet: como escribir y publicar contenidos de calidad en lared”. Manon Troppo,
Barcelona

[4] ONG Derechos Digitales (2014): “Guia de buenas précticas en Internet”. Disponible en:

https://www.derechosdigital es.org/wp-content/upl oads/ Gu%C3%A Da-de-Buenas-Pro6sC3%A 1cticas-Final . pdf

[5] Herrera Sanchez, J.J. (2014): “Alcances de la sociedad de lainformacion y del conocimiento”. Filo de palabra, N° 16,
ISSN: 2027-906X. Disponible

en:http://revistasum.umani zal es.edu.co/ojs/index.php/fil odepal abra/article/downl oad/1012/1124

[6] Molano, A. (2014): “;Qué eslalnternet Invisible o la Internet profunda? Disponible en:

http://blogs.sld.cu/reumatol ogi a/files/2016/04/QuC3%A 9-es-| nternet-invisible-o-1 nternet-prof unda. pdf

[7] Bernal Trivifio, A. . (2014): "Herramientas digitales para periodistas’. UOC, Espafia.

[8] Cobo Juarez, S. (2012): “Internet para periodistas: kit de supervivenciaparalaeradigital”. UOC, Espafia.

[9] Latuff, L. (2012): “Lacomunicacion digital en la sociedad del conocimiento”. Documento de Catedra. Disponible en:
https://unexpo.files.wordpress.com/2012/02/soci edadconoci miento. pdf

[10] Jaramillo, M. (2012): “Guias Google para periodistas 2012- 1.Guiageneral de herramientas’. Disponible en:
http://mww.mauriciojaramill 0.co/2/post/2012/04/gui as-googl e-para-periodi stas-2012- 1-gui a-general -de-herrami entas.html
[11] Informe: “Losretos de laeradigital”. Elaborado por el Observatorio de la llustracién Gréfica. Fadip, Madrid. Disponible
en: http://www.fadip.org/archivos/2010RetosDigital -Observatorio.pdf

[12] Pesis, H. (2010): “Photoshop. Técnicas de manipulacion y retoque” (Manual USERS), Bs. As. Argentina.

[13] Corddn Garcia J. & Otros (2010): “Las nuevas fuentes de informacion. Informacion y busqueda documental en el
contexto delaWeb 2.0". Madrid: Editorial Pirdmide.

[14] Stallman& Otros (2008): “ Contrael Copyright”. Ediciones Tumbona. Disponible en:
http://www.tumbonaediciones.com/vs-copyright. pdf

[15] Bartulos, D. (2006): “Edicion de video. El manual definitivo para dominar Adobe Premiere PRO”. Bs. As. Argentina.
[16] Lopez Roldén, R. (2006): “Edicion de audio con Adobe Audition. Curso Préctico”. Rama, Espafia.

[17] Rojo, P. (2005): “Informacion y Conocimiento: una Visién del Cambio Social y Tecnol6gico en LaEraDigital”. Razon
y Palabra, N° 43. Disponible en: http://www.razonypal abra.org.mx/mundo/2005/febrero.html

[18] Gonzalez & Otros (2003): “Periodismo de investigacion: 1os medios recuperan su rol”. Santiago, Chile. Disponible en:
http://www.archivochile.com/tesis/10_tmdec/10tmdec0001.pdf

[19] Olivan & Otros (1999). “ Criterios para evaluar la calidad de las fuentes de informacién en Internet”. Disponible en:
www.ibersid.eu/ojs/index.php/scire/article/download/1119/1101

[20] Castells M. (1996). “Laerade lainformacion. Economia, sociedad y cultura’. Vol. 1 México siglo X XI.

[21] [Buscadores de informacion en laWeb Superficia]:

[22] Google: http://www.google.com.ar

[23] Google Naticias: news.google.com.ar

[24] Google Maps: https://maps.google.com.ar/

[25] Google Imégenes: https://www.google.com.ar/imghp

[26] Google Videos: http://www.googl e.es/videohp

[27] Google Scholar: http://scholar.google.es

[28] Bing: https://www.bing.com/?setlang=es

[29] Social Mention: http:// www.socialmention.com

[30] Twitterfall: http:// www.twitterfall.com

[31] [Buscadores de informacién en la Web Profundal:

[32] scielo: http://www.scielo.org/php/index.php?ang=es

[33] Wayback Machine: http://archive.org/web/web.php

[34] [Registro de Sitios o Contenido Web)]

[35] Favoritos online: http://www.favoritosonline.net

[36] Delicious: https://delicious.com

[37] Google Bookmarks: https://www.google.com/bookmarks/?hl=es
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[38] Google Drive: https://drive.google.com

[39] Dropbox: https://www.dropbox.com/es

[40] [Manuales]

[41] *Guia de referencia Adobe Illustrator CS6: http://help.adobe.com/archive/ed/illustrator/cst/illustrator_reference.pdf
[42] * Inkscape, Manual de un Programa de Dibujo Vectorial: http://tavmjong.free.fr/INKSCAPE/MANUAL _v15/html_es/
[43] “Guia de referencia Adobe Photoshop CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/photoshop_reference.pdf

[44] “Gimp: Manual ddl usuario”: https://docs.gimp.org/2.8/es/

[45] “Guia de referencia Adobe Audition CS6”: https://hel px.adobe.com/es/pdf/audition_reference.pdf

[46] * Tutorial-Edicion de sonido con Audacity:

http://www.jesusda.com/docs/ebooks/ebook _tutorial-edi cion-de-sonido-con-audacity. pdf

[47] * Tutorial-Manual de uso de Audacity:

https://cinthyagamevaras.files.wordpress.com/2014/01/manual_de uso_audacity.pdf

[48] “ Guia de referencia Adobe Premiere CS6”:

http://hel p.adobe.com/archive/es/premiere-pro/csé/premiere_pro_reference.pdf

[49] *Manual de referencia Da Vinci Resolve:

https://documents.blackmagi cdesign.com/DaVinci Resolve/20180207-fac7b4/DaVinci_Resolve 14 Reference_Manual .pdf

X - Bibliografia Complementaria

[1] Martinez, J. L. (2013): “Como buscar y usar informacion cientifica’. Guia para estudiantes universitarios. Repositorio en
Ciencias de laInformacion Elis. Disponible en: http://eprints.rclis.org/20141/1/Como_buscar_usar_informacion.pdf

[2] Pefia Ochoa, P. (2013): “¢Cdmo funciona Internet? Nodos criticos desde una perspectiva de los derechos. Guia de
periodistas’. ONG Derechos digitales. Disponible en:

https://www.derechosdigital es.org/wp-content/upl oads'Como-funciona-internet-ebook. pdf

[3] Castells, M. (2012): “Internet y la sociedad red”. Disponible en:

http://ww.uoc.edu/web/cat/articles/castel|s/castel lsmain2.html

[4] Nuria, F. & Pérez Montoro, M. (2009): “Busqueday recuperacion de lainformacion”. Editorial UOC.

[5] Fernandez Garcia, J. J. (2008): “Més alldde Google”. Libros Infonomia. Disponible en:
http://www.infonomia.com/pdf/Mas_alla_de_Google 2008.pdf

[6] CSIC (2006): “Lainformacion especializada en Internet: directorio de recursos de interés académico y profesional”.

[7] Pla-Santamaria, D. (2005): “L ocalizacion de informacién especificaen laWeb”. Editoria de la Universidad Politécnica
de Valencia

[8] Oliver, V. (2005): “Guia avanzada de video digital”. Red Omega. Barcel ona, Espafia, 2005.

[9] WEells, P. (2004): “Guia bésica de video digital”. Red Omega. Barcel ona, Espaiia.

[10] Bowman, S. & Willis, C. (2003). “Nosotros el medio”. The Media Center del American Pressinstitute. Disponible en:
http://www.hypergene.net/wemedia/download/we _media_espanol .pdf

[11] Pareja Pérez, V. M. (2003): “Guia de Internet para periodistas’. Disponible en:

http://digital .csi c.es/bitstream/10261/26361/3/Gui a%20internet%20para%o20Peri odistas. pdf

X1 - Resumen de Objetivos

- Reconocer y distinguir las caracteristicas de la sociedad de lainformacién y la sociedad del conocimiento actuales.
- Reconocer y operar con |los diversos tipos de buscadores de informacién en laWeb Superficial y Profunda.

- Operar con lainformacion obtenida como resultado de las busguedas.

-Crear y editar informes digitales con software libre o profesional y en mdltiples tipologias.

X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Sociedad de lainformacion y Sociedad del Conocimiento. Alcances en el campo de la comunicacion social.
Unidad 2: Definiciéon, caracteristicas y mitos de las blsquedas en Internet. Blsqueday buscadores de informacion en la
WWW: Visible, Invisibley Semantica. Fuentes de informacion digitales. Registro y evaluacién de sitios web. Derechos de
autor.

Unidad 3: Elaboracion de informes digital es de imagen de mapa de bits (en Adobe Photoshop y/o Gimp) y audiovisua
(Adobe Premiere y/o Da Vinci).
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X1 - Imprevistos

Debido ala pérdida de dias de cursado ocasionado por el paro docentey latomadel edificio del 1V Bloque (donde tienen
lugar las teoriasy précticas de la asignatura) se extendid el periodo normal de duracion del cuatrimestre; alos efectos de
asegurar su normal desarrollo.

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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