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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
SEMIOTICA DE LOS MEDIOS LIC.EN PERIODISMO 01:/0 2017 2° cuatrimestre
Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
LUCERO OLGUIN, OLGA MARIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
GARCIA, CLAUDIA PAOLA Responsable de Préctico JTP EXc 40 Hs
FORGIA, PERLA LETICIA Aucxiliar de Préctico A.lraSemi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 30 Hs 30 Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2017 18/11/2017 15 60

IV - Fundamentacion

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos generales:

-Conocer los aportes fundacionales de la semiética para pensar y analizar los modos del funcionamiento discursivo de los
medios.

-Problematizar |as | 6gicas de la representacion y la construccién en la discursividad mediatica.

-Indagar acerca de las modificaciones en los modos de produccién y consumo |los medios masivos tradicionales a partir del
advenimiento de los nuevos medios digitales.

Objetivos especificos:

-Identificar alos medios como elementos centrales de la construccion discursiva de lo real/social en las sociedades
mediatizadas.

-Reconocer las especificidades propias de la materia significante puesta en juego, las consecuencias discursivas del uso de
diferentes soportes técnicos y |as modelizaciones propias de los dispositivos.

-Interrogarse sobre el lugar delosmediosy €l rol del periodista en la era post-masiva.

-Apropiarse de las herramientas teérico metodol 6gicas compartidas, tanto en instancias propias del quehacer profesional,
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como en €l andlisis de textos mediéticos.

V1 - Contenidos

Unidad 1: Semiética/ Semidtica delos Medios

A. La Semidtica. Historiadel campo. Los aportes fundacionales, |os diferentes momentos de la disciplina. Semidética en el
contexto de las ciencias sociales. El rol del lenguaje y los discursos en la construccion social delo real.

B. Los medios, objeto de estudio de los estudios en comunicacion y de la semidtica. La especificidad de la perspectiva
semidtica: ladimension discursiva

Unidad 2: Fundamentos semioticos

A. Peirce. El modelo ternario de significacion y los fundamentos para pensar el funcionamiento de los discursos sociales.

B. Verdn. Lasemiosis social, el sistema productivo. Las graméticas de produccién y reconocimiento, la circulacion. La
construccion social delo real. Lamaterialidad del sentido. Los 6rdenes de funcionamiento del sentido: el nivel indicial,
icénico y ssmbdlico.

Unidad 3: Rompiendo €l espgjo: los medios no reflgjan nada (hacia una desnaturalizacién del rol de los medios)

A. Lamediatizacién del sentido. Sociedades mediéticas y mediatizadas: una hipétesis. Los discursos mediéticos como
produccion delo real: la construccién del acontecimiento.

B. Discurso mediético: El contrato mediatico. La cuestion de la objetividad.

Unidad 4: Elementos tedrico-metodol 6gicos para una aproximacion analitica alos medios

A. Nociones centrales para una aproximacion ala dimension discursiva de los medios: texto/discurso, género/estilo,
mediog/dispositivos y estrategia discursiva. Los desempefios discursivos de los medios de comunicacion masiva. Un
acercamiento al andlisis de textos mediéticos: una encrucijada semidtica. Las categorias puestas en juego. Su cruzamiento, su
productividad.

B. Lateoriade la enunciacion, unaviade andlisis para abordar los discursos mediéaticos gréficos, visuales y audiovisuales. El
contrato de lectura, dispositivo propio de la prensa grafica. Nociones de neo y paleo television. Nuevatelevisiony € findela
transparencia. Eje O-O: un modo de pensar €l discurso televisivo.

Unidad 5: Acercamiento a un debate actual: ¢€l fin de los medios masivos?

El advenimiento de los nuevos medios digitales. Las modificaciones en los modos de produccién y consumo |os medios
masivos tradicionales. Los casos de la prensa, latelevision y latextualidad discogréfica. Los mediosy el rol del periodistaen
laera post-masiva.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

VI1II - Regimen de Aprobacion

L as condiciones de aprobacién de la asignatura se establecen teniendo en cuenta la Ordenanza de Régimen Académico
vigente en laUniversidad Nacional de San Luis.

Para alumnos promocionales

-Asistencia a 80% de clases tedrico-précticas

-Aprobacion del 100% de trabajos préacticos

-Aprobacion de los examenes parciales con notaminimade 7 (siete)

-Aprobacion del Trabajo Final con su respectivo cologuio, con nota minimo de 7 (siete). Accederan a estainstanciafinal
aquellos alumnos que hayan cumplido con los requisitos anteriores.

Para alumnos regulares

-Asistenciaa 70% de clases tedrico-practicas.

-Aprobacion del 100% de trabajos practicos

-Aprobacion de los examenes parciales con nota minima de 4 (cuatro).

Para alumnos libres

El alumno libre deberarealizar y aprobar el plan de trabajos practicos planificado paralos alumnos regulares. Posteriormente,
debera aprobar un examen escrito segiin € programa vigente y un coloquio final.
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I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1:

[2] Rusconi, Carlos. Signos, semidticasy proyectos de conocimiento. Apunte de catedra. Cétedra de Introduccion ala
Semidtica. UNRC, 1997.

[3] Sosa, Nélida. El Estatuto cientifico de la Semidtica. En Revista de la Facultad 12(UNCo). Paginas 99 -112.

[4] Oscar Steimberg. Semidtica de los medios masivos. Cap. | “De qué tratd la semidtica’. Editorial Atuel, Bs. As. 1998.
[5] UNIDAD 2:

[6] Vitale, Algandra. El estudio de los signos. Piercey Saussure. Eudeba, Buenos Aires, 2004.

[7] Verdn, Eliseo. La Semiosis Social. |1 Parte. Cap. 4, 5, 6.Gedisa, Buenos Aires, 1987.

[8] Rocha Alonso, Amparo. Deloindicial, lo iconico y 1o simbdlico en las manifestaciones del sentido. Material de cétedra
Semidticadelos Medios || (cédedraDel Coto) dela UBA. Apunte de Cétedra. Semidticade los Medios.

[9] UNIDAD 3:

[10] Verdn, Eliseo. La construccion del acontecimiento. Prefacio. Gedisa, Barcelona, 1983.

[11] Verdn, Eliseo. El cuerpo de lasimagenes. Capitulo 1: El living y sus dobles. Arquitectura de la pantalla chica. Bs
As.Norma, 2001.

[12] Unidad 4:

[13] Verdn, Eliseo: “Prensagréficay teoria de los discursos sociales. Produccion, recepcion, regulacion”, en Fragmentos de
[14] un tejido, Gedisa, Barcelona, 2004.

[15] Fernandez, José Luis. Los Lenguajes de laradio. Cap. 1 Introducciones a un objeto complegjo. Pags. 14 a31. y Cap. 2
[16] “Laentrada mediatica’. Atuel, Buenos Aires, 1999.

[17] Steimberg, Oscar. Géneros. En Altamirano, Carlos. Términos criticos de Sociologia de la Cultura. Paidés, Buenos Aires,
2002.

[18] Verdn, Eliseo. “Cuando leer es hacer: laenunciacién en el discurso de laprensa escrita’ en Fragmentos de un tejido.
[19] Gedisa. Barcelona. 2004 pp. 171-191.

[20] UNIDAD 5:

[21] Carlos A. Scolari. Mientras miro las viejas hojas. Una mirada semi6tica sobre la muerte del libro. *

[22] Paolo Bertetti. Lamusica en los tiempos de | as descargas. Desmateriaizaciéon delamUsicay €l fin de latextualidad
discogréfica.*

[23] Mario Carldn. ¢Autopsiaalatelevisién? Dispositivo y lengugje en el fin de unaera*

[24] MirtaVarela. El mirabatelevision, you tube. La dindmica del cambio en los medios.*

[25] Eliseo Veron. El fin de la historia de un mueble.*

[26] * en Scolari, Carlosy Carlon, Mario. El fin de los medios masivos. EI comienzo de un debate. La Crujia, Bs. As. 2009.

X - Bibliografia Complementaria

[1] Zechetto, V. (Coord.) Seis semidlogos en busca del lector. Ediciones Ciccus. La Crujia, Buenos Aires, 1999.

[2] Fabbri, Paolo. El giro semiético. Editorial Gedisa, Barcelona, 2000.

[3] Verdn, Eliseo. Lamediatizacion, conferenciall en Semiosis de lo ideolégico y el poder/ La mediatizacion. Oficina de
Publicaciones del CBC, UBA, 1995.

[4] Ford, Anibal. Navegaciones. Amorrortu Editores, Buenos Aires, 1994.

X1 - Resumen de Objetivos

Objetivos resumidos:

-Conocer los aportes de la semiética para pensar los modos del funcionamiento discursivo de los mediosy la especificidad de
su abordaje de los medios.

-A partir de ladistincion entre € paradigma de la representacion y la construccion para pensar |os medios; identificarlos
como elementos centrales de la construccion discursiva de lo real/social en las sociedades mediatizadas.

-Interrogarse sobre el lugar delosmediosy €l rol del periodista en la era post-masiva.

-Apropiarse de las herramientas tedrico metodol dgicas propuestas, tanto en instancias aproximadas a quehacer profesional,
como en € andlisis de textos medi&ticos.
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X1l - Resumen del Programa

Unidad 1: Semidtical Semidticade los Medios

A. LaSemidtica. Historiadel campo. Los aportes fundacionales, |os diferentes momentos de la disciplina.

B. Los medios, objeto de estudio de los estudios en comunicacion y de la semiética.

Unidad 2: Fundamentos semi6ticos

A. Peirce. El modelo ternario de significacion y los fundamentos para pensar el funcionamiento de los discursos sociales.
B. Verén. Lasemiosis social, € sistema productivo. La

construccion social delo real. Lamaterialidad del sentido. Los érdenes de funcionamiento del sentido.

Unidad 3: Rompiendo el espejo: 1os medios no reflgjan nada (hacia una desnaturalizacion del rol de los medios)

A. Lamediatizacién del sentido. Sociedades mediaticas y mediatizadas. una hipoétesis.

B. Discurso mediético: El contrato mediatico. La cuestion de la objetividad.

Unidad 4: Elementos teérico-metodol 6gicos para una aproximacién analitica alos medios

A. Un acercamiento a andlisis de textos mediéticos: una encrucijada semidtica. Las categorias puestas en juego. Su
cruzamiento, su productividad.

B. Lateoriade laenunciacion, unavia de andlisis para abordar |os discursos mediéticos gréficos, visualesy audiovisuales.
Unidad 5: Acercamiento a un debate actual: ¢€l fin de los medios masivos?

El advenimiento de los nuevos medios digitales. Los mediosy €l rol del periodista en la era post-masiva.

X111 - Imprevistos
|
X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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