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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2017)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado €l 08/04/2017 17:18:22)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

PRODUCCION Y REALIZACION TV LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2017 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ELORZA, ERNESTO Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
MELTO, LUCIANA MARIA Prof. Colaborador P.Adj Semi 20 Hs
PEREYRA, FLORENCIA Auxiliar de Préctico A.lraSemi 20Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

3Hs 2Hs 1Hs Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
A - Teoria con précticas de aulay campo Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
15/03/2017 15/11/2017 30 90

IV - Fundamentacion

Una primera dimensién de la asignatura, concibe que la actividad profesional de los trabajadores de la comunicacion en los
medios consiste en una interpretacién sucesiva de larealidad social. Lareaidad es permanentemente reducida a hechos que
puedan comunicarse. El tratamiento mediético vaformando laimagen cambiante de larealidad que es tomada por €l publico
para enterarse de |o que pasa, comentarlo y hasta intervenir de alguna manera en ella. Los medios, y los comunicadores con
ellos, actlian de este modo como mediadores generalizados (aunque no |os Unicos) entre la realidad-interpretada que ellos
pueden presenciar y vivir cotidianamente, y larealidad contada que transmiten por distintos medios y soportes. En este
contexto, se hainstalado la concepcion sobre |os medios como espacio hegemonico para degjar constancia sobre lo que sucede
en la sociedad. Asi los medios se constituyen en el lugar com(in de la accién pablica

Uno de los punto de partida de esta propuesta es reconocer en cada estudiante un sujeto que NO se plantea "consumir ideas”
para reproducirlas compulsivamente, sino, por el contrario, alguien que se reconoce como en proceso de formacion para
enfrentar un objeto de conocimiento, siempre inacabado, cambiante, y por ello inabarcable, que le genera permanentes dudas
einterrogantes.

Como antecedente de rel evancia se considera que todos ya han cursado y aprobado asignaturas claves parala conformacion
de una base tedrico-practica requerible para asumir y encarar el proceso de Produccion y Realizacion Televisiva. Ellas son
“Comunicacion Visua”, "teorias de lacomunicacion | y 1", “Semiétical, 11 y [11" y “Comunicacién Audiovisua” . Estos
antecedentes configuran un escenario de trabajo donde es valido presumir que los alumnos tienen cierta experienciaen el
manejo de categorias y técnicas inherentes a proceso de la comunicacion audiovisual.

Por otro lado, concebimos que la actividad profesional en latelevisidn no es gena alas condiciones de un sistemade
produccion en el marco de una economiay sociedad capitalista. Sumado a esto, muchos de nuestros estudiantes son parte del
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sistemalaboral, ya sea en el sector de los medios u otros sectores del mundo del trabajo. Por tanto, €l recorrido de nuestra
asignatura pretende problematizar y abordar las multiples condiciones econdmicasy culturales alas que estan sometidos los
sistemas de medios, especificamente latelevision, y en consecuencia determinar y reconocer las condiciones laborales del
sector trabajador de latelevision. De esta manera, se pueden discutir algunas aproximaciones del escenario laboral a que se
enfrentaran nuestros estudiantes, pero ademas, permite pensar y poner en précticaformas aternativas de organizar y financiar
la produccién televisiva, junto a objetivos comunicacional es diferentes alos hegemdnicos.

Finalmente, hemos incorporado en la asignatura espacios de reflexion, material tedrico y précticas que apuntan a pensar la
comunicacion y especificamente la television, desde otra perspectiva diferente ala hegeménica. Latelevisién aternativay los
procesos de intervencion marcados por la linea tedrico/préactica de la comunicacion popular y/o comunitaria, son de gran
relevancia en un campo de disputa como es la comunicacién y la produccién televisiva, através de concebirlas desde otro
modo de organizar y definir la produccion, ladistribuciony lalinea editorial.

Esta orientacion en la asignatura, responde a que realizamos esta préactica educativay politicaen el marco de una Universidad
Publica, partiendo de la premisa que la educacion piblica debe estar en didlogo con las necesidades, |as probleméticasy los
saberes de | os sectores populares y subalternos.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

-Propiciar un espacio de reflexion sobre |as diferentes formas de hacer television, analizando los mdiltiples sistemas

ideol 6gicos que la sustentan, e identificando diversas maneras de organizar y producir mensajes televisivos.

-Identificar las multiples tensiones que determinan las condiciones laborales del sector trabajador de latelevisiéony las
condiciones materiales de produccion.

-Profundizar €l andlisisy uso de las herramientas para la produccion de contenidos en €l medio televisivo, poniendo énfasis
en los formatos referenciales (informativos y documental es), mediante practicas integradoras.

-Generar un espacio para que el estudiante pueda analizar diversos mensagjestelevisivos, con el fin de identificar herramientas
técnicas, estéticas y narrativas de latelevision.

-Promover un modelo de produccion alternativo, que perciba ala comunidad como actor protagonista del proceso,
explorando dinamicas de creacién participativas, especialmente, con sectores de la sociedad postergados.

V1 - Contenidos

Se adopta la metodologia de taller de aprendizaje por entender que esla mas apropiada para facilitar quelos
estudiantes puedan realizar las experiencias de accion-r eflexion propuestay la concrecion de su proyecto. La
integracion teor ia/practica, no solo apar ece como la mas apropiada a los fines propuestos, sino que se presenta como
lamodalidad del trabajo televisivo:

Unidad 1: Latelevisién como industria cultural: economia de mercado y sociedad de consumo. La empresatelevisiva,
estrategias de financiacion, modelos y tendencias (desregulacion, globalizacion, integracién y convergencia). Situacion del
mercado local television, canalesy espacios de exhibicion audiovisual. El trabajo en lasindustrias culturalesy el sector
trabajador de latelevision, condiciones de trabajo y sindicalizacion.

Unidad 2: Produccién y realizacion televisiva: organizacion de la produccién, equipos de trabajo, aspectos técnicosy
logisticos de laproduccién y larealizacidn en estudio de television y en exteriores. Escrituray narrativa audiovisual,
estrategias y caracteristicas generales sobre el guionado, pautado para television, escritura de sinopsis, tratamientos estéticos,
etc.

Unidad 3: Television publica, debates sobre la calidad y lainnovacion de los contenidos. Latelevision alternativa, otras
formas de organizacién, produccion, construccién de contenidos y gestion de medios.

Unidad 4: Laentrevista: preproduccién, produccién y posproduccion. Investigacién, guionado y aspectos periodisticosy de la
produccion para entrevista. Puesta en escena, iluminacion, encuadres, sonido, aspectos estéticos-narrativos (en exteriores o en
estudio).

Unidad 5: El producto de latelevision: grilla de programacion, formatos, géneros y medicién de audiencias. Disefio de ciclos
televisivos. pautas generales parael desarrollo de unaideatelevisiva. Licenciasy legislacion de propiedad intelectua y de
explotacion de los productos audiovisuales: copyright, compyleft, cretive commos.

VII - Plan de Trabaj os Practicos

Proyecto Final 1° CUATRIMESTRE:
Redlizacién integral de tres informes periodisticos paratelevision de una duracion no mayor a5 minutos. Lalinea editoria y
€l estilo narrativo de los 3 informes debe responder cada uno a un modelo diferente de televisidn, que caracterizamos como
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alternativa, publicay comercial. Modalidad del trabajo: Grupal

-Se acompaiiara la entrega del audiovisual con una carpeta de presentacién que contenga lainformacion detallada a
continuacién y que es parte de diferentes practicas solicitadas en € recorrido cuatrimestral:

1) Fichacon los siguientes datos correspondientes al programa periodistico donde se insertara el informe: Nombre del
noticiero, publico, horario 0 modalidad de emision, duracién y breve referenciade lalinea editorial periodistica.

2) Presentacion de unasinopsisy tratamiento estético sobre el informe arealizar.

3) Investigacion temética: precisar fuentes de informacion, preguntas claves, objetivosy enfoque del informe, listado e
informe sobre escenarios donde se realizara el registro audiovisual .

4) Guion literario y técnico del informe.

5) Presentacién de la Gréfica correspondiente a programa periodistico y al informe (esta préctica se realiza en colaboracion
con la asignatura de Produccién Grafica)

Proyecto Final 2° CUATRIMESTRE con opciones:

Opcidn 1): Disefio de un ciclo de television de entrevistas y realizacion del programa piloto. Duracion 24 minutos dividido en
dos bloques y latemética debe ser orientada a interés cultural, social o estético-artistico.

Opcidn 2): Disefio y realizacion de un proyecto audiovisual paratelevision. Latematicay el formato tiene que partir de una
necesidad concreta de algun espacio, sector u organizacion de la comunidad. El formato se acordaraen relacion alos
requerimientos del producto.

-Se acompafiara la entrega del audiovisual con una carpeta de presentacién que contenga lainformacion detallada a
continuacién: Fichatécnica con titulo, duracion y piblico objetivo. Sinopsis ddl ciclo, sinopsis del piloto, enfoque, propuesta
estética, punto de vista narrativo, guiones elaborados.

PARCIAL: Redlizar un trabajo individual de analisis en profundidad de un ciclo de TV acordado con el equipo docente. En
su reflexion, € estudiante debe integrar |os conceptos central es trabajados en |a asignatura desde la bibliografia obligatoria, la
bibliografia complementaria u otras que surjan de sus blsguedas personal es.

*En todas las instancias de realizacion se observaran |os sigiuentes puntos: Narracién, presentacion de lainformacion en
forma claray atractivapara el espectador (Estructura narrativa). Coherencia entre |os objetivos propuestos, |os modos que se
eligen paranarrar y el publico a que se dirige el mensgje. Utilizacion del lenguaje audiovisual. (Video- imagenes- gréficas- 3
bandas de audio: musica, ambiente y voces). Calidad técnicay estética: Encuadre/ composicion. lluminacién. Calidad del
registro de sonido directo y grabado. Musicalizacion, Edicion y mezcla.

VIl - Regimen de Aprobacion

Se han adoptado |as figuras correspondientes a: libre, regular y promocional. En todos |os casos se pondra especial énfasis en
realizar una evaluacion del proceso y el producto.

El alumno LIBRE, previo al examen final, debera presentar y defender ante la catedra unarealizacién en video documental
de 12/15 minutos de duracién, sobre temay pautas formales de produccion aportadas por €l equipo docente, con sus
correspondientes guiones literario, técnico y de edicién. En el examen final expondralos temas que la cdtedra solicite a
programa abierto.

Laaprobacion final se alcanza con una calificacion de 4 (cuatro), enlaescalade 1 a 10.

El alumno REGULAR, para acceder al examen final, deberd cumplir con el 80% de las asistencias a clases tedrico-préacticas,
aprobar el 80% de los Trabajos practicos eval uables. Se pueden recuperar un 50% de los trabajos préacticos. La aprobacion
final se alcanza con una calificacién de 4 (cuatro), enlaescalade 1 a 10.

El alumno PROMOCIONAL, para alcanzar la promocion sin examen, debera asistir al 80% de las clases tedrico-practicas,
aprobar el 100% de los trabajos practicos evaluables. Integrar un equipo de trabajo que haya realizado un proyecto
integralmente, asumiendo un rol especifico y determinado, y ser evaluado individual y grupalmente.

Como instanciafinal cada grupo de trabajo realizard unaintegraci én/defensa del producto final. Se pueden recuperar un 50%
de los trabajos practicos.

Laaprobacion final del Taller se obtiene con una notade 7 (siete) como minimo en laescalade 1 a 10.

I X - Bibliografia Basica

[1] Unidad 1-Duran Fernandez, R. (2010). La sociedad de consumo: €l lujo a alcance de todos; y Aldea global, sociedad del
espectécul o, nuevo espiritu del capitalismo y posmodernismo. En, Tercera Piel. Sociedad de laimagen y conquistadel ama
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(pp 20-30). Espafia: Virus ediciones.

[2] Unidad 1-Bustamante, E (1999). La Television econdmica: financiacion, estrategiasy mercados. (Cap. 1, 2,6y 7).
Espafia: Ed. Gedisa.

[3] Unidad 1-Baranchuk, M (2016). L os trabajadores de los medios y sus organizaciones. (pp 23-93; 165-186) Buenos Aires.
Ed. Patria Grande.

[4] Unidad 1-Convenio Colectivo de Trabajo del Sindicato Argentino de Televisidn, Servicios Audiovisuales Interactivos y
Datos.

[5] Unidad 2-Martinez Abadia, J, Fumasi Vila, Py otros. (2004). El estudio de video; Profesionales del estudio de video y
Proceso de produccion. En, Manual bésico de tecnologia audiovisual y técnicas de creacién, emisiéon y difusion de contenidos
(pp 159-178). Barcelona: Ed. Paidos.

[6] Unidad 2-Comparato, D. (2009). De la creacion al guion. Arte'y técnica de escribir paraciney television (pp 107-201;
286-302 ). Buenos Aires. Ed. La Crujia.

[7] Unidad 2-Preloran, J. (1978). El cine documental etnobiografico (pp 73- 116). Buenos Aires. Ed. Busqueda.

[8] Unidad 3-Martinez, C. (2013). Latelevision como laboratorio de innovacién y Pakapaka: la construccion de un nuevo
relato sobre lainfancia. En Alfaro, M, Guérin, A; Miranda, A; Olivieri, R; Santagata, G. (Eds). Pensar la television publica.
¢Qué modelos para América Latina? (pp 142-150 y 409-420). Buenos Aires. Ed La Crujia.

[9] Unidad 3-Richeri, Gy Lasagni, M. (2006). La calidad como relacion entre contenido y realidad y Lacalidad de los
programas. En, Television y calidad. El debate internacional (pp 35-40 y 79-99). Buenos Aires: Ed La Crujia.

[10] Unidad 3-Mazziotti, N. (2005). Los géneros en la Television pablica. En Rincdn, Omar (Comp). Television publica: Del
consumidor a Ciudadano (pp 175-202). Buenos Aires: Ed La Crujia.

[11] Unidad 3-Vinelli, N. (2014). La Television desde abajo, historia, aternatividad y periodismo de contrainformacion.
Buenos Aires: Ed. Cooperativa Grafica el Rio Suena.

[12] Unidad 4-Martinchuk, E 'y Mietta, D. (2007) Television para periodistas. Un enfoque préctico. (2° Ed, pp 72-82y
108-173). Buenos Aires: Ed. La Crujia.

[13] Unidad 4-Arfuch, L. (1995). La entrevista unainvension dial 6gica. Buenos Aires. Ed. Paidos.

[14] Unidad 5-Bustamante, E. (1999). La Televisién econdmica: financiacion, estrategiasy mercados (Cap. 8, 9y 11).
Espafia: Ed. Gedisa.

[15] Unidad 5-Blua, B. (2011). El rating de latelevision. Buenos Aires. Ed La Crujia

[16] Unidad 5-Di Guglielmo, H. (2010). Guerrade los formatos, Guerra de los horarios, Guerra de | as repeticiones, Guerra
por los ingresos. En, La programacion televisiva en guerra (pp 19-69). Buenos Aires: Ed La Crujia

[17] Unidad 5-Busaniche, B. (2010). Argentina Copyleft. Lacrisis del modelo de derecho de autor y las précticas para
democratizar la cultura. Ed. Boll Cono Sur. Fundacion Via

[18] Unidad 5-Memelsdorff, J. (2010). Las productoras de contenidos. L os contratos artisticos, en “ Servicio de comunicacién
audiovisual. Régimen legal. Derecho comparado” . Directores: Rall Etcheverry y Susana Pachecoy. 1° Edicién. Ed. LA LEY.
Facultad de Derecho y Ciencias Sociales de laUniversidad de Bs. As.

X - Bibliografia Complementaria

[1] -Arias, C. y Crivdlli, K. (2009). Ensayando précticas de articulacién colectiva: la Coordinadora de Trabajadores
Precarizados de la Ciudad de Buenos Aires. Trabajo presentado en el 9no Congreso Nacional de Estudios del Trabajo, ASET,
realizado Buenos Aires, Argentina.

[2] -Henkel y Morcillo. (2013). Lapalabraliberada. Una criticamarxistaalalLey de Medios. Ed. Eudeba.

[3] -Cicalese, G. (2010). Las dimensiones de un proyecto de intervencion comunitaria. En Cicalese, G (Ed) Comunicacion
Comunitaria. Apuntes para abordar las dimensiones de la construccion colectiva. (pp 139-197). Buenos Aires: Ed. La Crujia
[4] - Freitez, L. (2012). La Defensano es €l Unico rol delos Medios Publicos. En, Comunicacion y revolucion, los desafios de
la nueva etapa (pp 69-80). Venezuela. Ed Correo del Orinoco.

[5] -Hendel, L., Espindola. M., Barcaglioni, L. Y Moalina, S. (2010). Decélogos de violencia de género y trata de personas.
Buenos Aires: Programa de Fortalecimiento de Derechosy Participacion de las mujeres.

[6] RABIGER, Michagl. (2005). “Direccion de Documentales’ 3ra. Edicién. Instituto Oficial de Radioy Television.
Traduccion. M. Luisade Diego Morején. Madrid.

[7] -Consegjo Asesor del SATVD y Universidad Nacional de LaMatanza. ( Guia para la presentacion de Contenidos de
television Digital.

[8] -Mestanza, Jy Fernandez, R. (2006). Analisis estratégico de la comercializacién de latelevisidn de pago en Espafia.
Revista Cientifica Esic Market. Agosto 241-281.
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[9] -Ley 11.723 Propiedad intel ectual.
[10] -Varela, M. (2001). Delatv criollaal ritual televisivo global. Revistatodo es historia, 411, 7-16.

X1 - Resumen de Objetivos

-Reflexionar sobre los mdltiples sistemas ideol 6gicos que sustentan laindustria televisiva.

-Reflexionar sobre diferentes model os de produccion, organizacion y financiacion televisiva,

-Identificar las multiples tensiones que determinan las condiciones laborales y materiales de produccion.
-Profundizar € andlisisy uso de las herramientas para la produccién de contenidos en el medio televisivo.
-ldentificar herramientas técnicas, estéticasy narrativas de latelevision.

X1l - Resumen del Programa

-Latelevision como industria cultural: economia de mercado y sociedad de consumo.

-Organizacion de la produccion, equipos de trabajo, aspectos técnicos y logisticos de la produccién y larealizacion en estudio
detelevision y en exteriores.

-Television publicay television aternativa. Debates y otras formas de organizar la produccion y la distribucion.
-Laentrevistatelevisiva. Investigacion y aspectos narrativos.

-El producto de latelevision: aspectos generales de la grilla de programacion. Licenciasy legislacion de propiedad intelectual
y de explotacién de los productos audiovisuales.

X1l - Imprevistos

El equipo de la asignatura adhiere alas medidas de fuerza coordinadas desde la Asociacion de Docentes Universitarios de
San Luis (ADU). Deta forma, e calendario y algunas dindmicas de trabajo pueden sufrir modificaciones.

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha
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