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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2017 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién

PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
13/03/2017 24/06/2017 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital actual y la convergencia de Internet, |as telecomunicaciones e informética, han producido
importantes cambios en el campo del periodismo.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades informativas, que en € conjunto de
nuestra sociedad, modificaron la creacion, acceso, redaccién y distribucion de las noticias.

El periodista debe adaptarse a esta nueva realidad, donde los nuevos medios y lectores, cumplen un papel fundamental.
Constituye entonces un desafio, para su formacion profesional, la adquisicion de los conocimientos tecnol 6gicos y éticos que
les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

La produccion de contenidos digitales de calidad periodistica, junto con la construccién de un medio digital que los agrupey
permita su difusion y participacion ciudadana, constituyen algunos de |os aspectos centrales e iniciales en |os se pretende
formar en esta asignatura. Todo esto, esperando que los puedan profundizar y mejorar con €l resto de los conocimientos
adquiridos'y por adquirir alo largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Comprender y analizar el impacto de laeradigital en el campo del periodismo, tanto en los "nuevos medios®, como en los
"nuevos usuarios' y los "nuevos profesionales’.

-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de aplicaciones profesionales de Adobe (de imagenes:
Photoshop, de audio:Audition y de video: Premiere).

-Crear y editar un periédico digital en WIX, con sus propios contenidos y serviciosy teniendo en cuentalas caracteristicas
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| intrinsecas de los medios digitales.

V1 - Contenidos

UNIDADES

UNIDAD 1: "Laeradigital y suimpacto en el campo del periodismo"
Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios digitales, |os contenidos digitales
informativosy las plataformas de circulacion de contenidos. Desafios del campo periodistico en la era de la convergencia.

UNIDAD 2: " Edicion intermedia de contenidos digitales en softwar es profesionales de Adobe"

Imégenes de mapa de bits: formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en la Web. Correcciones de color
mediante histogramas, curvasy capas de gjuste de color (brillo y contraste, exposicion, intensidad, etc.). Trabajo con capas de
imagenes.creaci 6n, manipulacién, montajes, méascaras y animacion. Almacenamiento y subida alaWeb.

Audio digital: formatos frecuentesy caracteristicas técnicas con soporte en laWeb. Montajes de audio en Vista Multipista.
Reconocimiento y uso de las herramientas para el trabajo en sesiones.Envolventes de volumen, panoramicay fusiones.
Tipologia de archivos, almacenamiento, conversionesy subidaalaWeb.

Video digital: formatos frecuentes y caracteristicas técnicas con soporte en laWeb. Herramientas de lalinea de tiempo,
paneles basicos (de archivos, origen, programa, de efectos y transiciones). Animaciones, Velocidad y Duracién.
Almacenamiento, exportacion y subir alaWeb.

UNIDAD 3: " Andlisisy creacién de un periddico digital en W1 X"

Periddico digital: denominaciones, definicion, breve historia, caracteristicasy fase evolutiva. Consideracionesy etapas de su
creacion: diagramacion, redaccion, edicion, armaday publicacion. Creacidn de sitios web en WIX: reconocimiento e
incursién en la plataforma para el agregado de elementos multimediales, enlaces, hipermedia, contenido dinamico y
personalizado. Almacenamiento, visualizacion previay publicacion. Disefio paralaweby celular.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de una serie de Préacticos Parcial es correspondientes a cada uno de los temas central es de esta asignatura, asf
también como de un Proyecto Parcial Practico, que losintegra.

La denominacion de los Précticos Parciales esla siguiente:

-Clase Préctica 1: "Nuevos medios, nuevos usuarios, nuevos profesionales, nuevos contenidos y nuevas plataformas’
-Clase Préactica 2: "Edicién intermedia de Imégen Digital"

-Clase Préactica 3: "Edicién intermedia de Audio Digital"

-Clase Préactica 4: "Edicién intermedia de Video Digital"

-Clase Préactica 5: "Guia para comenzar apensar y crear un periodico digital”

-Clase Préctica 6: "Creando sitios en WIX-Parte "

-Clase Préctica 7: "Creando sitios en WIX-Parte 1"

-Proyecto Final Integrador: "Creacidn, edicidn y publicacién de un sitio web".

VIl - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocién se pide que el alumno:

- Asistaa 80 % de las clases précticas.

- Apruebe el proyecto final integrador de la materia (en su parte practica) con una nota mayor o igual que 7 (siete).
- Apruebe el parcial tedrico de la materia con una nota mayor o igual que 7 (siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el alumno:

- Asistaa 80 % de las clases préacticas.

- Apruebe el proyecto proyecto fina integrador de la materia (en su parte préactica) con unanota mayor o igual que 4 (cuatro)
y menor que 7 (siete) en su evaluacion practica.

Respecto de rendir libre la asignatura:
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El carécter de la materia es eminentemente practico, por lo que esta materia no podra ser rendida en calidad de alumno libre,
salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.
Para mayor informacién consultar las Resoluciones 916/010 y 155/14.
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[20] Oliver, V. (2005): “ Guia avanzada de video digital” . Red Omega. Barcelona, Espafia, 2005.
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[27] [DROPBOX]: https://www.dropbox.com

[28] [JALBUM]: http://jalbum.net

[29] [TOTAL AUDIO CONVERTER]: http://total-audio-converter.programas-gratis.net

[30] [TOTAL VIDEO CONVERTER]: http://total-video-converter.programas-gratis.net
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X1 - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar el impacto de laeradigital en el campo del periodismo.
-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de aplicaciones profesional es de Adobe.
-Crear y editar un periédico digital en WIX.

X1l - Resumen del Programa

UNIDAD 1: Laeradigital y suimpacto en el campo del periodismo. Nuevos medios, nuevos usuarios, nuevos profesionales,
nuevos contenidos informativos y nuevas plataformas de circulacion de contenidos.

UNIDAD 2: Edicion intermedia de contenidos digitales en software profesional: Adobe Photoshop, Adobe Audition y Adobe
Premiere y posterior almacenamiento, exportacion y subidaalaWeb.

UNIDAD 3: Andlisis, creacion, edicion y publicacion de un periodico digital en WIX, aternando entre los disefios parala
weby celular.

X111 - Imprevistos

El normal dictado de clases tedricasy précticas se retrasa debido ala adhesion a Paro Docente, convocado e informado
oportunamente por el gremio de ADU, en diferentes oportunidades.

No obstante, se proporcionan clases de apoyo en horarios extra-curriculares para que los alumnos puedan incorporar los
conocimientos de la asignatura en tiempos de realizacion razonables.

X1V - Otros

ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma:

Aclaracion:

Fecha:
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