r
o

.

Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2016)
Universidad Nacional de San L uis (Programa en tramite de aprobacion)
Facultad de Ciencias Humanas (Presentado & 04/10/2016 20:34:51)

Departamento: Comunicacion
Area: Area 3: Lenguajesy Discursos

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

COMUNICACION VISUAL LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2016 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
CACACE, MARIA FLORENCIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
LUCERO OLGUIN, OLGA MARIA Prof. Co-Responsable P.Adj Exc 40 Hs
FURGIUELE, MARIA VALERIA Aucxiliar de Préactico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2016 18/11/2016 15 60

IV - Fundamentacion

“Laimagen no constituye un imperio auténomo y cerrado, un mundo clausurado sin comunicacion con lo que larodea. Las
imagenes -como |las pal abras, como todo |o demés- no podrian evitar ser “capturadas’ en |os juegos de sentido, como parte de
los miles de dependencias que reglan la significacion en el seno de las sociedades. Desde el instante en que seinscribe en la
cultura -y ésta esta presente en el espiritu del creador de imagenes- € texto iconico, como todos los otros textos, se ofrece ala
impresion de lafiguray del discurso”. (Metz, 1970:3).

La asignatura Comunicacion Visual estd ubicada en € 2° afio de la Licenciatura en Comunicacion Social y, se articula
verticalmente con Semidtical (1° afio), de acuerdo a Plan de Estudios N° 09/07.

El objetivo es el abordaje de laimagen visual entendida como discurso social, fenébmeno comunicativo y producto cultural.
Trabajaremos por un lado, en € andlisis del discurso visual en su dimensién significante, inscripto en particulares reglas de
produccién y reconocimiento. Por otro, proponemos la realizacion de mensajes visuales con € fin de que los/as alumnos/as
experimenten los diferentes elementos de laimagen en la dimension plasticay la pongan en relacién con la ‘escena
comunicacional’ que se construye.

El programa esta estructurado en base atres gjes. 1- se plantea una aproximacion a dos perspectivas vinculadas con €l andlisis
de lasimégenes: la primera generacion de la semidtica, representada por Roland Barthes con €l modelo estructuralista
aplicado a estudio de laimagen. Y latercera generacidn, de la que Eliseo Verdn es uno de sus referentes, que postula el
abordaje de los diferentes tipos de discursividades asociados a préacticas sociales especificas. La propuesta es €l estudio de las
materialidades significantes sometidas a ciertas condiciones de produccién y reconocimiento, que derivan de su pertenencia
genéricay de su circulacion discursiva.

Péagina 1




Para el desarrollo de estos contenidos, seria pertinente la recuperacién de saberes previos de |og/as estudiantes vinculados con
Teorias de la Comunicacion | (1° afio) y Semicdticall (2° afio), porque puede facilitar la comprension de los contextos de
surgimiento y los postulados de | as tradiciones disciplinares que incluimos en este apartado.

En el 2) gje, abordamos el andlisis de los discursos visuales desde el nivel tematico, € retdrico y € enunciativo. Se trata de
describir einterpretar el qué, el cdmoy el para qué escena comunicacional se construye ese texto, que puede vincularse con
tipos de discurso diversos, como lafotografia periodistica, la artistica, €l humor gréfico, la campafia gréfica, €l afiche politico
y lailustracion.

En e 3) ge, planificamos una serie de talleres destinados a generar instancias de experimentacion de la dimensién plasticade
las iméagenes. Al tiempo que trabajaremos en un proyecto de exploracion de modificacién//intervencion de los discursos
visuales que identifican o representan a alguna organizacion social de nuestro medio, promoviendo en log/as estudiantes, la
participacion y el compromiso con las demandas de |la comunidad.

Como horizonte de posibilidades, nos situamos en una perspectivainterdisciplinariaque nos permita articular aportes
provenientes de la semictica, el andlisis del discurso, lahistoria, € disefio gréficoy € arte.

Finalmente, esta asignatura pretende contribuir en laformacion del futuro egresado/a con una postura critica respecto del
discurso visual como fendmeno de particular incidencia en nuestra cultura

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos:

Se espera que los/as alumnos sean capaces de:

- Comprender las perspectivas tedrico-metodol 6gicas vinculadas con el andlisis de las imagenes.

- Reconocer |as especificidades de laimagen como materialidad significante.

-Promover € desarrollo de la capacidad expresivay critica en larealizacion de mensgjes visuales

- Generar un proyecto de exploracién/ intervencion de los mensajes que representan a alguna organizacion social de nuestro
medio.

V1 - Contenidos

Ejetematicon® 1

Dos perspectivas tedricas para el andlisis de los discursos visuales

El andlisis de laimagen desde |a semidtica de primera generacion. Una perspectivainmanentista: la denotaciony la
connotacion.

El andlisis desde la semiética de segunday tercera generacion. Laimagen como discursividad social y la pertinenciade la
teoria de la enunciacion.

Ejeteméticon® 2

Entradas de andlisis al discurso visual

Laentrada temética: nivel preiconografico, iconogréafico e iconoldgico. Temay motivo.

Laentradaretérica: dimensién plastica de laimagen y organizacion formal de laimagen (color, iluminacién, texturay
forma). Operaciones figurales.

Laentrada enunciativa: la construccién de la escena comunicacional y larelacidn con los otros niveles. Estrategias
enunciativas.

Ejetematicon® 3

Talleres de experimentacion

Acercamiento aladimension plastica de laimagen: color, textura, lineasy formas. La experimentacién como modo de
acercamiento al objeto, materiales, técnicas, modos y aportes en relacion con el contexto historico.

Desarrollo de un proyecto de modificacion/intervencion de los mensajes visual es de una organizacion social .

VII - Plan de Trabaj os Practicos

L os trabajos practicos se desarrollan en torno a cada g e tematico y se estructuran de manera aternada con los talleres, de
formatal de generar mejores condiciones para un aprendizaje significativo de parte de | os/as estudiantes.
Propiciaremos larealizacion de los practicos de manera grupal, parafacilitar el debate y la consideracion de puntos de vista
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diferentes.

Trabajo practico n° 1: corresponde a g e tematico n° 1y pretendemos que los/as alumnos comprendan los aportesy los
contextos de surgimiento de las dos tradiciones semiéticas vinculadas con el andlisis de los discursos visuales.

Trabajo préctico n° 2: corresponde a gje tematico n° 2 y esté planificado de manera secuencial, integrando en cada momento
el andlisis temético, retdrico y enunciativo. El objetivo es que los/as estudiantes describan, interpreten y pongan en relacion
las categorias aplicadas a andlisis del discurso visual.

Talleres: corresponden a getemético n® 3y se prevé larealizacion de seis talleres destinados a promover en los/as
alumnos/as la experimentacion de los diferentes elementos de laimagen en la dimensién pléstica, en articulacion con la
valoracion del arte urbano como espacio publico de critica social.

Trabajo Préactico Final: los/as alumnos/as pueden elegir €l andlisis de un discurso visual o larealizacién de un proyecto de
exploracion/intervencion de los mensajes que representan a alguna organizacion social, con €l objetivo de integrar los
contenidos abordados en este recorrido.

VIII - Regimen de Aprobacién

L as condiciones de aprobacion de la asignatura se establecen teniendo en cuenta la Ordenanza de Régimen Académico
vigente en la Universidad Nacional de San Luis.

Para estudiantes promocionales

-Asistenciaa 80% de clases.

-Aprobacion del 100% e trabajos practicos.

-Aprobacion del Trabajo Préactico Final, con notaminimade 7 (siete).

-Aprobacion del examen parcial con nota minima de 7(siete), con sus respectivas recuperaciones.

Para estudiantes regulares

-Asistenciaa 70% de clases.

-Aprobacion del 80% de trabajos practicos.

-Aprobacion del Trabajo Final, con notaminima de 7 (siete).

-Aprobacion del examen parcial con nota minima de 4(cuatro), con sus respectivas recuperaciones.

Para estudiantes libres
El/la estudiante en condicién de libre, deberarealizar y aprobar € plan de trabajos practicos previsto para alumnos/as
regulares. Posteriormente, deberd aprobar un examen escrito seguin el programa vigente y un coloquio posterior.

I X - Bibliografia Basica

[1] Ejeteméticon® 1

[2] -Barthes, Roland. EI mensgje fotogréfico. Ed. Tiempo Contemporaneo, Buenos Aires, 1961.

[3] -Verén Eliseo. De laimagen semiol égica alas discursividades. En Espacios Publicos en Imégenes, Ed. Gedisa,
Barcelona, 1997.

[4] Ejeteméticon® 2

[5] -Steimberg, Oscar. Semiética de los medios masivos. Ed. Atuel, Buenos Aires,1998.

[6] -Segre, Cesare. “Temal Motivo”, en Principios de andlisis literario. Edit. Critica, Barcelona, 1985.

[7] -Romero, Aliciay Giménez, Marcelo. |conografia e iconologia. Material de cétedra, Instituto Universitario Nacional de
Arte

[8] -Joly, Martine. Introduccién al andlisis de laimagen. Ediciones La marca. Buenos Aires, 1999. (pag. 17- 46).

[9] -Durand, Jacques. Retérica e imagen publicitaria, en AA.VV. Andlisis de las iméagenes. Coleccion Comunicaciones N°
Ed.Tiempo Contemporaneo, Buenos Aires, 1972.

[10] -Soto, Marita. Operaciones retdricas. Material de la catedra Semi6tica de los Géneros Contemporaneos, UBA, 2004.
[11] -Veron, Eliseo. "Cuando leer es hacer: laenunciacién en la prensa gréfica’, en Fragmentos de un tgjido. Ed. Gedisa,
Buenos Aires, 2004.

[12] -Filinich, Maria lsabel. Enunciacion. Ed. Eudeba, Buenos Aires, 2001.
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[13] Ejeteméticon® 3

[14] -Alfaro Siqueiros, David. Como se pinta un mural. Ediciones Taller Siqueiros, México, 1979.

[15] -Klee, Paul. Paraunateoriadel arte moderno. Ed. Libros de latierrafirme, Buenos Aires, 1979.

[16] -Carpani, Ricardo. La politicaen el arte. Ed. Ediciones Continente. Buenos Aires, 2012.

[17] -Longoni, Ana. Muralismo y gréficaen la obra de Ricardo Carpani, en Revista La Puerta. Universidad Nacional deLa
Plata, La Plata, 2008, ISSN 1668-7612.

[18] -Fraenza, Fernando, dela Torre Maria Antoniay Perié, Algjandra. Ver y estimar arte. Ed. Brujas. Argentina, 2009.
[19] -Guasch , AnaMaria. El arte tltimo del siglo XX. Ed. Alianza, Madrid, 2002.

X - Bibliografia Complementaria

[1] -Bejarano Petersen, Camila. La enunciacién audiovisual: notasy recorrido de una acotacion. Revista Estudios de
Comunicaciény Sociedad N° 5, Universidad Catdlica de la Santisima Concepcion, 2005.

[2] -Calabrese, Omar. La era neobarroca. Ed. Cétedra, Madrid, 1999.

[3] -Belting, Hans. Antropologia de laimagen. Katz Editores, Buenos Aires, 2007.

[4] -Dalmasso Maria Teresa. ¢Qué Imagen, de qué Mundo?. Direccion General de Publicaciones, Universidad Nacional de
Cordoba, 1996.

[5] -Grupo Mu. Tratado del signo visual. Para unaretdricade laimagen. Ed. Seuil, Paris, 1992.

[6] -Panofsky, Erwin. La perspectiva como forma simbélica. Ed. Tusquets, Barcel ona, 1986.

X1 - Resumen de Objetivos

Se espera que los/as alumnos sean capaces de;

- Comprender |as perspectivas tedrico-metodol gi cas vinculadas con el andlisis de las imagenes.

- Generar un proyecto de exploracion/ intervencién de |os mensajes que representan a alguna organizacion social de nuestro
medio.

X1l - Resumen del Programa

Ejeteméticon® 1

Dos perspectivas tedricas para el andlisis de los discursos visuales
El andlisis de laimagen desde |a semi6tica de primera generacion.
El andlisis desde la semiética de segunday tercera generacion.

Ejetematico n® 2

Entradas de andlisis a discurso visua

Laentrada tematica. Temay motivo.

Laentradaretérica: dimension plastica de laimagen y organizacion formal de laimagen. Operaciones figurales.
La entrada enunciativa: la construccion de la escena comunicacional.

Ejetematico n® 3

Talleres de experimentacion

Acercamiento ala dimensién pléstica de laimagen. La experimentacién como modo de acercamiento al objeto en relacion
con €l contexto historico.

Desarrollo de un proyecto de modificacién/intervencién de los mensajes visual es de una organizacién social .

X1l - Imprevistos

X1V - Otros
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ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha
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