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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION Il LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2016 1° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
ORO, PABLO MARTIN Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

2Hs Hs Hs 2Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
14/03/2016 25/06/2016 15 60

IV - Fundamentacion

Las caracteristicas de laera digital actual y la convergencia de Internet, |as telecomunicaciones e informética, han producido
importantes cambios en el campo del periodismo.

Lastecnologias de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades informativas, que en € conjunto de
nuestra sociedad, modificaron la creacion, acceso, redaccién y distribucion de las noticias.

El periodista debe adaptarse a esta nueva realidad, donde los nuevos medios y lectores, cumplen un papel fundamental.
Constituye entonces un desafio, para su formacion profesional, la adquisicion de los conocimientos tecnol 6gicos y éticos que
les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro proximo.

La produccion de contenidos digitales de calidad periodistica, junto con la construccién de un medio digital que los agrupey
permita su difusion y participacion ciudadana, constituyen algunos de |os aspectos centrales e iniciales en |os se pretende
formar en esta asignatura. Todo esto, esperando que los puedan profundizar y mejorar con €l resto de los conocimientos
adquiridos'y por adquirir alo largo de la carrera.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

- Comprender y analizar el impacto de laeradigital en el campo del periodismo, tanto en los "nuevos medios®, como en los
"nuevos usuarios' y los "nuevos profesionales’.

-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de aplicaciones profesionales de Adobe (de imagenes:
Photoshop, de audio:Audition y de video: Premiere).

-Crear y editar un periédico digital en WIX, con sus propios contenidos y serviciosy teniendo en cuentalas caracteristicas
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| intrinsecas de los medios digitales.

V1 - Contenidos

UNIDADES

UNIDAD 1: "Laeradigita y suimpacto en el campo del periodismo"

Nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales. Caracteristicas de los medios digitales. Nuevos roles de los
usuarios. Paradigmas de |os comunicadores sociales.

UNIDAD 2: "Edicién intermedia de contenidos digital es en softwares profesional es de Adobe"

Imagenes de mapa de bits: correcciones de color mediante histogramas, curvasy capas de gjuste de color (brillo y contraste,
exposicién, intensidad, etc.). Trabajo con capas de imégenes:creacin, manipulacion, montajes, méscarasy animacion.
Almacenamiento y subidaalaWeb.

Audio digital: montajes de audio en Vista Multipista. Reconocimiento y uso de las herramientas para el trabajo en
sesiones.Envolventes de volumen, panoramicay fusiones. Tipologia de archivos, almacenamiento, conversionesy subidaala
Web.

Video digital: herramientas de la linea de tiempo, paneles bésicos (de archivos, origen, programa, de efectos y transiciones).
Animaciones, Velocidad y Duracién. Almacenamiento, exportacion y subir ala Web.

UNIDAD 3: "Andlisisy creacion de un periédico digital en WIX"

Periddico digital: denominaciones, definicion, breve historia, caracteristicas y fase evolutiva. Consideracionesy etapas de su
creacion: diagramacion, redaccion, edicién, armaday publicacion. Creacion de sitios web en WIX: reconocimiento e
incursion en la plataforma para el agregado de elementos multimediales, enlaces, hipermedia, contenido dinamicoy
personalizado. Almacenamiento, visualizacion previay publicacién. Disefio paralaweby celular.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Se compone de una serie de Préacticos Parcial es correspondientes a cada uno de |los temas central es de esta asignatura, asi
también como de un Proyecto Parcial Practico, que losintegra.

La denominacion de los Précticos Parciales esla siguiente:

-Clase Préctica 1: "Medios Digitales"

-Clase Préctica 2: "Iméagen Digital"

-Clase Préctica 3: "Audio Digita"

-Clase Préactica4: "Video Digital"

-Clase Préctica 5: "Guia para comenzar a pensar y crear un periédico digital"
-Clase Préctica 6: "Creando sitios en WIX-Parte |"

-Clase Préctica 7: "Creando sitios en WIX-Parte 1"

Proyecto Final Integrador: "Creacion, edicidn y publicacion de un sitio web".

VI1II - Regimen de Aprobacion

Para aprobar la asignatura por promocion se pide que € alumno:

- Asistaa 80 % de las clases préacticas.

- Apruebe el proyecto final integrador de la materia (en su parte practica) con una nota mayor o igual que 7 (siete).
- Apruebe el parcial tedrico de la materia con una nota mayor o igual que 7 (Siete).

Pararegularizar la asignatura se pide que el alumno:

- Asistaa 80 % de las clases précticas.

- Apruebe el proyecto proyecto final integrador de la materia (en su parte practica) con una notamayor o igual que 4 (cuatro)
y menor que 7 (siete) en su evaluacion practica.

Respecto de rendir libre la asignatura:

El caracter de la materia es eminentemente préactico, por lo que esta materia no podra ser rendida en calidad de alumno libre,
salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.

Para mayor informacion consultar las Resoluciones 916/010 y 155/14
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I X - Bibliografia Basica

[1] Salaverria (2016): “El ciberperiodismo en Iberoamérica’. Fundacion Telefonica:

http://mww.fundaci ontel ef oni ca.com.ar/cul tura-digital/publicaci ones-listado/pagina-item-publicaciones/itempubli/479
[2] Orihuela, J. L. (2015): “L os medios después de Internet”. Editorial UOC, Barcelona.

[3] Jodar Marin (2010): “Laeradigital: nuevos medios, nuevos usuarios y nuevos profesionales’. Razon y palabra. Vol. 15,
N° 71: http://www.razonypalabra.org.mx/N/N7L/VARIA/29%20JODAR_REVISADO.pdf

[4] Herreros, C. (2010): “Desarrollos del Periodismo en Internet”. Sevilla, Espafia. Disponible en:
file:///C:/Users/Usuario/Downl 0ads/38355-44697-1-PB. pdf

[5] Pesis, H. (2010): “Photoshop. Técnicas de manipulacion y retoque’ (Manual USERS), Bs. As. Argentina.

[6] Marks, B. (2007): “Periodismo 2.0. Una guia para la alfabetizacion digital”. (Knight Foundation). Texas.

[7] Franco, G. (2007): “Como escribir paralaWeb”. (Knight Foundation). Texas.

[8] Albornoz, L. A. (2006): “Periodismo digital. Los grandes diarios en laRed”. La Crujia, Bs. As. Argentina.

[9] Béartulos, D. (2006): “Edicién de video. EI manual definitivo para dominar Adobe Premiere PRO”. Bs. As. Argentina.
[10] Pavlik, J. (2005): “El periodismo y los nuevos medios de comunicacién”. Paidds. Bs. As. Argentina.

[11] Oliver, V. (2005): “Guia avanzada de video digital”. Red Omega. Barcelona, Espafia, 2005.

[12] Wells, P. (2004): “ Guia basica de video digital” . Red Omega. Barcelona, Espafia.

[13] Orihuela, J. L. (2002): “Los nuevos paradigmas de la e-comunicacién”. En ecuaderno.com:
http://www.ecuaderno.com/paradigmas

[14] [FLICKR]: http://www.flickr.com

[15] [GOEAR]: http://www.goear.com

[16] [YOUTUBE]: http://www.youtube.com

[17] [SLIDESHARE]: Http://www.slideshare.net

[18] [DROPBOX]: https://www.dropbox.com

[19] [JALBUMY]: http://jalbum.net

[20] [TOTAL AUDIO CONVERTER]: http://total-audio-converter.programas-gratis.net

[21] [TOTAL VIDEO CONVERTER]: http://total-video-converter.programas-gratis.net

[22] [MANUAL]. “Adobe Premiere. Guia del usuario”.

http://tec-comunicacion.undl .edu.ar/Tecno%20I 1/2013/cl ase%6204/M anual - A dobe-Premiere-Pro-CS3.pdf

[23] [MANUAL]: “Guia de referencia Adobe Photoshop CS6”. https.//hel px.adobe.com/es/pdf/photoshop_reference. pdf
[24] [IMANUAL]: “Guiade referencia Adobe Audition CS6”. https://hel px.adobe.com/es/pdf/audition_reference.pdf
[25] [MANUAL]: “Guiade referencia Adobe Premiere CS6”.

[26] http://help.adobe.com/archive/es/premiere-pro/cst/premiere pro_reference.pdf

[27] [TUTORIAL]: “Efectos de Premiere Paso a Paso”.

http://tec-comunicacion.unsl.edu.ar/ Tecno%2011/2015/clase%203/T utorial -A dobe-premi ere-pro-efectos¥620paso%620a%20pa
so.pdf

[28] [TUTORIAL]: “Wix- Centro de Ayuda’ . https.//es.wix.com/support/html5

X - Bibliografia Complementaria

[1] Lépez G. & Ciuffali, C. (2012). “Facebook es el mensgje. Oralidad, escrituray después’. La Crujia, Bs. As. Argentina.
[2] Mancini, P. (2011): “Hackear €l periodismo. Manual de Laboratorio”. La Crujia. Bs. As., Argentina.

[3] Observatorio de lallustracion Gréfica (2010): “Los retos de laeradigital”. Disponible en:
http://www.fadip.org/archivos/2010RetosDigital-Observatorio. pdf

[4] Camus (2009). “Tienes 5 segundos’. Santiago, Chile. Disponible en: http://www.tienes5segundos.cl

[5] Franco, G. (2009): “Necesidades de formacion para medios digitales en AméricaLatina’. En Salade Prensa:
http://www.sal adeprensa.org/art890.pdf

[6] Polo Garcia, J. D. (2009): “ Twitter paraquien no usa Twitter”. Bubok, Madrid, Espafia.

[7] Lépez Garcia, G. (2008). “Comunicacion loca y nuevos formatos periodisticos en Internet: cibermedios, confidencialesy
weblogs’. Esparfia. Disponible en: http://www.cibermedi osval encianos.es/ComunicacionL ocal . pdf

[8] De Ugarte, David (2007): “El poder de las redes’. Biblioteca de las Indias Electrénicas, Madrid.

[9] Livros LabCom (2007). “Webnaticia: propuesta de modelo periodistico parala WWW". Serie Série: Estudos em
Comunicagdo. Disponible en: http://www.livroslabcom.ubi.pt/pdf$20110823-canavilhas webnoticia final.pdf

[10] Canavilhas (2007): “Webnoticia: propuesta de modelo periodistico parala WWW?”. Livros LavCom. Disponible en:
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www.livroslabcom.ubi.pt/pdfs/20110823-canavilhas_webnoticia final.pdf

[11] Potter, D. (2006): “Manua de periodismo independiente”. Disponible en:
http://photos.state.gov/libraries/amgov/30145/publicati ons-spani sh/handbook_journalism-sp.pdf
[12] Rost (2006): “Lainteractividad en €l periddico digital”. Tesis Doctoral. Disponible en:
http://red-accion.uncoma.edu.ar/Libros/Lainteractividad. pdf

Xl - Resumen de Objetivos

-Comprender y analizar €l impacto de laeradigital en el campo del periodismo.
-Crear y editar contenido digital informativo, haciendo uso intermedio de aplicaciones profesional es de Adobe.
-Crear y editar un periédico digital en WIX.

X1l - Resumen del Programa

UNIDADES

UNIDAD 1: Laeradigital y suimpacto en el campo del periodismo. Los nuevos medios, 10s nuevos usuarios y 10s nuevos
profesionales.

UNIDAD 2: Edicion intermedia de contenidos digitales en software profesional: Adobe Photoshop, Adobe Audition y Adobe
Premiere y posterior almacenamiento, exportacion y subidaalaWeb.

UNIDAD 3: Andlisis, creacion, edicién y publicacion de un periddico digital en WIX, aternando entre los disefios parala
web y celular.

X1 - Imprevistos

El normal dictado de clasestedricasy practicas se vio retrasado debido ala adhesién a Paro Docente, convocado e
informado oportunamente por el gremio de ADU, en diferentes oportunidades.

No obstante, cuando se regulariza el conflicto, se trabaja incesantemente para que los aumnos puedan incorporar los
conocimientos de la asignatura en tiempos de realizacion razonables y que exceden el final de cuatrimestre establecido por
Calendario Académico. Se excluye ademas, y de forma excepcional, la exigencia de porcentaje de asistencia, debido que
muchos alumnos asistian a horarios de consulta extras propuestos desde la Cétedra.

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha:
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