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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TEORIAS DE LA COMUNICACION Il LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2016 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
GASQUEZ, MARIA GABRIELA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
LENCINA, ENRIQUE OMAR Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
DIAZ, EMILIANO Auxiliar de Préctico JTP Exc 40 Hs
SALINAS, MARTIN ALEJANDRO Auxiliar de Préctico A.lra Semi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
14/03/2016 18/11/2016 30 120

IV - Fundamentacion

Laasignatura“Teorias dela Comunicacion 11" correspondiente al segundo afio de la Licenciatura en Comunicacién Social se
articula verticalmente con lamateria " Teorias de la Comunicacién 1". Los contenidos propuestos en este programa implican
saberes previos que posibilitan la entrada al campo de la comunicacién reconociendo algunos de sus objetos, textos clasicos,
fundamentos epistémicos, filosdficos, tedricos y metodol dgicos, debatesy polémicas.

Este programa estaré destinado a recuperar algunas corrientes criticas de pensamiento y sus posibles implicancias, para
pensar la compleja problematica que abren | os estudios sobre comunicacién en el contexto latinoamericano (a partir de
algunos de sus itinerarios).

Finalmente, a partir del recorrido mencionado, se pretende reconocer y analizar algunos problemas actuales en el campo de
estudios de la comunicacién teniendo en cuenta la situacién histérico-socia en la que se desarrollan. Para ello se retomaran
algunas nociones/probleméticas consideradas centrales, tales como las de: poder, mercado, imaginario, cultura mediética,
lengugje, visibilidad, etc.

De esta manera, la asignatura “ Teorias de la comunicacion 11" correspondiente al plan de estudios de la Licenciaturaen
Comunicacion Social pretende ser un espacio de reflexion en laformacion del Comunicador Social en tanto mirada critica de
los desarrollos tedricos formulados en Ameérica Latina que dan cuenta de laimposibilidad del ‘ objeto Unico’ pero
reconociendo ademés la necesidad de un mirada que supere la relacion comunicaci dn-medios.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Generales
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- Propiciar un recorrido que de cuenta de | as diferentes posturas tedricas (corrientes criticas) y problematicas actuales.
- Valorar lareflexion tedrica en torno alos estudios sobre la comunicacion en/desde América Latina.
- Ejercitar la capacidad de distanciamiento y reflexion critica.

Especificos

- Identificar los aportes de las corrientes criticas trabajadas y analizar sus alcancesy limitaciones.

- Lograr unavision comprensivay analitica de los principal es planteos y paradigmas del campo comunicacional en América
Latina

- Reconocer |os contextos histéricos, sociales y culturales de los fendmenos comunicacionales y de los desarrollos tedricos
gue los explican.

- Analizar probleméticas actuales del campo de la comunicacion a partir de las categorias tedricas trabajadas.

V1 - Contenidos

UNIDAD N° 1. El campo académico de la comunicacion en América L atina.
Pensar la comunicacion desde/en Latinoamérica.
Crisis histéricalcrisis del campo.

UNIDAD N° 2, Continuidadesy discontinuidades: una aproximacion alas décadasdel ' 70, € 80y € ‘90.

2.a Lacriticaideoldgica: estructuralismo, semiologia, cienciay politicacomo ges de discusion.

2.b. Laconstitucién de la Industria cultural como conflicto comunicativo. Comunicacion y dependencia. Nuevo orden
internacional. Politicas Nacional es de Comunicacion.

2.c. Un proyecto de Comunicacion/Cultura. Medios de comunicacion y cultura popular. Desplazamientos y debates: de la
cultura popular al consumo'y el mercado.

UNIDAD N° 3. Problematicas actuales del campo.

3. a Laculturamedidtica. Caracteristicas e implicancias en lareconfiguracion del espacio publico. Modificacion en los
regimenes de visibilidad.

3. b. Las mediaciones de |as agendas global es contemporéaneas. La ‘agenda global’ como metafora de control social.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

La materia se desarrolla con un régimen de cursado anual de 120 horas, con clases tedrico-préacticas de acuerdo con los
contenidos del programa.

Lamodalidad de clase sera de seminario. Dadas | as caracteristicas eminentemente tedricas de la materia es que se requiere de
una metodol ogia que supone, por parte de los alumnos, larealizacidn de lecturas previas del material bibliogréfico
establecido por el docentey lasimultaneidad en el desarrollo de los temas tedricos. Las lecturas previas seran sustentadas con
las guias de lecturas correspondientes y su posterior exposicion en formagrupal e individual.

A su vez, se prevé la proyeccion de peliculas que estan vinculadas a las teméti cas tedricas contenidas en el programa. La
filmografia seleccionada permitira que el alumno pueda posicionarse, desde un lugar de andlisis, promoviendo € debatey €l
pensamiento sobre diferentes aspectos de larealidad social latinoamericana.

El trabajo en las comisiones estara orientado por un lado, ala comprension de la bibliografia especifica, y por otro, arealizar
analisis comparativos y de contextualizacion. Este tipo de actividades se desarrollara tanto en las instancias presenciales
como en |os trabaj os extraulicos que los alumnos realizaran.

VIl - Regimen de Aprobacion

Laevaluacion del cursado de la materiaimplica, tentativamente, larealizacion de dos parciales.

Seran requisitos de aprobacién, los siguientes:

- Alumnos regulares. 80% de asistencia a clases, 100 % de los informes de lectura entregados. Aprobacién de los parcialesy
trabaj os préacticos con notaigual o superior a4 (cuatro). Parala aprobacion final rinden en formaoral los contenidos del
programa en las fechas de turnos de exdmenes.

- Alumnos libres: Parala aprobacion final deben presentar (diez dias antes de lafecha del examen) un trabajo practico escrito
cuyas pautas |e serén entregadas por los integrantes del equipo de catedra. Una vez aprobado el trabajo préctico presentado
rinden examen escrito y oral sobre latotalidad de los contenidos del programa en las fechas de turnos de examenes.
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I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD N° 1

[2] - FUENTES NAVARRO, Rall. "El estudio de la comunicacion desde una perspectiva sociocultural en América Latina'.
En: Revista Dia-logos de la Comunicacion N° 32, Marzo, 1992.

[3] - BELLO, G., BUENAVENTURA J., y PEREZ, G. "Concepcion de lacomunicacion y crisis tedricas en AméricaLatinad".
En: Revista Dialogos N° 20.

[4] - WHITE, R. "Lateoriade la comunicacion en AméricaLatina" en Revista Telos N° 19, 1989. (pp. 43-54).

[5] - SCHLESINGER, P. "Aportaciones de lainvestigacion latinoamericana" en Revista Telos N° 19, 1989. (pp. 55-60).

[6] - SCHMUCLER, Héctor. Conferencia pronunciada en la Universidad Nacional de San Luis, 19 de abril de 2013.

[7] Anexo:

[8] - GALEANO, Eduardo. “ Siete afios después’, en Las venas abiertas de América Latina, S. XXI, Argentina, 1989.

[9] - FENQY, B. Liliana. “Figuras del excluido: los mismos, los otros, 1o abominable” en Crénicas Argentinas. La década del
90: literaturay medios. Cérdoba, Alcién Editora, 2007.

[10] - REGUILLO, Rossana. “Pensar el mundo en y desde América Latina. Desafio intercultural y politicas de
representacion”, AIECS, Barcelona, 2002.

[11] UNIDAD N° 2

[12] 2. a

[13] - SANGUINETTI, Luciano, “Cap. IV América Latina: fundacion de una perspectiva’. En: Comunicacion y medios.
Claves para pensar y ensefiar una teoria latinoamericana sobre comunicacién, La Plata, Ed. De Periodismo y Comunicacién,
2001. (pp. 77-92)

[14] - VERON, Eliseo, “ Acerca de la produccion social del conocimiento: El estructuralismo y la semiologia en la Argentina
y chile”. En: Revista Lenguajes N°1, 1974.

[15] - DORFMAN, A.y MATTELART, A. Paraleer a pato Donald, Bs. As., S. XXI, 1972.

[16] - SCHMUCLER, Héctor, “Lainvestigacion (1975): ideologia, cienciay politica’. En: Memorias de la comunicacién,
Biblos, 1997. (pp. 131-143)

[17] - FUENTES NAVARRO, R. “El estructuralismo y € denuncismo”. En: Un campo cargado de futuro. El estudio dela
comunicacion en América Latina, México, FELAFACS, 1992.

[18] Anexo:

[19] - MATTELART, A. Y MATTELART, M. “Estructuralismo”. En: Historia de |as teorias de la comunicacion. Barcelona,
Paidos. 1997.

[20] - SIMON, Gabriela (directora). “ Estructuralismo”. En: El vocabulario de Roland Barthes, Cordoba, Comunicarte, 2011.
[21] 2. b.

[22] - DE MORAGAS SPA, Miguel "Latinoamérica. Estudios para las politicas de comunicacion” y “UNESCO.
Investigacion para el desarrollo” en Teorias de la Comunicacién, Barcelona, GG, 1981. (pp. 199-216)

[23] - MC BRIDE, Seany otros, “Presentacion”, “Introduccién” y “ Comentarios generales’ en Un solo mundo, voces
multiples. Comunicacion e Informacion en nuestro tiempo, México, FCE, 1993. (pp. 11-16/17-24/259-265)

[24] - SCHMUCLER, Héctor, “El NOMIC: recuerdo de lo que no fue”’, en Memorias de la comunicacion, Biblos, 1997.

[25] - BOLANO, César, MASTRINI, Guillermo y SIERRA, Francisco, “Introduccion” en Economia politica, comunicacion y
conocimiento, Bs. As., Lacrujia, 2005.

[26] - ROSSI, Diego, “Precisiones sobre acceso y participacion en la comunicacion masiva’

[27] - MASTRINI, Guillermoy MESTMAN, Mariano “ ¢Desregulacion o rerregulacion?: de laderrotade las politicas alas
politicas de la derrota’, 1996.

[28] - PASQUALLI, Antonio. “Reinventar los servicios publicos’, Revista Nueva Sociedad N° 140, Caracas, 1995.

[29] Anexo:

[30] - GARNHAM, Nicholas. “ Contribucion a una economia politica de la comunicacién de masas’ en Moragas, Miguel de
(ed) Sociologia de la comunicacion de masas. Barcelona, Gustavo Gili. Vol. 1,1985.

[31] - MURDOCK, G. y GOLDING, P. "Capitalismo, comunicacionesy relaciones de clase" en Curran, J., Gurevitch, M.y
Woollavot, J. Sociedad y comunicacion de masas. México, FCE, 1981.

[32] - MARENGHI, P., MASTRINI, G.y BADILLO, A. “Politicas de Comunicacién en América Latina: un estudio
comparado de los gobiernos de izquierda” Actas de Congreso Nacional ULEPICC, Espafia, 2013.

[33] - MATTELART, A. “Entre el Nuevo Orden Mundia de lalnformacion y la Comunicacion y la Cumbre Mundial sobre
la Sociedad de la Informacién” en Revista Telos N° 67, 2006.

[34] 2.c.

[35] - FORD, Anibal, “Culturadominante y cultura popular”, en Ford, A., Rivera, J.B. y Romano, E.: Medios de
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comunicacion y cultura popular, Buenos Aires, Legasa, 1985.

[36] - FORD, Anibal, “Culturas populares y (medios de) comunicacion”, en Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis,
Buenos Aires, Amorrortu, 1994.

[37] - SCHMUCLER, H.y MATTELART, A. “Editorial” en Revista Comunicaciony culturaN° 1, 1973.

[38] - SCHMUCLER, H.y MATTELART, A. “Al lector” y “Construir la Democracia’ en Revista Comunicaciény cultura
N° 7, 1982.

[39] - SCHMUCLER, Héctor "Lainvestigacion (1982): un proyecto de comunicacion/ cultura' en Memoriade la
comunicacion, Bs. As., Biblos, 1997. (pp. 145-151)

[40] - BARBERO, J. Martin “Memoria narrativa e industria cultural”, en Comunicacion y cultura, Nro. 10, Méjico, Agosto,
1983.

[41] - BARBERO, J.M. De los medios alas mediaciones. Comunicacion, culturay hegemonia, G. Gili, México, 1987.

[42] - GARCIA CANCLINI, N. Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de lamodernidad, Sudamericana, Bs. As.,
1992.

[43] -GARCIA CANCLINI, Néstor. “Introduccion” y “El consumo sirve parapensar” en Consumidores y Ciudadanos.
Conflictos multiculturales de la globalizacién, México, Ed. Grijalbo, 1995.

[44] - SCHMUCLER, Héctor, “Lainvestigacion (1996): o que vade ayer a hoy”, en Memorias de la comunicacion, Biblos,
1997.

[45] UNIDAD N° 3

[46] 3. a

[47] - MATA, M. Cristina. “De la culturamasiva ala cultura medidtica” Ponencia presentada a Seminario Tendenciasy
retos de la investigacion en comunicacion en América Latina FELAFACS-PUC del Perd. Lima. Julio de 1999.

[48] - CALETTI, Sergio. “Ocho notas para una reconsideracion de la relacion medios-democracia’. Sala de prensa N° 12,
1999. En: http://www.saladeprensa.org/art76.htm

[49] 3.b

[50] - FORD, Anibal. “Delaadeaglobal a conventillo global. Algunos campos criticos en la problemética de
homogeneizacion, heterogeneizacion y fragmentacion en las culturas de AméricaLatina’ en Navegaciones. Comunicacion,
culturay crisis, Bs. As., Amorrortu, 1996 (pp.42-64).

[51] - FORD, Anibal. “Lanarracién de la agenda o la mediacion de los problemas globales’ en La marca de la bestia.

| dentificacion, desigual dades e infoentretenimiento en la sociedad contemporanea, Bs. As, Norma, 1999 (pp.19-92).

[52] Filmografia

[53] - Laestrategiadel caracol (1993) de Sergio Cabrera, Colombia

[54] - Machuca (2004) de Andrés Word, Chile, Espafia, Gran Bretafiay Francia.

[55] - Quase Dois Irméos (2004) de LuciaMurat, Brasil, Chiley Francia.

[56] - Haz lo correcto (1989) de Spike Lee, EEUU.

X - Bibliografia Complementaria

[1] 1] Altamirano, Carlos. Términos criticos de sociologia de la cultura. Bs. As., Paidos, 2002.

[2] 2] Bajtin, M. La cultura popular en laedad mediay en el Renacimiento. El contexto de Francois Rabelais. Madrid,
Alianza Editorial, 1988.

[3] 3) Bleichmar, Silvia: No me hubiera gustado morir en los’90. Bs. As., Taurus, 2006.

[4] 4] Bolafio, C., Mastrini, G. y Sierra. Economia politica, comunicacion y conocimiento. Bs. As., La crujia, 2005.

[5] 5] Ford, Anibal. Navegaciones. Comunicacion, culturay crisis, Bs. As., Amorrortu, 1996.

[6] 6] Ford, Anibal. Lamarcade la bestia. |dentificacién, desigualdades e infoentretenimiento en la sociedad contemporanea,
Bs. As, Norma, 1999.

[7] 7] Ford, A. y otros. Medios de comunicacion y culturapopular. Bs. As., Legasa, 1985.

[8] 8] Garcia Canclini, N. Consumidoresy ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion. México, Ed. Grijalbo,
1995.

[9] 9] Mattelart, A. y Mattelart, M. Historia de las teorias de la comunicacion. Barcelona, Paidos. 1997.

[10] 10] Moragas, Miguel. Teorias de la comunicacion. Barcelona, Gustavo Gili. 1981.

[11] 11] Mufioz, Blanca. Culturay comunicacion. Barcelona, Barcanova, 1989.

[12] 12] Ortiz, Renato. Otro territorio. Bs. As., Universidad Naciona de Quilmes, 1996.

[13] 13) Sanguinetti, Luciano. Comunicacién y medios. Claves para pensar y ensefiar una teoria | atinoamericana sobre
comunicacion, La Plata, Ed. De Periodismo y Comunicacién, 2001.
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[14] 14] Schmucler, Héctor. Memoria de la Comunicacion. Bs. As. , Biblos, 1997.
[15] 15) Simon, Gabriela (compiladora). Crénicas Argentinas. La década del 90: literaturay medios. Cordoba, Alcion editora,
2007.

X1 - Resumen de Objetivos

- Identificar los aportes de | as corrientes criticas trabagjadas y analizar sus alcancesy limitaciones.

- Lograr unavisién comprensivay analitica de los principales planteos y paradigmas del campo comunicacional en América
Latina

- Reconocer |os contextos histéricos, sociales y culturales de los fendmenos comunicacionales y de los desarrollos tedricos
que los explican.

X1l - Resumen del Programa

Este programa busca recuperar algunas corrientes criticas de pensamiento y sus posibles implicancias, para pensar la
compleja problemética que abren 1os estudios sobre comunicacion en el contexto latinoamericano a partir de algunos de sus
itinerarios.

X1 - Imprevistos
|
X1V - Otros
|
ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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