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I - Oferta Académica
Materia Carrera Plan Año Período
TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION II LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2015 1° cuatrimestre

II - Equipo Docente
Docente Función Cargo Dedicación
PONCE, VIVIANA MERCEDES Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

III - Características del Curso
Credito Horario Semanal

Teórico/Práctico Teóricas Prácticas de Aula Práct. de lab/ camp/ Resid/ PIP, etc. Total
 Hs 2 Hs 2 Hs  Hs 4 Hs

Tipificación Periodo
B - Teoria con prácticas de aula y laboratorio 1º Cuatrimestre

Duración
Desde Hasta Cantidad de Semanas Cantidad de Horas

16/03/2015 26/06/2015 15 60

IV - Fundamentación
Las características de la era digital que nos encontramos atravesando y la convergencia de Internet, las telecomunicaciones e

informática, han producido importantes cambios en el campo de la comunicación social.

Las tecnologías de hardware y software actuales, dieron origen a nuevas modalidades comunicativas que en el conjunto de

nuestra sociedad, modificaron la creación, acceso, redacción y distribución de la información.

El comunicador social debe adaptarse a esta nueva realidad, donde los nuevos medios y audiencias, cumplen un papel

fundamental. Constituye entonces un desafío, para su formación profesional, la adquisición de los conocimientos

tecnológicos y éticos que les permitan desenvolverse de forma adecuada, no solo en el presente, sino también en un futuro

próximo.

La producción de contenidos digitales junto con la construcción de un medio digital que los agrupe y permita su difusión y

participación, constituyen algunos de los aspectos centrales e iniciales en los se pretende formar en esta asignatura. Todo

esto, esperando que los puedan profundizar y mejorar con el resto de los conocimientos adquiridos y por adquirir a lo largo de

la carrera.

V - Objetivos / Resultados de Aprendizaje
- Comprender y analizar el impacto de la era digital en el campo de la comunicación social, mediante los cambios en su

profesión y el modo de creación, acceso, redacción y distribución de la información.

- Producir y editar contenidos digitales informativos, mediante el uso de dispositivos digitales y software adecuado.

- Explorar y analizar los medios de comunicación digitales informativos tales como revistas, periódicos, radio y televisión.

- Crear y editar un medio digital (periódico o revista) mediante una herramienta en línea, con sus propios contenidos y

servicios y teniendo en cuenta las características intrínsecas de los medios digitales.
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VI - Contenidos
UNIDADES    
UNIDAD 1: “Generación y edición de contenidos informativos digitales”. 

Imagen de mapa de bits: Herramientas de edición media y avanzada en  Adobe Photoshop, formatos para la Web,

interpolación para reproducción en dispositivos de salida de impresión o digital. Parámetros que definen calidad de una

imagen: tamaño en píxeles, resolución, modo de color y profundidad de color.  Publicación en la Web. 

Audio digital: montajes de audio: definición, componentes y elaboración. Adobe Audition: paneles, espacios de trabajo y

Vista Multipista. Herramientas de audio y de pista. Efectos de audio (tiempo, amplitud, espacio, timbre y frecuencia,

corrección y limpieza). Masterización, Normalización y Almacenamiento de las producciones sonoras. Generación de

podcast, publicación en la Web y acceso mediante Lector de Sindicación de contenidos RSS.

Video digital: elaboración de secuencias y clips de video. Adobe Premiere: paneles, espacios de trabajo y secuenciador de

clips. Herramientas de imágenes, audio y video. Aplicación de efectos y Generación de animaciones. Rasterización,

generación de videocast y publicación en la Web.

UNIDAD 2: “Trasmisión online de contenidos informativos digitales”. 

Transmisión en vivo de contenidos radiales (en MIXLR) y televisivos (USTREAM).  Registro y utilización de los comandos

básicos y de producción de estos programas.

UNIDAD 3: “Generación, edición y publicación de un medio digital informativo”. 

Periódicos y revistas: historia, evolución en la Web y herramientas que los conforman. Redacción de textos en Internet:

patrones de lectura, estructura de redacción y ejemplos. Salida informativa en la Web y en los teléfonos celulares. 

Creación de un sitio Web (periódico o revista) en línea con WIX: interfaz general, características, creación y agregado de

elementos textuales, multimediales, interactivos y dinámicos.

VII - Plan de Trabajos Prácticos
Clase Práctica 1- Adobe Photoshop CS 3: “Compresión y conversión de imágenes”, “Reconocimiento y manipulación de

dispositivos e imágenes” y “Edición de imágenes en Adobe Photoshop”.

Clase Práctica 2- Adobe Audition CS 3: “Reconocimiento y manipulación de grabadores de audio” y “Creando montajes en

Audition”.

Clase Práctica 3- Adobe Premiere CS 3: “Reconocimiento y manipulación de dispositivos y video digital” y “Creando videos

en Adobe Premiere”.

Clase Práctica 4- Mixlr y Ustream: “Análisis de transmisión de radio y TV en vivo”

Clase Práctica 5- Medios Digitales Informativos: “Creando noticias para un medio escrito digital”.

Clase Práctica 6- Medios Digitales Informativos:  “Creando sitios en WIX y preparándonos para el parcial. Parte I””

Clase Práctica 7- Medios Digitales Informativos:   “Creando sitios en WIX y preparándonos para el parcial. Parte II” 

Proyecto Final Integrador: "Creación, edición y publicación de un sitio web". 

VIII - Regimen de Aprobación
Para aprobar la asignatura por promoción se pide que el alumno:

- Asista al 80 % de las clases prácticas.

- Apruebe el proyecto final integrador de la materia (en su parte práctica) con una nota mayor o igual que 7 (siete).

- Apruebe el parcial teórico de la materia con una nota mayor o igual que 7 (siete). 

Para regularizar la asignatura se pide que el alumno:

- Asista al 80 % de las clases prácticas.

- Apruebe el proyecto proyecto final integrador de la materia (en su parte práctica) con una nota mayor o igual que 4 (cuatro)

y menor que 7 (siete) en su evaluación práctica.

Respecto de rendir libre la asignatura:

El carácter de la materia es eminentemente práctico, por lo que esta materia no podrá ser rendida en calidad de alumno libre,

salvo condiciones excepcionales y debidamente justificadas.

Para mayor información consultar las Resoluciones 916/010 y 155/14
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XI - Resumen de Objetivos
- Comprender y analizar el impacto de la era digital en el campo de la comunicación social. 

- Producir y editar contenidos digitales informativos. 

- Explorar y analizar los medios de comunicación digitales informativos.

- Crear y editar un medio digital (periódico o revista) mediante una herramienta en línea. 

XII - Resumen del Programa
UNIDADES   

UNIDAD 1: “Generación y edición de contenidos informativos digitales”. 

Imagen de mapa de bits: edición media y avanzada en Adobe Photoshop, formatos, interpolación y reproducción. Publicación

en la Web. 

Audio digital: montajes, edición media y avanzada en Adobe Audition. Publicación en la Web. 

Video digital: elaboración de secuencias y clips de video en Adobe Premiere. Efectos, animaciones y Publicación en la Web.

UNIDAD 2: “Trasmisión online de contenidos informativos digitales”. 

Transmisión en vivo de contenidos radiales (en MIXLR) y televisivos (USTREAM). 
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UNIDAD 3: “Generación, edición y publicación de un medio digital informativo”. 

Periódicos y revistas: historia, evolución en la Web y herramientas que los conforman. Redacción de textos en Internet y

Celulares. Creación de un medio digital en WIX. 

XIII - Imprevistos

XIV - Otros

ELEVACIÓN y APROBACIÓN DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable

Firma:

Aclaración:

Fecha:
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