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Materia Carrera Plan Afio  Periodo
11/09

(OPTATIVASY ELECTIVAS) Comunicacion  Abog. -Mod. 2014 1° cuatrimestre
ov14

Socid

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ARIAS, LUISA MARTA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal
Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

60 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 1° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
12/03/2014 19/06/2014 15 60

IV - Fundamentacion

El propésito fundamental de la asignatura es reflexionar acerca de laimportancia de la comunicacién social en la practica
profesional. Se espera que € futuro graduado se posicione como un actor social analizador y critico de las situaciones
comunicativas que se manifiestan en larealidad socia y pueda actuar en ella con fundamentos conceptuales y metodol 4gicos.
Se parte de considerar alarealidad como una construccion social, y alos medios de comunicacion como aparatos ideol 6gicos
reproductoresy legitimadores del discurso hegemonico

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Laintencion de la presente propuesta es que a finalizar €l curso los alumnos sean capaces de:

a. Asumir una actitud criticafrente alos problemas y temas de la comunicacion, laincomunicacién y la comunicacion de
masas.

b. Utilizar las metodol ogias especificas para el diagndstico, prondstico y operacion comunicativa sobre |os espacios sociales.
c¢. Analizar criticamente los mensajes que se envian a través de los medios convencionales y através de los hechos concretos.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: COMUNICACION INTERPERSONAL Caracteristicasy probleméticas
1)Competencia comunicativa
a)Componentes del acto de la comunicacion
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Codificacion e intencionalidad

*Decadificacion

*Canal

*Contexto

2)Funciones

3)Comunicacién no verbal

UNIDAD 2: COMUNICACION SOCIAL
1)Comunicacion social

a)Historia

b)Modelos

2)Principales paradigmas en el andlisis de la comunicacién de masas
a)TeoriaHipodérmica

b)Corriente empirico-experimental

c)L os estudios empiricos sobre terreno
d)Lateoriafuncionalista

UNIDAD 3: COMUNICACION INSTITUCIONAL
1)Comunicacion institucional

2)Recursos y técnicas parala comunicacion social
a)Folletos, Cartelesy afiches

b)Herramientas audiovisuales

UNIDAD 4: PUBLICIDAD Y PROPAGANDA
1)Historia, definicion y objetivos.

2)El discurso publicitario

3)La propaganda politica

UNIDAD 5: LOSMEDIOSMASIVOSY LA CONSTRUCCION DE HEGEMONIA
1)L os aparatos ideol 6gicos del Estado
2)Laconstruccién social de lanaticia

3)Andlisis del discurso ideolégico

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Todas | as clases tienen modalidad tedrico préactica, no obstante se realizara un trabajo préctico obligatorio no evaluativo
correspondiente a cada unidad, donde se pongan en juego |os conocimientos tedricos incorporados. Los practicos obligatorios
varian afio a afio, y en su mayoriatienen que ver con la situacion socia y politica del pais, laprovinciay laciudad y su
abordaje por los medios de comunicacién. Se utilizan peliculas, medios de prensa escrita, elaboraciones grupales, trabajos
domiciliarios de andlisis de los medios con su posterior debate en clase, disefio de campafias de promocién social, etc.

V111 - Regimen de Aprobacién

1-Se considerara ALUMNO PROMOCIONAL:
Al alumno que cumpla con los siguientes requisitos:
a-Al alumno que cumpla con un 80% de asistencia a clase.
b-Asistenciaa 100% de los trabaj os préacticos de cada unidad
c-Aprobacion de las dos evaluaciones parciales y de la evaluacién final integradora con unanotano inferior a7.
d-Elaboracion y defensa de una Evaluacion final integradoraen el cual se pongan en juego los conocimientos adquiridos
durante laasignatura. Lamisma se realizard bajo la guiay supervisién del equipo docente.
2-Se considerara ALUMNO REGULAR:
Al alumno que cumpla con los siguientes requisitos:
a-Asistenciaal 100% de los trabajos préacticos de cada unidad
e-Aprobacion de las dos eval uaciones parciales previstas con una nota no inferior a4 (con opcion a recuperatorios)
Régimen de alumnos libres
L os examenes para alumnos libres se regiran por la Ordenanza CS 13/10.
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[9] ESTEINOU MADRID, J: Los medios de comunicacién y la construccion de la hegemonia. Ed. Nueva Imagen. México.
1983

[10] LULL, J.: Medios, comunicacion, cultura. Aproximacion globa. Amorrortu Editores. Bs. As. 1997

[11] MARAFIOTI, R.: Sentidos de la comunicacion. Ed. Biblos. Buenos Aires. 2005

[12] MARTIN-BARBERO, J. : De los medios alas mediaciones. Comunicacion, culturay hegemonia. Ed. G.Gilli Mass
Media. México. 1993

[13] RICCI BITTI, Py ZANI, B: La Comunicacion como proceso social. Ed. Grijalbo. México. 1990

[14] SALAZAR, J M.y otros: Psicologia Social. Ed. Trillas. México. 1979

[15] SANCHEZ GUZMAN, J: Breve historia de la publicidad. Ed. Piramide Madrid. 1976

[16] VAN DIJK, T.: Andlisis del discurso ideolégico. Revista Version. Univ. Auténoma Metropolitana México. Octubre
1986

[17] WOLF, M.: Lainvestigacién de la comunicacion de masas. Criticay perspectivas. Paidds. México. 1991.

X - Bibliografia Complementaria

[1] ARIAS, L“El Diario de San Luis. Unalectura desde Bourdieu”. Kairos. Revistade Temas Sociales.
www.fices.undl.edu.ar/kairos Afio 4 N° 5 1semestre 2000. U.N.S.L.

[2] AUTORES VARIOS: Psicologia Socidl. Ed. Plaza & Janés. Barcelona. 1990.

[3] CASTRO, G.: Los medios de comunicacion como recursos de dominacion. Revista ldea. Facultad de Ciencias Humanas.
U.N.S.L. Afio 5. N°11. San Luis.

[4] DE TOMASSO, A: Mediadion y Trabajo Social. Ed. Espacio. Buenos Aires. 2004

[5] GARCIA CANCLINI, N.: Consumidoresy ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion. Ed. Grijalbo.
Meéxico. 1995.

[6] LANDI, O.: Devorame otra vez. Qué hizo latelevision con la gente. Que hace la gente con latelevision. Ed. Planeta.
Buenos Aires 1992.

[7] MARAFIOTI, R.: Los significantes del consumo. Semiologia, medios masivosy publicidad. Ed. Biblos. Bs. As. 1995
[8] PACKARD, V.: Las formas ocultas de la propaganda. Sudamericana. Buenos Aires. 1959.

[9] PRIETO CASTILLO, Danid: El juego del discurso. Manual de andlisis de estrategias discursivas. Ed. Lumen Humanitas.
Buenos Aires. 1999

[10] RODRIGUEZ KAUTH, A.: Recursos Psicol égicos utilizados por la propaganda. Revista IDEA. Facultad de Ciencias
Humanas. U.N.S.L. Afio 5 N°. San Luis.

[11] SARLO, B.: Escenas de la vida posmoderna. Intelectuales, artey videocultura en la Argentina. Ed. Ariel. Bs. As. 1995
[12] SARLO, B.: Instanténeas. Ed. Ariel. Bs. As. 1995

[13] VACCHIERI, A (comp.): El medio eslaTV. Ed. LaMarca. Buenos Aires. 1992

[14] Van DIJK, T.: Lanaticia como discurso. Ed. Paidos. Barcelona. 1996

X1 - Resumen de Objetivos

El propésito fundamental de la asignatura es reflexionar acerca de laimportancia de la comunicacién social en la practica del
Profesional Universitario. Se espera que el futuro graduado se posicione como un actor social analizador y critico de las
situaciones comunicativas que se manifiestan en larealidad socia y pueda actuar en ella con fundamentos conceptuales y
metodol 6gicos
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X1l - Resumen del Programa

El Programa de la asignatura aborda el proceso de la comunicacion: competencias,codificacion, decodificacion, funciones,
comunicacion no verbal.

L uego describe los conceptos fundamental es de la Comunicacién Social y 1os Medios masivos de comunicacion, poniendo €l
acento en € andlisis critico de los medios, deteniéndose en su funcion ideol dgica.

Aborda laimportancia de la Comunicacion Institucional y brinda elementos acerca de recursos y técnicas parallevarlaa cabo
(cartel, afiche, presentaciones digitales).

Realiza una descripcion de la génesis y objetivos de la Publicidad y la Propaganda.

Finalmente se detiene en el andlisis de la funcién ideol égica de os medios de comunicacion social.

X1 - Imprevistos
|
X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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