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Departamento: Comunicacion

Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo

PRODUCCION Y REALIZACION GRAFICA  LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2013 1° anual

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
MARTIN, MONICA BEATRIZ Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
RODONI, CECILIA LORENA Aucxiliar de Préctico A.lraSemi 20 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico |Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 1Hs Hs 2Hs 3Hs
Tipificacion | Periodo
B - Teoriacon précticas de aulay laboratorio Anua
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
14/03/2013 15/11/2013 30 90

IV - Fundamentacion

En los Ultimos afios €l interés por la Comunicacion se ha desarrollado aceleradamente, respondiendo a las demandas del
entorno y jugando un papel social muy importante, influyendo en las formas de comunicacién textual y visua de la época.

Pareciera ser que la necesidad de comunicarse es cada vez mayor. Encontramos ciudades plagadas de signos, imégenes,
luces y mensgjes diversos, que hacen que nuestros ojos y oidos reciban permanentes demandas de atencién através de
infinidad de informaciones que deben ser aprehendidas y retenidas.

En este contexto se hace cada vez mas necesario formar profesionales que tengan una actitud critica frente alarealidad,
capaces de generar soluciones innovadoras aplicables a problemas de diversos tipos.

Teniendo en cuenta estarealidad y las situaciones comunicacional es cada vez més compleas en las que deben desempefiarse
estos profesionales, es dificil establecer una secuencia de pasos que pueda aplicarse a"todo" proyecto de comunicacion visua
y que garantice €l éxito de una comunicacién. En esta asignatura desarrollaremos tres etapas que consideramos esenciales en
€l proceso de produccion gréfica. La consideracion de estas tres etapas como unidades no implica procesos aislados, ya que
cada una es continuacion de la anterior y al mismo tiempo, cada etapa se realiza teniendo en cuanta la siguiente.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Capacitar a alumno en:

- Reconocer laimportancia de todas y cada una de las etapas de la produccion gréfica.

- Disefiar piezas gréficas de comunicacion tanto del @mbito promocional como editorial.
- Seleccionar los métodos de impresion adecuados para cada tipo de produccion.

- Realizar el seguimiento y evaluacion del material impreso en la etapa de reproduccion.
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VI - Contenidos

Ejel: Estrategias de comunicacion.

Esta esla primera etapa de un proceso de disefio, muchas veces dejada de lado por la ansiedad de lanzarse
inmediatamente al desarrollo del proyecto. Sin embargo el primer contacto con el problema (necesidades del contexto,
del cliente, programacion de acciones, busqueday aprovechamiento de datos pertinentes, conocimiento del
destinatario) afecta al desarrollo detodo €l procesoy de él depende €l éxito o €l fracaso de una propuesta.

En esta primera etapa se define el proyecto, en las diferentes estrategias a seguir (de marketing, de comunicacion, de medios,
etc.)

Contenidos:

El Brief, definicién, concepto y contenidos. Brief de producto, de agenciay publicitario.

Ejell: Visualizacion.

Lavisualizacion se basa en la informacién preparada en la etapa anterior. Aqui se deciden laforma, el temay el
codigo del mensaj e a transmitir. Seleccidn, generacion y or ganizacion de los componentes del mensaj e gr afico.

Hoy en diala herramienta informatica brinda innumerabl es posibilidades para la realizacion de un proyecto, por lo cual es
indispensable profundizar a gunos conceptos del lenguaje visual para utilizarlos adecuadamente.

Contenidos:

Identidad visual institucional: Identificadores visuales (simbolos, logotipos) — Sistemas de comunicaciones
publicitarias/promocionales. Composicion del mensgje grafico (avisos, afiches) — Tipografia: Nociones basicas, estilo,
legibilidad — Infografia: Tipos, clasificacidn, elementos - Diagramacion: reticulas - Percepcion del color. Software vectoriales
y de autoedicion.

Ejelll: Produccion

Unavez aprobada por €l clientela propuesta surgida de la etapa anterior, aparece la necesidad de conocer la
tecnologia disponible para utilizarla adecuadamente en la reproduccién de la pieza gr éfica de comunicacion, tanto
desde € punto de vista técnico como econdmico. El conocimiento de la tecnologia permite preparar el original a
reproducir de manera eficiente, facilitando € trabajo en € taller de produccion y garantizando la reproduccién exacta
dela propuesta.

Las tecnologias de impresién son muy variadas y evolucionan permanentemente, por |o tanto se hard un recorte que permita
conocer lo disponible en laregion, y profundizar en aquellos sistemas que son utilizados con més frecuencia.

Contenidos:

Teoriafisicay quimicadel color y su funcionamiento en laimpresion; Tipos de originalesy su adecuacién alos distintos
sistemas de impresion; Funcionamiento y posibilidades de los distintos sistemas: Tipogréfico, serigréfico, offset,
huecograbado, flexografia.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Lamateria consta de actividades tedrico-précticas y dos proyectos de integracion.

- Observacion y andlisis de simbolos, marcas, logotipos.

- Proyecto Integrador 1: Produccién y realizacion de identificacion visual institucional.
- Presentacion oral del manual de aplicacion.

- Observacion y andlisis de campafias publicitarias o de promocion.

- Proyecto Integrador 2: Produccién y realizacién de campafia promocional.

- Presentacion oral del sistema gréfico.

- Observacion y andlisis de infografias.

- Proyecto Integrador 3: Produccién y realizacién de infografia de prensa.

- Presentacion oral de la propuesta

- Observacién y andlisis de diferentes tipos de publicaciones.

Péagina 2




- Proyecto Integrador 4: Produccién y realizacién de una publicacion editorial periédica (Periodico, revista, fasciculo)
- Presentacion oral de la publicacion

VI1II - Regimen de Aprobacion

Las evaluaciones parciales serdn cuatro y tendrén una modalidad préctica (de aplicacion), podrén ser individuales o grupales
seglin lo determine la catedra para cada caso.

Lamateriatiene régimen promocional, a que se accede aprobando la totalidad de los préacticos y los parciales con una nota
minimade 7 (siete) y asistiendo al 80% de las clases tedricas y préacticas.

El alumno podréa acceder ala condicién de regular aprobando latotalidad de los précticos y exdmenes parcial es con una nota
minimade 4 (cuatro) y un 70% de asistencia.

El alumno que no cumpla con o anteriormente expuesto se considerard ausente, ya que por las caracteristicas eminentemente
précticas de la asignatura, no se admite la condicién delibre.

I X - Bibliografia Basica

[1] "Disefio Gréfico por ordenador”. Tomos |1 y V. Ediciones Génesis.

[2] "Cbémo preparar el exitoso plan de mercadotecnia’. Roman G. Hiebing, Jr. - Scout W. Cooper. Ed. Mc Graw Hill.
[3] "Disefio Grafico y Comunicacién”. Jorge Frascara. Ed. Infinito

[4] “Imagen Corporativa En El Siglo XX1". Joan Costa. Ed. La Crujia

[5] “Marca: los significados de un signo identificador: anotaciones sobre la funcidn seméntica de simbolosy logotipos”.
Norberto Chaves. Ed. Infinito.

[6] "Sistemas de signos en la comunicacién Visua". Otl Aicher - Martin Krampen. Ed. Gustavo Gili.

[7] "Diseflando con tipogrfial. Libros, Revistasy Boletines'

[8] "LaProduccion Gréfica'. Hugo M. Santarsiero. TS Comunicacién Grafica Edicion & Disefio.

[9] "Laletra’ Gerard Blanchard. Ed. Ceac.

[10] "Grafismo Funciona" Abraham Moles. Ed. Ceac.

[11] "Disefiar cony sin reticuld" Timothy Samara. Ed. GG

X - Bibliografia Complementaria

[1] "Disefio Gréfico parala gente. Comunicaciones de masay cambio social”. Jorge Frascara. Ed. Infinito
[2] "Cbémo preparar €l exitoso plan de mercadotecnia’. Roman Hiebing - Scout Cooper. Ed. Mc Graw Hill.
[3] "Communications Arts. Advertising Annual” N° 29y 38

[4] Revista"Tipogréafica'

[5] Revista"Visual"

X1 - Resumen de Objetivos

- Reconocer laimportancia de todas y cada una de las etapas de la produccion gréfica.
- Capacitar paralarealizacion de piezas graficas de comunicacion.
- Conocer las tecnologias y capacitar para el seguimiento y evaluacion del material impreso en la etapa de reproduccion.

X1l - Resumen del Programa

Eje|: Estategias de comunicacién.
Contenidos:
El Brief, definicidn, concepto y contenidos. Brief de producto, de agenciay publicitario.

Ejell: Visualizacion.

Contenidos:

Identidad visual institucional: Identificadores visuales (simbolos, logotipos) — Sistemas de comuni caciones
publicitarias/promocionales: Composicion del mensgje grafico (avisos, afiches) — Tipografia: Nociones basicas, estilo,
legibilidad — Infografia: Tipos, clasificacion, elementos - Diagramacion: reticulas - Percepcion del color. Software vectoriales
y de autoedicion.

Eje Il1: Produccion
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Contenidos:

Teoriafisicay quimicadel color y su funcionamiento en laimpresion; Tipos de originales y su adecuacién alos distintos
sistemas de impresién; Funcionamiento y posibilidades de los distintos sistemas: Tipogréfico, serigréfico, offset,
huecograbado, flexografia

X1l - Imprevistos

X1V - Otros

ELEVACIONy APROBACION DE ESTE PROGRAMA

Profesor Responsable

Firma

Aclaracion:

Fecha:
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