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| - Oferta Académica

Materia Carrera Plan Afo Periodo
Ord.C
Comunicacion Socia LICENCIATURA EN TRABAJO .D.02 2023 2° cuatrimestre
4/11
SOCIAL

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
ARIAS, LUISA MARTA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
QUINTEROS, CLAUDIO ARIEL Responsable de Préctico JTP EXc 40 Hs

1l - Caracteristicasdel Curso

CreditoHorario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

60 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoriacon précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
07/08/2023 18/11/2023 15 60

IV - Fundamentacion

El propésito fundamental de la asignatura es reflexionar acerca de laimportancia de la comunicacién interpersonal y social en
la practica profesional. Se espera que lalel profesional cuente con herramientas para analizar criticamente |as situaciones
comunicativas que se manifiestan en larealidad socia y pueda actuar en ella con fundamentos conceptuales y metodol égicos.
Se parte de considerar alarealidad como una construccion social, y alos medios de comunicacion como aparatos ideol 4gicos
reproductores y legitimadores de |os discursos circul antes.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Laintencion de la presente propuesta es que a finalizar €l curso las/os estudiantes sean capaces de;

a. Asumir una actitud critica frente alos problemas y temas de la comunicacion interpersonal, y de la comunicacién masiva.
b. Utilizar las metodol ogias especificas para el diagndstico, prondstico y operacion comunicativa sobre |os espacios sociales.
c¢. Analizar criticamente |os mensajes que se envian a través de |os medios convencionales y no convencionales (redes
sociales y/o plataformas digitales), y através de los hechos concretos.

VI - Contenidos

UNIDAD 1: COMUNICACION INTERPERSONAL Caracteristicasy probleméticas
1)Competencia comunicativa
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a)Componentes del acto de la comunicacion
Codificacién e intencionalidad
Decodificacion
Cand
Contexto
2)Funciones
3)Comunicacién no verbal
UNIDAD 2: SUJETO, COMUNICACION Y CULTURA. Teoriasy modelos de la Comunicacién Social
1)Comunicacion social
a)Historia
b)Modelos
2)Principales paradigmas en el andlisis de la comunicacién de masas
a)Teoria Hipodérmica
b)Corriente empirico-experimental
c)Teoriafuncionalista
d)Teoriacritica
UNIDAD 3: COMUNICACION POPULAR. Estrategias y herramientas para la comunicacion participativa
1)Comunicacion popular
a)Principios tedricos, conceptuales y metodol 6gicos de la comunicacion popular
b)Camparias de promocién social
2)Recursosy técnicas parala comunicacion participativa
UNIDAD 4: PUBLICIDAD Y PROPAGANDA. Su papel en la construccion de sentidos.
1)Historia, definicion y objetivos.
2)El discurso publicitario
3)La propaganda politica
UNIDAD 5: LOS MEDIOS MASIVOS Y LA CONSTRUCCION SOCIAL DE LA HEGEMONIA
1)L os aparatos ideol 6gicos del Estado
2)Laconstruccioén social de lanaticia
3)Andlisis del discurso ideolégico

VIl - Plan de Trabajos Practicos

Todas | as clases tienen modalidad tedrico préactica, no obstante, se realizard un trabajo practico obligatorio no evaluativo
correspondiente a cada unidad, donde se pongan en juego |os conocimientos tedricos incorporados. Los practicos obligatorios
varian afio a afio, y en su mayoriatienen que ver con la situacion socia y politica del pais, laprovinciay laciudad y su
abordaje por los medios de comunicacién. Se utilizan peliculas, medios de prensa escrita, elaboraciones grupales, trabajos
domiciliarios de andlisis de los medios con su posterior debate en clase, disefio de camparias de promocién socidl, etc.

VIl - Regimen de Aprobacion

Al alumno que cumpla con los siguientes requisitos:
a Asistenciaal 100% de los trabajos préacticos de cada unidad
b- Aprobacion de las dos evaluaciones parciales y de la evaluacién final integradora con unanotano inferior a7.
c- Elaboracion y defensa de una Evaluacion final integradoraen el cual se pongan en juego |los conocimientos adquiridos
durante laasignatura. Lamisma se realizard bajo la guiay supervisiéon del equipo docente.
2-Se considerara ALUMNO REGULAR:
Al alumno que cumpla con los siguientes requisitos:
a Asistenciaa 100% de los trabajos practicos de cada unidad
d- Aprobacion de las dos eval uaciones parciales previstas con una nota no inferior a 4 (con opcién a recuperatorios)
Régimen de alumnos libres
L os examenes para alumnos libres se regiran por la Ordenanza CS 13/10.

I X - Bibliografia Basica

[1] ALSINA, M. R.: Laconstruccion de lanoticia. Ed. Paidés Comunicacién. Barcelona. 1993 (Disponible en
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https://perio.unlp.edu.ar/radiol/linkprincipal/bibliografialbibliografiaenl aweb/miguel rodrigoal sina.doc)

[2] L os modelos de la comunicacién. Ed. Tecnos. Madrid. 1995

[3] ALTHUSSER, Louis. Ideologiay aparatos ideol gicos de estado. Ed. La Oveja Negra Colombia 1971. (Disponible en
http://www.ram-wan.net/restrepo/poder/aparatos-ideol ogicos-del -estado. pdf)

[4] ANDER EGG, E.: Las técnicas de comunicacion a servicio del trabajo social. Ed. Humanitas. Espafia. 1985 (Biblioteca 2
g.)

[5] ANDER EGG, E.: Periodismo popular. Ed. Humanitas. Buenos Aires. 1987(Biblioteca2 g.)

[6] ANDRADA, Ana: Comunicacion Social. Editorial Brujas. Cérdoba. 2000 (Biblioteca5 gj.)

[7] ANDRADA, A y BONETTO, G: Un fendmeno Social Ilamado publicidad. Editorial Brujas. Cba. 2000 (Biblioteca 23 g.)
[8] DOMENACH, Jean Marie La propaganda politica. EUDEBA Bs. As. 1968 (Biblioteca de la catedra. Claroline.
Disponible en https://www.archivochile.com/carril_c/cc2013/cc_2013 _00008.pdf)

[9] FREIRE, Paulo. Laeducacion como practica de lalibertad. Ed. Siglo XX1. México. 1986 (Biblioteca 4 g)

[10] KAPLUN, Mario. El comunicador Popular. Ed. Lumen-Humanitas. 1996

[11] RICCI BITTI, Py ZANI, B: La Comunicacién como proceso socia. Ed. Grijalbo. México. 1990 (Bibliotecade la
cétedra)

[12] SALAZAR, JM.y otros. Psicologia Social. Ed. Trillas. México. 1979 (Biblioteca4 g.)

[13] VAN DIJK, T.: Andlisisdel discurso ideolégico. Revista Version. UNAM. Octubre 1986 (Disponible en
http://segundasl enguase nmigracion.com/L 2ycomptext/Anlisisideol gico.pdf )

[14] WOLF, M.: Lainvestigacion de la comunicacion de masas. Criticay perspectivas. Paidés. México. 1991. (Biblioteca 2

§.)

X - Bibliografia Complementaria

[1] ARIAS, L “El Diario de San Luis. Unalecturadesde Bourdieu”. Kairos. Revista de Temas Sociales.
www.fices.undl.edu.ar/kairos Afio 4 N° 5 1semestre 2000. U.N.S.L.

[2] AUTORES VARIOS: Psicologia Socid. Ed. Plaza & Janés. Barcelona. 1990. (Biblioteca de la Cétedra)

[3] CHOMSKY, Noam: El control de los medios de comunicacion. (Disponible en www.cgt.es/biblioteca)

[4] GARCIA CANCLINI, N.: Consumidoresy ciudadanos. Conflictos multiculturales de la globalizacion. Ed. Grijalbo.
México. 1995. (Biblioteca de la Céatedra)

[5] LANDI, O.: Devérame otravez. Qué hizo latelevision con la gente. Que hace la gente con latelevisién. Ed. Planeta.
Buenos Aires 1992. (Biblioteca de |a Cétedra)

[6] MARAFIOTI, R.: Los significantes del consumo. Semiologia, medios masivosy publicidad. Ed. Biblos. Bs. As. 1995
(Biblioteca de la Cétedra)

[7] MARTIN-BARBERO, J.: De los medios alas mediaciones. Comunicacion, culturay hegemonia. Ed. G.Gilli Mass
Media.México. 1993.(Biblioteca de la catedra)

[8] PRIETO CASTILLO, Danid: El juego ddl discurso. Manual de andlisis de estrategias discursivas. Ed. Lumen Humanitas.
Buenos Aires. 1999. (Biblioteca de |a Cétedra)

[9] VACCHIERI, A (comp.): El medioeslaTV. Ed. LaMarca. Buenos Aires. 1992. (Biblioteca de |la Cétedra)

X1 - Resumen de Objetivos

El propésito fundamental de la asignatura es reflexionar acerca de laimportancia de la comunicacién social en la practica del
Profesional Universitario. Se espera que el futuro graduado se posicione como un actor social analizador y critico de las
situaciones comunicativas que se manifiestan en larealidad social y pueda actuar en ella con fundamentos conceptuales y
metodol 6gicos

X1l - Resumen del Programa

El Programade la asignatura aborda el proceso de la comunicacion: competencias,codificacion, decodificacion,
funciones,comunicacién no verbal.

Luego describe los conceptos fundamental es de la Comunicacién Social y los Medios masivos de comunicacion, poniendo el
acento en € andlisis critico de los medios, deteniéndose en su funcién ideol dgica.

Aborda laimportancia de la Comunicacion Popular y brinda elementos acerca de l0s recursosy técnicas parala

intervencién comunitaria(cartel, afiche, presentaciones digitales).

Realiza una descripcion de la génesis y objetivos de la Publicidad y 1a Propaganda.

Finalmente se detiene en el andlisis de la funcidn ideol 6gica de los medios de comunicacion social.
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X1 - Imprevistos

El material de la Asignatura se encuentra en su totalidad en el Aulavirtual CLASSROOM Cédigo de clase ytryidn
La comunicacién viaemail esatravés de ladireccidén comsocfacgys@gmail.com

X1V - Otros
|
ELEVACION y APROBACION DE ESTE PROGRAMA
Profesor Responsable
Firma:
Aclaracion:
Fecha:
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