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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2022)
Universidad Nacional de San Luis

Facultad de Ciencias Humanas

Departamento: Comunicacion
Area: Area 8: Integracion y Praxis

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo

TEORIAS DE LA COMUNICACION | LIC. EN COMUNICACION SOCIAL 09/07 2022 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcion Cargo Dedicacion
GASQUEZ, MARIA GABRIELA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
DIAZ, EMILIANO Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
LENCINA, ENRIQUE OMAR Responsable de Préctico JTP Exc 40 Hs
SALINAS, MARTIN ALEJANDRO Auxiliar de Préctico A.lraExc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

4 Hs Hs Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2022 18/11/2022 15 60

IV - Fundamentacion

Entendemos que la Comunicacion es tanto una préactica social que nos constituye como sujetos cuanto un campo de estudio.
Por ello laasignatura“ Teorias de la Comunicacién” esta organizada alrededor de dos gjes: 1a comuni cacién como proceso
social y la comunicacion como campo de estudio. A partir de los ges elegidos se propone realizar unaintroduccién alos
diferentes razonamientos tedricos que permiten interrogar ala comunicacion e identificar los recorridos que han caracterizado
alos estudios en comunicacion.

En relacion con el primero de los ges, la comunicacion como proceso social, se propone realizar un recorrido a partir de dos
nociones (transmision e interaccion) que son interrogadas desde la probleméticadel otro, del silencio y de lacomunidad afin
de pensar la posibilidad/imposibilidad de la comunicacion. Este recorrido tiene como finalidad generar una reflexion sobre
fendmenos que por ser evidentes se dan por sabidos, alavez que permite dar cuenta de la posicion que como sujetos de la
comunicacion asumimos en précticas académicasy profesionales.

En relacion con e segundo gje, la comunicacion como campo de estudio, se abordan las dos grandes tradi ciones que parecen
dominar los estudios sobre la comunicacion: € paradigma positivista (con sus derivaciones) y €l paradigma critico (y sus
relaciones con la economia politica, lafilosofiay € estructuralismo). Cada uno de los desarrollos implica diversas
actividades en lo concerniente a objetivos precisos de investigacién, métodos de argumentacién, modos de explicacion, asi
como relaciones ingtituci onal es especificas (tanto académicas como profesionales). Pero si bien existen claras diferencias
entre unos 'y otros recorridos, tanto en lo relativo alas concepciones implicadas como alos posicionamientos politicos e
ideol dgicos, a los fundamentos epistemol 6gicos y a los procedimientos metodol 6gicos, |as diferentes areas mantienen como
elemento comin la omnipresente atencion en los mediosy las industrias culturales. De alli que €l objetivo del presente
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programa esté orientado a reconocer ala comunicacién como una zona no unificada de interés tedrico e investigacion que
permite tanto la pregunta en torno a fendmenos mediéticos cuanto no medi&ticos.

Estos itinerarios aparecen como una de las aproximaciones posibles a la problematica de la Comunicacion; es por ello que en
laformacion de comunicadores, periodistas y productores en radio y tv, constituyan uno de |0s €jes necesarios para poder
articular los conocimientos, previosy posteriores, trabajados en las diferentes asignaturas y aportar fundamentos a sus
précticas tedricas y profesionales.

A su vez, € abordaje de los conceptos fundamental es de los diferentes enfoques tedricos y de la practica comunicacional
permiten introducir, méas alla de la densidad epistemol 6gica concreta, el problema de la dimensién socia y humana, es decir
brindar alos alumnos las herramientas para un abordaje critico de su campo de estudio y de su épocaasi como €l
reconocimiento y asuncion de un posicionamiento ético y politico en torno ala comunicacion.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Generales

- Recuperar agquellos conocimientos previos adquiridos en la experienciavividaafin de reflexionar y articular dichos saberes
con los que se ofrecen en esta asignatura.

- Construir practicas de reflexion e interrogacion que posibiliten una mirada critica de la comunicacion.

- Conocer textos claves en la constitucion del campo de estudio de la comunicacion.

Especificos

- Reconocer |las propuestas tedricas a partir de la situacion histérico-socia en la que se desarrollan.

- Identificar los aportes al campo de estudio de la comunicacion de los principales trayectos tedricos y analizar sus alcancesy
limitaciones en relacion con las concepciones de comunicacion implicadas.

- Problematizar las nociones de comunicacién trabajadas, desnaturalizando lo dado y lo construido a partir del saber de
experienciavivido.

VI - Contenidos

EJE N° 1. La comunicacién como proceso social
Definiciones de la comunicacion. Categorias para abordar |a comunicacion como proceso social.
Concepciones sobre € otro para pensar la comunicacion.

EJE N° 2. Reflexionesy posibles posicionamientos, enfoques e implicancias en torno a las Teorias de la comunicacion
1. Laresponsabilidad y las funciones de las Teorias de la Comunicacion.
2. Los diferentes enfoques (mediacéntricos y sociocéntricos). Caracteristicas e implicancias.

EJE N° 3. Enfoques Positivistas. Recorridos tedricos en torno a la sociedad de masas, los efectosy las funciones

1. La sociedad de masas. Formacion de procesos simbdlicosy comunicativos: principal es enfoques y posibles recorridos
tedricos.

2. Latradicion de los efectos. Lateoria de la aguja hipodérmica, la corriente de la persuasion, los efectos limitados. Lateoria
funcionalista. Enfoque de usosy gratificaciones. Los efectos cognitivos alargo plazo: el establecimiento de agenday lateoria
del cultivo.

EJE N° 4. Enfoques Criticos. Algunos aportes en torno a la ideologia, la economiay la cultura
1. Escuela de Frankfurt. Industria cultural y racionalidad técnica. Critica alateoria administrativa.
2. Economia politica de medios. Concentracion e integracion del capital en la produccién cultural.

VII - Plan de Trabajos Practicos

Lamateria se desarrolla con un régimen de cursado cuatrimestral de 60 horas, con clases tedrico-practicas de acuerdo con los
contenidos del programa.

Lamodalidad de clase sera de seminario. Dadas | as caracteristicas eminentemente tedricas de |a materia es que se requiere de
una metodol ogia que supone, por parte de los estudiantes, la realizacidn de lecturas previas del material bibliogréfico
establecido por el docentey lasimultaneidad en el desarrollo de |os temas tedricos.

El trabajo en las comisiones estara orientado ala comprension de la bibliografia especifica. Para ello se prevé un trabagjo de
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lecturay realizacion de glosarios, como asi también la elaboracion de un cuadro de sintesis que se ird completando a medida
gue avance €l cuatrimestre.
L as entregas tienen carécter obligatorio y constituyen uno de los requisitos para acanzar laregularidad de la materia.

EJE N° 1. Glosario

N° 1.A. Winkin, Yves. “El telégrafo y laorquesta’. En La nueva comunicacion, Barcelona, Akal. 1994.

N° 1.B. Mata, Maria Cristina. “Nociones para pensar la comunicacién y la cultura medidtica’. Centro de Comunicacién
EducativaLaCrujia, Bs. As., 1994.

N° 2. Pasquali, Antonio. “La comunicacion: un modelo simplificado de definicién. Elementos del proceso”. En Comprender
la comunicacion, Caracas, Monte Avila, 1990.

EJE N° 2. Glosario
N° 3. McQuiail, Denis. “Introduccion: desarrollo de los medios de comunicacion de masas’. En Introduccién alateoriadela
comunicacion de masas. Barcel ona, Paidos, 2000.

EJE N° 3. Cuadro de sintesis

N° 4. Wolf, Mauro. “Lateoria de la aguja hipodérmica’, “La corriente empirico-experimental o de lapersuasion” y “Los
estudios empiricos o de los efectos limitados’. En La Investigacion de la Comunicacion de masas. Barcelona, Paidos, 1987.
N° 5. Wolf, Mauro. “Lateoria funcionalista de las comunicaciones de masas’. En La Investigacion de la Comunicacion de
masas. Barcelona, Paidés, 1987.

N° 6. Lozano Renddn, José. “El andlisis de cultivo y € establecimiento de agenda”. En Teoria e investigacion de la
comunicacion de masas. México, Alambra Mexicana, 1996.

EJE N° 4. Cuadro de sintesis

N° 7. Wolf, Mauro. “Lateoriacritica’. En La Investigacion de la Comunicacion de masas. Barcelona, Paidds, 1987.

N° 8. Lozano Renddn, José. “ Economia politica critica’. En Teoria e investigacion de la comunicacion de masas. México,
Alambra Mexicana, 1996.

V111 - Regimen de Aprobacién

Seran requisitos de aprobacién, los siguientes:

-Estudiantes regulares: entrega del 100% de |os trabajos practicos en las fechas consignadas en el cronograma de la materia.
Aprobacion del parcial con notaigual o superior a4 (cuatro). Parala aprobacion final rinden en formaoral los contenidos del
programa con la bibliografia basica obligatoria en las fechas de turnos de examenes.

-Estudiantes libres: el estudiante debera presentar los cuadros de sintesis correspondientes alos Ejes N° 3 y N° 4 con quince
dias de antelacidn ala mesa de examen. Una vez aprobados, estara en condiciones de rendir €l examen final escritoy ora
sobre la totalidad de los contenidos del programa en las fechas establecidas por calendario académico.

I X - Bibliografia Basica

[1] EEEN°1

[2] -Winkin, Y. (Coord.) “El telégrafo y la orquesta’. En La nueva comunicacion, Barcelona, Akal, 1994. (pp.11-25)

[3] -Mata, M. C. “Nociones para pensar lacomunicacion y la culturamediatica’, Centro de Comunicacion Educativa La
Crujia, Bs. As., 1994. (pp.1-6)

[4] -Pasquali, A. “Lacomunicacién: un modelo simplificado de definicion. Elementos del proceso”. En Comprender la
comunicacion, Caracas, Monte Avila, 1990. (pp.33-52)

[5] -Todorov, T. “El descubrimiento de América’. En Vivir solos juntos, Barcelona, Galaxia Gutenberg, 2011. (pp.45-65)
[6] EJEN°2

[7] -Moragas Spa, M. “ Sobre |as responsabilidades de las Teorias de la Comunicacion”. En Revista Didlogos de la
Comunicacién N° 78, Julio 2009. (pp.1-3)

[8] -McQuail, D. “Introduccién: desarrollo de los medios de comunicacion de masas’. En Introduccién alateoriade la
comunicacion de masas. Barcelona, Paidos, 2000. (pp.27-40)

[9) EEEN°3
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[10] -Wolf, M. “Lateoria hipodérmica’, “La corriente empirico experimental” y “L os estudios empiricos’. En La
Investigacion de la Comunicacion de masas. Barcelona, Paidds, 1987. (pp.21-68)

[11] -Wolf, M. “Lateoriafuncionalista de las comunicaciones de masas’. En Lalnvestigacion de la Comunicacion de masas.
Barcelona, Paidds, 1987. (pp.68-90)

[12] -Lozano Rendon, J. “El andlisis de cultivo y €l establecimiento de laagenda’. En Teoriae investigacion dela
comunicacion de masas. México, Alambra Mexicana, 1996. (pp.131-155)

[13] EEN°4

[14] -Wolf, M. “Lateoriacritica’. En Lalnvestigacion de la Comunicacién de masas. Barcelona, Paidds, 1987. (pp.90-112)
[15] -Lozano Renddn, J. “Economia politica critica’. En Teoria e investigacion de la comunicacion de masas. México,
Alambra Mexicana, 1996. (pp.80-92)

X - Bibliografia Complementaria

[1] -Adorno, T.y Morin, E. Laindustria cultural. Bs. As., Galerna, 1967.

[2] -Altamirano, C. Términos criticos de sociologia de la cultura. Bs. As., Paidos, 2002.

[3] -Barthes, R. Mitologias, México, Siglo XXI, 2003.

[4] -Bolafio, C., Mastrini, G. y Sierra. Economia politica, comunicacién y conocimiento. Bs. As., La crujia, 2005.

[5] -Entdl, A. “Horizontes de la comunicacién”. En Teorias de la Comunicacién, Bs. As., Fundacion Universidad a Distancia
Hernandarias, 1994.

[6] -Entel, A., Lenarduzi, V. y Gerzovich, D. Escuela de Frankfurt. Razon, artey libertad. Bs. As., Eudeba, 2004.

[7] -Ferguson, M. Y y Golding, P. (Comp.) Economia Politicay Estudios Culturales. Barcelona, Bosch, 1998.

[8] -Katz, E., Blumler, J. y Gurevitch, M. "Usosy gratificaciones de la Comunicacion de masas’. En Moragas, M. Sociologia
de la Comunicacion de masas. Barcelona, Gustavo Gilli, 1982.

[9] -Lazarsfeld, P. "Los medios de difusiony las masas’. En Horowitz, L. Historiay elementos de la sociologia del
conocimiento I1. Bs. As., Eudeba, 1979.

[10] -Le Breton, D. “Los silencios de la conversacion”. En El silencio. Aproximaciones, Madrid, Ed. Sequitur, 2006.

[11] -Mattelart, A. y Mattelart, M.. Historia de las teorias de la comunicacion. Barcelona, Paidos. 1997.

[12] -Murdock, G. y Golding, P. "Capitalismo, comunicacionesy relaciones de clase”. En Curran, J., Gurevitch, M.y
Woollavot, J. Sociedad y comunicacion de masas. México, FCE, 1981.

[13] - Ortegay Gasset, J. Larebelion de las masas. Bs. As., Circulo de lectores, 1930.

[14] -Saussure, F. Curso de linglistica general. Bs. As., Losada, 1974.

[15] -Schmucler, H. Memoria de la Comunicacién. Bs. As., Biblos, 1997.

[16] -Wright, Ch. "Andlisis funciona y comunicacion de masas’. En Moragas, M. Sociologia de la Comunicacion de masas.
Barcelona, Gustavo Gilli, 1982.

XI - Resumen de Objetivos

- Recuperar aguellos conocimientos previos adquiridos en la experiencia vividaafin de reflexionar y articular dichos saberes
con los que se of recen en esta asignatura.

- Construir préacticas de reflexion e interrogacion que posibiliten una mirada critica de la comunicacion.

- Conocer textos claves en la constitucion del campo de estudio de la comunicacion.

XII - Resumen del Programa

EJE N° 1. Lacomunicacion como proceso social

EJE N° 2. Reflexiones y posibles posicionamientos, enfoques e implicancias en torno alas Teorias de la comunicacion
EJE N° 3. Enfoques Positivistas. Recorridos tedricos en torno ala sociedad de masas, |os efectosy las funciones

EJE N° 4. Enfoques Criticos. Algunos aportes en torno alaideologia, la economiay la cultura

X1 - Imprevistos

Modalidad de trabajo. Contrato pedagdgico
En funcidn de las modificaciones institucional es producidas en |os dos Ultimos afios como consecuencia de la pandemia

Covid-19 y tomando en consideracion |o establecido por las autoridades de la Universidad Nacional de San Luis (UNSL)
mediante Ord. CS N° 66/21 es que &l equipo docente de la materia ha tomado una serie de recaudos para garantizar por un
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lado, el pasaje alamodalidad de cursado presencia sin desconocer las particul aridades que la virtualidad impuso sobre los
procesos de formacion universitariay por otro lado, paraintentar restituir lo previsto en la normativa vigente (Régimen
Académico. Ord. CS N° 13/03) respecto ala dimensién académica.

Para acomparfiar dicho proceso hemos optado por jerarquizar actividades orientadas al trabajo de |lectura académicay por
sostener algunas de las modificaciones introducidas durante los afios 2020 y 2021 respecto al género textual que constituye la
biblibliografia obligatoria (EjesN° 3y 4) y a tipo de Trabajo Practico requerido alos estudiantes.

Cabe, sin embargo, una aclaracion. La bibliografia obligatoria que consta en los Ejes N° 3 y N° 4 permite presentar y
sintetizar aspectos significativos de las corrientes de pensamiento en torno alas Teorias de la Comunicacién. No obstante,
consideramos que | os textos especificos y propios de cada una de las corrientes y teorias, a diferencia de los manuales, aporta
elementos (entre otros. terminologia, procedimientos de investigacion, maneras de presentar y sistematizar conclusiones,
estilos y géneros de escritura) que contribuyen a enriquecer |a dimensién tedrica-epi stemol gica que presenta cada tradicion.
Por €llo, incluimos bajo € titulo bibliografia complementaria textos que no seran evaluados, pero que son de autoria de
investigadores y/o pensadores que dieron lugar alos enfoques positivitas y criticos que abordamos en la materia. Los
invitamos aleerlos.

-El recorrido de las clases tedricas, de consultay de comision de Trabajos Précticos estard estructurado a partir de la
bibliografia estipulada en €l programa. Se recomienda asistir a cada instancia con las lecturas previas realizadas, €llo les
permitira plantear las dudas sobre |os contenidos abordados, alavez que contribuird aunamayor comprension de los temas.

-El material bibliografico de la materia esté organizado en cuadernillos por Eje. Asimismo, cada dossier contiene una
presentacion del temay/o texto, labibliografia de referenciay las consignas para el desarrollo delos glosariosy 1os cuadros
de sintesis segn corrresponda. Dicho material, asi como los videos y/o links de acceso ala bibliografia complementaria (no
obligatoria) estara disponible en el Google Drive de Teorias de la Comunicacion (2022). El acceso a mismo se hara efectivo
apartir del primer dia de clase.

-En € encuentro inicial de lamateria, previsto por Calendario Académico para el dia miércoles 10 de agosto de 2022, se
compartird el cronograma en el que se consignan |los contenidos a desarrollar en cada clase, las fechas de entrega de los
Trabajos Précticosy las instancias evaluativas. A su vez, laplanificacion quedaraincorporadaa Google Drive de la materia
para su consulta periédica. Cualquier modificacion en el cronograma sera comunicada en las instancias presenciales e
incorporada a documento.

-Las clases tedricas a cargo de la Docente Responsable de la materia, Prof. M. Gabriela Gasquez, se desarrollan los dias
miércolesalas 8 hs.

L as clases de comision de Trabajos Préacticos se organizan por carrera:
-Licenciatura en Comunicacion Social.

Prof. Emiliano Diaz. Lunes 14 hs.

-Licenciatura en Periodismo.

Prof. Enrique Lencina. Lunes 14 hs.

-Licenciatura en Produccion de Radio y Television.

Prof. Martin Salinas. Viernes 8 hs.

-La presentacion de | os trabaj os préacticos se realizara siguiendo la modalidad y requerimientos enunciados en cada guia.
Cabe aclarar que los trabajos se presentan en la fecha consignada en el cronograma, siempre en € horario de clase. Cabe
aclarar que los trabaj os se aceptaran hasta la fecha establecida en € cronogramay no més alla de lamisma.

-Es importante que establezcan una Unica direccion de correo electrénico para poder acceder ala Drive de Teoriasdela
Comunicacién (2022), puesto que cada uno sera asociado al espacio de la materia con un mail de referencia.

-En caso de tener dificultades para acceder al material es preciso que se ponga en contacto con el equipo docente atraves del
siguiente mail: teoriasdel acomunicacion.fch@gmail.com

-Horarios de consulta: 1os mismos estén publicados en el Box 87 (2° piso. |V Bloque). No obstante, recuerde que toda
informacion referida ala materia es compartida en los encuentros presenciales.
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X1V - Otros
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