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Ministerio de Culturay Educacion (Programa del afio 2022)
Universidad Nacional de San L uis
Facultad de Ciencias Humanas
Departamento: Comunicacion
Area: Area 3: Lenguajesy Discursos

| - Oferta Académica

.

Materia Carrera Plan Afo Periodo
SEMIOTICA DE LOS MEDIOS LIC.EN PERIODISMO 01;3/0 2022 2° cuatrimestre

Il - Equipo Docente

Docente Funcién Cargo Dedicacién
LUCERO OLGUIN, OLGA MARIA Prof. Responsable P.Adj Exc 40 Hs
FORGIA, PERLA LETICIA Responsable de Préctico JTP EXc 40 Hs

[l - Caracteristicasdel Curso

Credito Horario Semanal

Teorico/Préactico | Tedricas| Practicasde Aula | Pract. delab/ camp/ Resid/ PIP, etc. | Total

Hs 2Hs 2Hs Hs 4 Hs
Tipificacion | Periodo
C - Teoria con précticas de aula 2° Cuatrimestre
Duracion
Desde Hasta | Cantidad de Semanas | Cantidad de Horas
08/08/2022 28/11/2022 15 60

IV - Fundamentacion

La especificidad de esta asignatura, situada en €l tercer afio de la carrera de Licenciatura en Periodismo, radicaen que
propone a estudiantes elementos para pensar la actividad del periodismo en términos de actividad discursivavinculada al
conocimiento y ala produccién social del sentidoy delo real.

En este sentido, esta materia contribuira en uno de los aspectos sefialados entre las competencias que deben poseer
egresados y egresadas de la carrera. La semidtica en general y este espacio curricular en particular se interrogan sobre el rol
de los medios en la construccion de larealidad socia y brindan elementos para fortalecer “unaformacion criticaque (...) le
permita reflexionar y problematizar €l papel que juega el periodismo y los medios de comunicacion como constructores de la
realidad socia”.

L a perspectiva que esta asignatura adopta es la sociosemiética, es decir, se parte del supuesto de lanecesidad de andlisis de
los discursos efectivamente producidos y de la idea segiin la cual toda descripcidn acerca de su funcionamiento nos dara
pistas acerca de la sociedad en que se producen, circulan 'y se consumen. El objetivo general que se plantea es posibilitar alos
y las estudiantes situarse frente alos textos producidos por |os medios de comunicacién masiva desde las herramientas
tedrico- metodol 6gicas del campo.

El recorrido disefiado paralograrlo, plantea un primer momento —Unidad 1- en € que se buscaintroducir a les estudiantes
al campo de los estudios semi6ticos en el contexto de las ciencias sociales e interrogarnos sobre €l lugar del lenguajey los
discursos en la construccion de lo real.

En laUnidad 2 se continlia con una aproximacion a dos tedricos fundantes del campo -Charles Sanders Peircey Eliseo
Verdn- que nos permiten dar cuenta de los desarroll os tedricos de la semiética de segunday de tercera generacion. A partir de
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estos elementos planteados, podemos preguntarnos acerca de la l6gica de la representacion y la construccion en la
discursividad mediatica, en laUnidad 3.

Asimismo, en la Unidad 4, se propiciara un acercamiento analitico a discurso de los medios desde diversas categorias
tedrico-metodol 6gicas. Trataremos de pensar cada texto en el marco de la categoria de tipo de discurso, laineludible nocion
de género (categoria pertinente para pensar tanto la produccién como €l reconocimiento); la consideracion de las
especificidades propias de la materia significante puesta en juego; la categoria de dispositivo (las caracteristicas del soporte
tecnol 6gico y sus usos sociales) y lade medio de comunicacion.

Del mismo modo, retomamos |os aportes de la teoria de la enunciacion para el andlisis de medios. Cada texto mediético,
cada materia significante investida de sentido seguin particul aridades propias que le confiere el soporte tecnolégico usado y €l
dispositivo mediético prevén y construyen un lugar particular para quien hace uso de la palabray para quien larecibe: la
dimension enunciativa.

La asignatura propone entonces una aproximacion a los medios de comunicacion masivos a partir de |os insumos tedrico-
metodol 6gi cos que la semidtica provee y que toma como punto de partidainvestigaciones clasicas y actuales realizadas en el
campo.

V - Objetivos/ Resultados de Aprendizaje

Objetivos generales:

-Conocer los aportes fundacionales de la semiética para pensar y analizar los modos del funcionamiento discursivo de los
medios.

-Problematizar |as | 6gicas de la representacion y la construccién en la discursividad mediatica.

Objetivos especificos:

-ldentificar alos medios como elementos centrales de la construccion discursivade lo real/social en las sociedades
mediatizadas e hipermediatizadas.

-Reconocer las especificidades propias de la materia significante puesta en juego, lasimplicancias —en el plano discursivo-
del uso de diferentes soportes técnicos y las modelizaciones propias de | os dispositivos.

-Apropiarse de las herramientas tedrico- metodol 6gicas compartidas, tanto en instancias propias del quehacer profesional,
como en €l andlisis de textos medi&ticos.

V1 - Contenidos

Unidad 1: Semiética/ Semictica delos Medios

Semidticay periodismo. El lenguaje y los discursos en la construccion social de lo real. Deconstruccion de cuatro fetiches de
la préctica profesional del periodismo: Realidad, verdad, objetividad y actualidad.

La Semidtica. Historia del campo. Los aportes fundacionales, los diferentes momentos de la disciplina. Peirce, los
fundamentos para pensar la construccion social delo real.

Unidad 2: Rompiendo € espejo: los medios no reflejan nada (hacia una desnaturalizacion del rol de los medios)
Discurso de lainformacion. El contrato mediético, laverdad y lo verosimil. Efectos de verdad y objetividad en el discurso.
Lamediatizacion del sentido: Sociedades mediéticas y mediatizadas. Los medios como instituciones medulares en las
sociedades modernay postmoderna. Crisis del modelo representacional de los medios como reflejo del funcionamiento
social.

L os discursos mediaticos como produccion de lo real. La construccion del acontecimiento y de la actualidad.

Unidad 3; Contemporaneidad e hiper mediacién

Advenimiento de internet y crisis de los medios masivos de comunicacion. Fin del sistema broadcasting y emergencia del
networking.

L as sociedades hipermediatizadas. Redes y circulacion de sentido. Hipermediatizacidn: transformacion de procesos de
produccidn, circulacion y reconocimiento del sentido. La circulacion intersistémicay la emergencia de nuevos enunciadores.
Delos medios masivos alas redesy de las redes alos medios masivos. La crisis de la nocién de actualidad del sistema
tradicional de medios. El caso delaTv: Paleo, neo e hipertelevision.

Unidad 4: Elementos tedrico-metodol égicos para una aproximacién analitica a los medios
Nociones centrales para una aproximacion ala dimension discursiva de los medios: texto/discurso, género/estilo,

medios/dispositivos y estrategia discursiva. Aportes de lateoria de la enunciacion paraanalizar estrategias discursivas. El
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andlisis de textos mediéticos: las categorias puestas en juego. Su cruzamiento, su productividad.

VI1I - Plan de Trabajos Practicos

Lamateria se desarrolla con un régimen de cursado cuatrimestral de un total de 60 hs.

Lamodalidad de cursado comprende dos clases tedrico-practicas semanales de dos horas cada una, en las que se articularan
los contenidos previstos en el programa. Ambas instancias son programadas de manera presencial mientras o permitan las
condiciones sanitarias. A su vez utilizamos la plataforma digital Google Classroom parael envio y recepcion de
informaciones, guias de lecturay bibliografia.

Tipo de actividades y relacion teoria-préctica: las clases précticas serén dindmicas y participativas, en las que se abordaran las
problematicas y ges planteados en las clases tedricas através de:

- Guias de lectura, en las que se abordara la bibliografia de manera guiada haciendo hincapié en los ges conceptual es
centralesy problemaéticas nodales de la materia, y a su vez se analizaran discursividades mediéticas actuales en las que se
apliquen los conceptos y categorias aprendidos. Las mismas podran ser resueltas en grupos de hasta tres estudiantes. El
propésito de las guias de lectura es abordar |os medios de comunicacion desde una perspectiva semiética, proponiendo una
mirada criticay reflexiva de los medios como elementos centrales de la construccion discursivade lo real/socia en las
sociedades mediatizadas e hipermediatizadas.

Todas las guias de lectura podrén ser resueltas en grupos de hasta tres estudiantes de manera &ulica o extra &ulica segiin se
indique en cada caso.

Actividades seglin Unidad y Guia de lectura:

Unidad 1: Semidtical Semiéticade los Medios

-Guia de lectura para abordar la relacion entre semidtica, periodismo y medios de comunicacion, e introducir alos aportes
fundacionales del campo de estudios semidticos. Ejercicio de busqueda de una discursividad mediética contemporaneay
descripcidn de sentidos sociales en disputay en consenso.

-Guia de lectura para profundizar en los aportes fundacional es de la semiética, en particular la semiologia estructuralista de
Saussurey su retoma en Barthes, y la semidética ldgico filosofica de Charles S. Peirce para pensar €l lugar del lenguajey los
discursos en la construccion de lo real. Ejercicio de analisis sobre una discursividad mediatica contemporanea desde la
semiética peirceana.

Unidad 2: Rompiendo €l espegjo: los medios no reflgjan nada (hacia una desnaturalizacién del rol de los medios)

-Guiade lectura para caracterizar el discurso de lainformacién desde la semi6tica de los medios, relacionar con el concepto
de contrato mediético, la verdad como efecto del discurso y lo verosimil. Ejercicio de andlisis sobre una discursividad
medi&tica contemporanea.

-Guia de lectura para abordar la mediatizacion del sentido en las sociedades mediaticas y mediatizadas segiin E. Verén,
reflexionar sobre larealidad en tanto construccion de los medios, nocion de actualidad y distincion entre experiencia
subjetivay social. Ejercicio de andlisis sobre una discursividad mediética contemporanea.

Unidad 3: Contemporaneidad e hipermediacién

-Guiade lectura para abordar la mediatizacion del sentido en |as sociedades contemporaneas desde la nocion de

hi permediatizacion segiin M. Carlén, advenimiento de internet y sus emergentes decisivos segin E. Verodn, relacién con e
presentismo y transformacién de |os procesos de produccidn, circulacion y reconocimiento del sentido.

-Guia de lectura paraintroducir € caso delatelevision en el contexto de crisis del sistematradicional de medios seguin C.
Scolari a partir de la serie paleo-neo-hipertelevision, caracterizar esta Ultimay relacionarla con las sociedades mediatizadas e
hi permediatizadas descriptas por Verdon y Carlén. Ejercicio de busqueday descripcién de una discursividad mediatica
contemporanea: narrativas transmedia.

-Guia de lectura para sintetizar los fundamentos tedricos y la perspectiva desde la cual se abordara el Trabajo Final Integrador
(TFI) de andlisis de una materialidad discursiva concreta, abarcando los contenidos de las unidades 1, 2 y 3 de lamateria. El
desarrollo de esta guia funcionara como introduccién y marco tedrico del TFI.
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Unidad 4: Elementos tedrico-metodol 6gicos para una aproximacion analitica alos medios

-Guiade lectura para comprender € rol de la prensa gréfica en las sociedades mediatizadas y abordar la dimensién discursiva
de los medios desde un andlisis en produccion a partir de las nociones de tipo, género y estrategia. Ejercicio de andlisis del
corpus para TFI.

-Guia de lectura para abordar la nocion de medio de comunicacion segiin E. Verdn'y de dispositivo técnico medidtico segiin
J.L. Fernandez, con su modalizacién en las variaciones de tiempo, espacio, presencias del cuerpo y précticas sociales conexas
de emision y recepcion. Ejercicio de andlisis del corpus para THI.

-Guia de lectura para conocer |os aportes de la teoria de la enunciacion para analizar estrategias discursivas, abordar los
conceptos de orden del enunciado y de la enunciacion, dispositivo de enunciacion y su formaen la prensa gréfica como
contrato de lectura, y analizar las estrategias de enunciacién en el corpus propuesto. Ejercicio de andlisis del corpus para TFI.

- Trabajo Final Integrador o TFI, que consiste en un gercicio integrador de andlisis de un corpus propuesto por la asignatura
y cuyo propdsito esintegrar |os conocimientos aprendidos durante la cursada mediante el andlisis de una discursividad
mediética actual, donde se pongan en juego las categorias tedrico-metodol dgicas de la semidtica aplicada alos medios de
comunicacion.

Paratal fin se ha desarrollado una pauta con indicaciones especificas paralarealizacion del mismo. A modo de sintesis, se
presenta mediante un escrito de no menos de 5 y hasta 8 paginas, y su estructura debe contener cardtula con datos de
estudiantes, carrera, asignaturay afio de cursado; introduccion, desarrollo, conclusionesy bibliografia. Puede ser desarrollado
individualmente o de a dos estudiantes, y se defiende en instancia oral con un coloquio.

El TFl se comenzardarealizar en el dltimo tramo del cuatrimestre durante las clases de trabajos précticos, con € permanente
asesoramiento de docentes.

VI1II - Regimen de Aprobacion

L as condiciones de aprobacion de la asignatura se establecen teniendo en cuenta la Ordenanza de Régimen Académico
vigente en laUniversidad Nacional de San Luis (Ordenanza de Régimen Académico CS 13/03).

Estudiantes que deseen promocionar la asignatura, deben:

-Asistir a 80% de clases tedrico-précticas

-Aprobar € 100% de trabajos précticos

-Aprobar los exdmenes parcia es con notaminimade 7 (siete)

-Aprobar del Trabajo Final con su respectivo coloquio, con notaminimo de 7 (siete). Accederén a estainstancia final
aquellos alumnos que hayan cumplido con los requisitos anteriores.

Estudiantes que deseen regularizar |a asignatura, deben:

-Asistir a 70% de clases tedrico-practicas.

-Aprobar €l 100% de trabajos préacticos

-Aprobar de los exdmenes parciales con nota minima de 4 (cuatro).

Estudiantes que deseen rendir la materia en condicién de libres, deben:

-Realizar y aprobar €l plan de trabajos précticos planificado paralos alumnos regulares.

-Posteriormente, aprobar un examen escrito segiin € programa vigente y un coloquio final.

I X - Bibliografia Basica

[1] UNIDAD 1:

[2] Rusconi, Carlos. Signos, semiéticasy proyectos de conocimiento. Apunte de céatedra. Céatedra de Introduccion ala
Semidtica. UNRC, 1997.

[3] Petris, José Luis. Semidtica popular. El nombre. RevistafOUL-tACTICO N15, Buenos Aires, 2003.

[4] UNIDAD 2

[5] Todorov, Tzvetan (et a.). Lo verosimil —Titulo original: Le Vraisemblable, Communications, n° 11, (1968). Ed. Tiempo
Contemporaneo. Buenos Aires, 1970.

[6] Escudero Chauvel, Lucrecia, “ ¢Quién es el autor de las noticias? Acerca del contrato medidtico de lainformacion”,
Revista Sociedad, n° 11, agosto 1997, Facultad de Ciencias SocialesUBA.

[7] Verdn, Eliseo. La construccion del acontecimiento. Prefacio. Gedisa, Barcelona, 1983.

[8] Verdn, Eliseo. El cuerpo de lasimégenes. Capitulo 1: El living y sus dobles. Arquitectura de la pantalla chica. Bs
[9] As. Norma, 2001.
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[10] UNIDAD 3:

[11] Carlon, Mario (2017). Nuevas condiciones de circulacion discursiva. Documento tedrico metodol égico. Catedra
Semidtica de Redes. Carrera de Ciencias de la Comunicacion, Facultad de Ciencias Sociaes. UBA.

[12] Carlén, Mario (2018). Bajo el signo del presentismo: mediatizacidn, culturay sociedad contemporanea’. En:
Organizacao Jairo  Ferreirg[et al] Entre o que se diz 0 que se pensa: onda esta a midiatizacao? Santa Maria FACOS. UFSM.
[13] (2016) Nuevas condiciones de circulacion discursiva. Resumen de Cétedra. Cétedra Semiética de las Redes, Universidad
de Buenos Aires. Argentina

[14] Verdn, E. (2012) “Lamediatizacion, ayer y hoy”. En: Carlén, M. y Fausto Neto, A. (comps.) Las politicas de los
internautas. Nuevas formas de participacion. Editorial La Crujia Ediciones Edicién Buenos Aires.

[15] UNIDAD 4:

[16] Verdn, Eliseo: “Prensagréficay teoria de los discursos sociales: Produccion, recepcion, regulacion”, en Fragmentos de
un tejido, Gedisa, Barcelona, 2004.

[17] Ferndndez, José Luis. Los Lenguajes de laradio. Cap. 1 Introducciones a un objeto complejo. Pags. 14 a31.y Cap. 2
“Laentrada medidtica’. Atuel, Buenos Aires, 1999.

[18] Steimberg, Oscar. Géneros. En Altamirano, Carlos. Términos criticos de Sociologia de la Cultura. Paidds, Buenos Aires,
2002.

[19] Verdn, Eliseo. “Cuando leer es hacer: la enunciacién en el discurso de laprensa escrita’ en Fragmentos de un tejido.
Gedisa. Barcelona. 2004 pp. 171-191.

X - Bibliografia Complementaria

[1] Barthes, Roland. Mitologias. Siglo XX Editores Buenos Aires, 2008.

[2] Fabbri, Paolo. El giro semidtico. Editorial Gedisa, Barcelona, 2000.

[3] Ford, Anibal. Navegaciones. Amorrortu Editores, Buenos Aires, 1994. Publicaciones del CBC, UBA, 1995.

[4] Veron, Eliseo. Lamediatizacion, conferenciall en Semiosis de lo ideolégicoy € poder/ La mediatizacion. Oficinade
Publicaciones del CBC, 1997

[5] Zechetto, Victorino. (Coord.) Seis semidlogos en busca del lector. Ediciones Ciccus. La Crujia, Buenos Aires, 1999.

X1 - Resumen de Objetivos

Objetivos resumidos:

-Conoacer los aportes de la semiética para pensar los modos del funcionamiento discursivo de los mediosy la especificidad de
su abordaje de los medios.

-A partir de la distincion entre el paradigma de la representacion y la construccion para pensar los medios; identificarlos
como elementos centrales de la construccién discursiva de lo real/social en las sociedades mediatizadas.

-Apropiarse de las herramientas tedrico- metodol 6gicas propuestas, tanto en instancias aproximadas al quehacer profesional,
como en €l andlisis de textos mediéticos.

XII - Resumen del Programa

Unidad 1: Semidtical Semiéticade los Medios
La Semidtica. Historiadel campo. L os aportes fundacionales, los diferentes momentos de la disciplina.

Unidad 2: Un punto de partida tedrico. Fundacidn norteamericanay teoria de los discursos sociales

Peirce. El modelo ternario de significacion y los fundamentos para pensar el funcionamiento de los discursos sociales.
Verdn. Lasemiosis social, € sistema productivo. La construccion social delo real. La materialidad del sentido. Los érdenes
de funcionamiento del sentido.
Unidad 3: Rompiendo €l espejo: los medios no reflgjan nada (hacia una desnaturalizacién del rol de los medios) La
mediatizacion del sentido. Sociedades mediéticas y mediatizadas: una hipétesis. El contrato mediético. Objetividad y verdad.
L as sociedades hipermediatizadas. Redes y circulacion de sentido.
Unidad 4: Elementos tedrico-metodol 6gicos para una aproximacion analitica alos medios. Un acercamiento al andlisis de
textos medidticos: una encrucijada semiética. Las categorias puestas en juego. Su cruzamiento, su productividad.
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X1 - Imprevistos

Estamos volviendo ala presencialidad plena luego de acontecimientos imprevistos e inimaginados como el advenimiento de
una pandemia global mundia y el traslado intempestivo alavirtualidad. Sorteamos todas las dificultades trabajando
articuladamente desde | as diferentes instancias de la facultad, €l departamento a que pertenecemos y en coordinacion con
estudiantes. Creemos que ese es el modo en que deben enfrentarse imprevistos y dificultades.

En condiciones de 'normalidad’ tratamos de sostener |0s objetivos esenciales de la asignatura (aportar algunos elementos de la
semidtica alaformacion de periodistas) en las condiciones particulares que cada afio ofrece. Una de las situaciones que suele
ocurrir es lareduccion en el tiempo de clases (por paro docente u otra eventualidad). En ese caso, tratamos de mantener los
€jes temdticos centrales del espacio curricular, resignando otros e implementar una metodol ogia de eval uacién continua. El
equipo docente puede llevar a cabo estatareaya que la cantidad usual de estudiantes no excede (hasta ahora) las cuarenta
personas. Cualquier otro escenario emergente sera evaluado por las integrantes del espacio y planteado a estudiantes para
arribar a un consenso.

X1V - Otros
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